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Os riscos que a Reforma
Tributaria trara a
economia do pais

Reforma Tributari posta aumentara a carga do atual nivel de impostos -

15%




O caminho para alcancar resultados
memoraveis é a cooperacao.

Ha 35 anos, trilhamos o caminho da
cooperacao. E foi assim que fizemos historia
em Minas Gerais, levando justica financeira
e prosperidade as familias e comunidades.
Atualmente, o Sicoob Central Crediminas
conta com 72 cooperativas singulares
filiadas e 803 agéncias, sendo a unica
instituicao financeira em 206 municipios.
Somos um grande parceiro do produtor
rural: 0 segundo maior repassador de crédito
rural do estado. Contribuimos para o
desenvolvimento profissional dos cidadaos,

¥ SICOOB

empregando cerca de 10.085 colaboradores,
na Central e singulares. Levando educacao
financeira as comunidades, beneficiando mais
de 1,2 milhao de pessoas em Minas Gerais, Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Bahia, Goias e Espirito
Santo. Incentivamos os maiores eventos do
estado, patrocinando diferentes iniciativas
de valorizacao da cultura mineira.

E com essa forca que fazemos a diferenca na
vida dos cooperados, nas comunidades e em
todo o sistema Sicoob. Eainda temos muito
o que alcancar no futuro. Vamos juntos!

ANOS

Central Crediminas

COOPERAR E O CAMINHO PARA CRESCER JUNTO.
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Economia global: previsao de crescimento
de 2,2% em 2023, puxada por emergentes

como o Brasil

A economia global come¢a a dar
sinais de recuperagio e deve crescer
2,2% este ano, tendo como carro-chefe
as economias emergentes, como o Bra-
sil. A previsdo é da Coface, lider global
de seguro de crédito e pioneira em ser-
vicos de informacgdes comerciais, em
seu estudo “Bardmetro - Risco Pais e
Setorial” referente ao 22. trimestre des-
te ano, realizado em 162 paises.

A Coface elevou em 0,3 ponto percen-
tual a previsdo de crescimento mundial
em 2023, na comparag¢do com o trimestre
anterior. Para 2024, a estimativa é que os
paises emergentes devem acelerar, com
alta de 3,9% -- maior nivel de expansdo
desde 2018, embora permanegam muito
menos dinamicos do que na década de
2010, que registrou crescimento médio
de 4,9%. Serd um contraponto ao desem-
penho das na¢des mais ricas, que deverao
ter recuo de 1% para 0,9%.

De acordo com o estudo, embora os
dados sejam um alento ainda ha pouco
espaco para falar em euforia: “A pers-
pectiva econdmica continua estreita-
mente ligada as tendéncias de inflagdo e
aresposta dos bancos centrais, e nossas
previsdes estdo sujeitas a diversos ris-
cos negativos, incluindo o fornecimento
de energia e crédito”.

Em relacdo aos emergentes, o Ba-
rometro Risco Pais e Setorial da Coface
aponta como principal impulsionador a
recuperacdo gradual da economia chi-
nesa, que beneficiard os exportadores
de commodities. Além disso, o bloco se
beneficiara também da pausa no ciclo
de aperto monetario do Federal Reser-
ve, o banco central dos Estados Unidos.

No entanto, segundo o estudo, “é im-
portante ressaltar que o aperto das con-
digdes globais financiamento colocou
muitos paises em risco de inadimpléncia.
0 Egito foi rebaixado em 2022 e Gana em
fevereiro passado. Seguindo essa mesma

linha, foram rebaixados também o Qué-
nia e a Bolivia neste trimestre”.

RISCOS E DESAFIOS

Quanto ao risco-pais, a Coface fez
em seu levantamento 13 revisdes de
melhorias e 2 revisdes de queda, além
de 26 alteragdes em suas classifica¢des
setoriais (13 reclassificagoes e 13 rebai-
xamentos). A companhia considera que
essas revisdes mostram uma melhoria
nas perspectivas, mas em um ambiente
ainda muito exigente e incerto.

O Brasil teve sua classificagao de ris-
co como “razoavelmente elevado”, igua-
lando-se na América do Sul a Peru e Co-
l6mbia e ficando atras de Uruguai e Chile,
ambos com risco “razoavel”, e a frente de
Argentina e Bolivia (“muito elevado”).

0 Barometro da Coface analisa tam-
bém o risco de 13 setores da economia
de cada pais e nessa parte do levanta-
mento o Brasil teve risco médio nos seg-
mentos Agroalimentar, Energia. Papel e
Farmacéuticos; “risco médio para alto”
no setor Quimico; “alto” para Automoti-
vo, Construgdo, Tecnologias de Informa-
¢ao e Comunicagdo, Metais, Transporte
e Madeira; “alto para muito alto” em Va-
rejo; e “muito alto” em Téxtil/Vestuario.

EL NINO E 0 ACUCAR

Os economistas da Coface alertam

também para os pregos da commodities
agricolas, que permanecem no centro
do jogo geopolitico: “O fornecimento
de grdos é claramente parte da estra-
tégia coercitiva de Vladimir Putin. Esta
alavanca - formalizada pela criacao de
um corredor maritimo no Mar Negro,
estabelecido por um acordo tripartido
entre Kiev, Moscou e Ancara, sob a égi-
de das Nagoes Unidas - esta destinada
a perdurar enquanto durar o conflito.
0 acordo, que é muito fragil, uma vez
que a decisdo de o prorrogar é tomada
de dois em dois meses, de fato confirma
a pressao sobre as cadeias de abasteci-
mento mundiais de cereais”.

Outra ameaga para o setor agroali-
mentar, alerta o estudo da Coface, sdo
os problemas climaticos, que aumen-
tam a volatilidade dos precos desses
produtos: “No hemisfério norte, os atu-
ais periodos iniciais de calor intenso e
o significativo déficit hidrico afetardo
a produtividade dos cereais até o final
do ano (trigo, milho). Além disso, a pro-
babilidade crescente (maior que 80%)
de um evento El Nifio a partir do 39 tri-
mestre de 2023 s6 aumentara a pressdo
sobre as commodities agricolas. Em
termos concretos, a producio de varias
commodities agricolas (agtcar, 6leo de
palma, cereais) sera afetada a partir do
final de 2023.

Neste contexto, o levantamento da
Coface lembra que os precos das maté-
rias-primas agricolas deverdo voltar a su-
bir, como é o caso do agucar: “Na verdade,
o0 agucar engloba todos os riscos atuais:
estd sujeito a restricdes de exportagdo
por grandes produtores, como a India, em
um momento em que os precos do petro-
leo Brent (embora tenham sido mais bai-
x0s nos ultimos meses) estdo apoiando a
demanda por agtcar para produzir bioe-
tanol, e as previsdes meteoroldgicas estao
aumentando a incerteza sobre os niveis
de produgdo em 2023 pelos maiores pro-
dutores do mundo (Brasil, india, UE)".
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Por que dizer NAO a reforma tributaria
proposta pelo governo

IVA dual, promessa de cashback, pouca diferenciagdo nas aliquotas, provdvel queda
nos investimentos e altissima complexidade. Ndo faltam motivos para repudiar a atual
proposta de reforma tributdria, que tem fundo regional e efeito social incerto

Entre os assuntos controversos que o
atual governo fomenta, a Reforma Tribu-
taria talvez seja um dos mais pertinentes,
certamente o mais urgente. Nesse sentido,
a comunicagdo realizada na Giltima semana
pela assessoria do Deputado Federal e Pre-
sidente da Frente Parlamentar Mista pelo
Livre Mercado, Luiz Phillippe de Orleans
e Braganga, com 17 pontos que justificam
dizer NAO a atual proposta de reforma tri-
butaria, tem nosso total apoio. Confira:

Complexidade: o sistema IVA é muito
complexo - seria substituir um sistema
por outro igualmente complicado; e pior,
durante varios anos os consumidores,
trabalhadores e empreendedores terao
de conviver com ambos os sistemas até
que o novo absorva o velho;

Transigdo dificil: principalmente para
pequenas e médias empresas, que terdo
de operar seu més a més com dois siste-
mas por varios anos, com custos opera-
cionais amis altos;

TUDO é Novidade: a implementacdo
depende de nova tecnologia, de uma nova
burocracia e de novas regras e de nova
estrutura de arrecadagdo, chances altissi-
mas de problemas;

Centralizagdo: o comando central de
toda a tributagdo é um risco brutal: imagi-
ne o poder de barganha e de coerc¢do po-
litica que a maquina de Brasilia exercera
sobre os estados e municipios;

Poucas Isengoes e Excecoes: varios se-
tores que geram efeito de multiplicar infla-
¢do e custo de vida alto ndo parecem fazer
parte da lista de isentos, como eletricidade,
combustiveis, alimentos, satide, educacio,
telecomunicagdes dentre outros que sao
isentos padrdo nos paises com IVA;

Pouca diferenciagdo nas aliquotas:

varios subsetores tém necessidades di-
ferentes de impostos para sobreviver, o
que vai gerar mais judicializacdo e que-
bradeira geral;

Fundo Regional: a proposta ja nasce
reconhecendo erro no sistema. Ela cria um
novo fundo regional para consertar perdas
que os estados terdo com o novo modelo e
tentar evitar seus impactos negativos.;

FAKE NEWS: O IVA é REGRESSIVO e E
CUMULATIVO tanto quanto o atual mode-
lo. E necessario dizer isso em alto e bom
tom pois na narrativa falsa do governo
insiste que ndo é;

Utopia do Cash Back: para evitar os
efeitos regressivos e cumulativos no con-
sumidor final inventaram o “cash back”
que ndo passa de enganagdo, pois a ideia é
cobrar caro de todos para depois devolver
para alguns, os escolhidos pelos deuses
da burocracia;

Enfraquecimento de estados e mu-
nicipios: o mais provavel é que os entes
federativos viverdo de uma mesada da
autarquia central o que coloca em xeque
0 nosso modelo federativo;

Queda nos Investimentos: o célculo
de retorno ficard mais incerto; empresas
e investidores devem ficar muito mais ini-
bidos de investir pois ndo tem visibilida-
de de como calcular o efeito dos impostos
em suas operagoes;

Efeito Social Incerto: s6 estados ricos e
dindmicos conseguirdo sobreviver - para a

maioria dos estados menores vai aumen-
tar dependéncia de repasses da unido;

Empurra Classe Média para os servi-
¢os publicos: sem isengdes e com aumen-
to de carga tributdria nos servigos priva-
dos a classe média passara a consumir
menos servicos privados, e muitos serao
obrigados a utilizar o servigo publico, que
ficara ainda mais sobrecarregado;

Desemprego: com menos aliquotas,
varios subsetores da economia de ser-
vigos, hoje o setor que mais emprega no
Brasil, poderdo ser obrigados a pagar
mais impostos. Havera um peso maior e
imediato na decisao de corte de pessoal
para continuarem operando, isso signifi-
ca desemprego;

Contragdo: se aumentar a arrecadagao
do consumidor final significa que ha me-
nos dinheiro disponivel para as familias
pagarem contas e fazerem suas compras;

Poucas regras, sim, poucas aliquotas
ndo: a complexidade é criada pelas regras,
ja as aliquotas garantem a competitivida-
de da diversidade regional;

Cobranga no destino resolveria pro-
blema de muitos precatérios e desonerar
cadeias produtivas resolvem problema de
cumulatividade - ambos podem ser feitos
ja, fora da PEC.

Por outro lado, a PEC 46/2022, pro-
tocolada em dezembro tltimo pelo Se-
nador Orivisto Guimardes e endossada
por 37 senadores, que tem como base
as propostas da Coalizagdo Simplifica
Ja, ndo aumenta a carga tributdria, niao
causa os efeitos colaterais negativos
que as outras PECs causam, sendo a so-
lugdo viavel e que traz a simplificacdo
de verdade e imediata para o sistema
tributario nacional.
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Crescimento do comércio mundial
desacelera em 2023 e cresce o volume
exportado pelo Brasil

A Organiza¢do Mundial do Comércio
prevé que o volume do comércio mundial
de mercadorias apds crescer 2,7% em
2022 irarecuar para 1,7%, em 2023. As ta-
xas de crescimento do volume exportado
previstas para outras regioes em 2023 sdo:
América do Norte (3,3%); Comunidade
dos Estados Independentes (2,8%); Asia
(2,5%); Europa (1,8%); Oriente Médio
(09)e Africa, queda de 1,4%. Para a Amé-
rica do Sul, o crescimento passa de 1,9%
(2022) para 0,3% (2023).

0 Brasil é a maior economia da regido
e 0 maior exportador. Entre os 30 princi-
pais exportadores mundiais de 2022, o
unico pais que integra a lista é o Brasil na
262 posicdo (participagdo de 1,3% nas
exportacdes mundiais). Nesse contexto, a
previsdo do crescimento do volume expor-
tado na regido é fortemente influenciada
pelo desempenho do Brasil. Os resultados
até maio do desempenho exportado do
Brasil indicam um crescimento no volume
de 9,3% entre 2022 e 2023, enquanto no
mesmo periodo entre 2021 e 2022, o au-
mento foi de 0,6%.

Os resultados sugerem, portanto, que a
previsao de piora da OMC para a regido nao
devera se aplicar ao Brasil. E esperado que
o ritmo de crescimento desacelere no se-
gundo semestre com menores embarques
da soja, piora nas venda para a Argentina
e seguindo com o recuo nas vendas para a
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Unido Europeia. No entanto, exceto eventos
imprevistos, os dados até o momento apon-
tam para um maior crescimento do volume
exportado em 2023 do que em 2022. No
ano de 2022, o volume exportado cresceu
4,4% e a previsdo do modelo IBRE para
2023 é de crescimento de 5,4%.

ANALISE DA BALANCA
COMERCIAL DE MAIO

0 saldo da balanga comercial de maio
atingiu um nove recorde na sua série histo-
rica. O saldo mensal foi de US$ 11,3 bilhdes
e o acumulado no ano até maio de US$ 34,9
bilhdes. Nesse mesmo periodo em 2022, o
saldo mensal havia sido de US$ 5,0 bilhdes
e o acumulado de US$ 25,4 bilhdes.

Repetiu-se em maio, uma tendéncia
observada nos meses anteriores. A varia-
¢do nos pregos exportados e importados
recuaram em relagdo a iguais periodos
do ano anterior e a varia¢do nos volumes
foi positiva. O Grafico 1 do release mostra
que na comparagao interanual do més de
maio, o valor exportado aumentou em
11,4% puxado pelo aumento no volume
(28,4%), pois os pregos recuaram 13,4%.
No acumulado do ano até maio, 0 mesmo
comportamento foi observado — varia-
¢do positiva do valor (3,6%) liderada pelo
crescimento do volume (9,0%).

No caso das importagdes, a variacao

do valor foi negativa na compara¢ao men-
sal (-12,1%), pois o aumento do volume
em 1,8% foi inferior a queda nos precos
(-13,7%). No acumulado do ano, pregos
(-3,9%), volume (-0,7%) e valor importa-
do (-4,6%) registraram queda em relagio
ao mesmo periodo de 2022.

A participagdo das commodities nas
exportagdes totais foi de 71,4% e a sua
varia¢do mensal em volume de 36%. Esses
resultados mostram que as vendas exter-
nas de commodities tiveram papel decisi-
vo para o aumento de 28,4% das exporta-
¢des totais em volume. As exportagdes de
niao commodities aumentaram 4,8% na
mesma base de comparagdo. Os pregos
recuaram para os dois grupos, mas o das
commodities (-15,5%) foi superior ao das
nao commodities (-2,1%).

Na comparagdo interanual do acumu-
lado do ano até maio, a variagdo do volume
exportado das commodities foi de 9,3%
e das ndo commodities de 1,8%. Precos
recuaram para commodities e cresceram
para as ndo commodities, de forma que a
variagdo em valor das ndo commodities
(4,2%) superou a das commodities (3,3%).

Sobre o comportamento das impor-
tagdes das commodities e das ndo com-
modities foi registrado aumento no volu-
me importado de commodities (12,5%),
acompanhado por uma queda de 31,7%
nos pregos, levando a um recuo no valor
importado (-23,0%). Na comparagdo do
acumulado do ano, o aumento no volume
é maior (15,7%), mas o recuo nos pregos é
menor (-12,1%). Para as ndo commodities,
avariagao em volume recua no acumulado
do ano (2,3%) e fica estavel na compara-
¢do mensal. Em valor as importagdes caem
na comparacao mensal (-10,7%) e na do
acumulado do ano (-5,1%). Observa-se
que as ndo commodities explicam cerca de
90% das importagdes totais do Brasil.

A analise por setor de atividade contri-
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bui para esclarecer o comportamento dos
fluxos de comércio. A comparacio das va-
riagdes mensais em volume mostra um au-
mento de 36,9% da agropecudria, 52,4%
da industria extrativa e 14,2% da industria
de transformagdo. Os pregos recuam para
todos os setores, mas com o desempenho
positivo do volume, a variagdo em valor é
positiva: agropecudria (17,2%); extrativa
(12,9%) e transformacao (7,7%). Observa-
-se que a participagao das vendas externas
da agropecuaria (27,7%) e da extrativa
(21,2%) somam 48,9%, um percentual
proximo ao da industria de transformacao
que foi de 51,1%. Em maio de 2010, no
inicio do boom dos pregos das commo-
dities, o percentual da transformacio era
de 62,1%; a partir dai observou-se uma
tendéncia declinante. Em maio de 2016,
recuperou-se com crescimento de 62,6%,
mas, em seguida, retomou uma nova fase
de declinio. Diferente dos anos anteriores,
porém, essa queda nio é explicada pelo au-
mento dos pregos das commodities, mas
sim pelo aumento do volume exportado.

Na agropecudria, o principal produto
exportado foi a soja em grdo com partici-
pacdo no total das exportacdes de maio de
24,6% e variagdo em volume de +46,5%.
Na extrativa destacam-se as exportagdes
de petréleo, com variagdo em volume de
+75,7% e participagio de 11,4%; e do mi-
nério de ferro, com variagdo de +38,3%
em volume e participagdo de 8,8%. Na
transformagdo, observou-se que o farelo
de soja registrou participacdo de 4,5% nas
exportagOes totais e variacdo do volume
de +37,6%; caso de dleos combustiveis,
houve variagdo no volume de +172,5% e
participagdo de 4,2%.

Na comparagdo interanual no acumu-
lado do ano até maio, a maior variacdo de
volume foi da industria extrativa (+22,9%),
seguida da agropecudria (+14,2%) e a
transformagdo (+0,8%). Extrativa e agro-
pecudria lideram as exportagdes brasilei-
ras, no mesmo periodo.

Em relagdo a variagdo dos indica-
dores das importagdes, no més de maio,
0s pregos recuaram em todos os setores,
sendo a maior queda na industria extra-
tiva (-34,3%). As variagdes em volume
foram positivas na extrativa (+5,0%) e
na transformagdo (+1,5%), mas negativa
para a agropecudria (-35,2%). Na com-

paragdo interanual no acumulado do ano
até maio, os precos aumentaram para a
agropecudria (+4,3%) e recuaram para a
extrativa (-14,5%) e para a transformacdo
(-2,1%). A variacdo de volume foi negati-
va para a agropecudria (-16,9%), extra-
tiva (-12,1%) e foi relativamente estavel
para a transformagao (+1,0%).

A andlise por setor de atividade mos-
tra que o volume importado em abril da
industria extrativa registrou aumento de
27,6%, seguido da transformagdo (+1,1%)
e recuo em 31,2% na agropecudria.

Os indicadores do nivel de atividade
da Base do Icomex mostram que, em maio,
o volume importado de bens de capital da
agropecuaria recuou em 5,0%, ap6s suces-
sivos perfodos de aumentos nos meses an-
teriores. O resultado para a comparagdo do
acumulado do ano até maio registrou au-
mento de 63,9%. Para os bens de capital da
industria, sendo que o aumento no volume
foi de 16,4% na comparagdo mensal, mas
de 10,9% na comparagdo do acumulado
do ano. O volume de importagdes de bens
intermediarios da industria e da agropecu-
aria recuaram na comparagio mensal e na
do acumulado. O resultado indicaria que
os setores ndo estdo operando com expec-
tativas de elevados niveis de atividade.

No caso da agropecudria, pode ter
ocorrido um aumento antecipado de es-
toque de intermedidrios em fung¢do da
Guerra da Ucrania que afetou a oferta de
fertilizantes; com a queda nos precos das
commodities agricolas, os agentes desse
setor devem avaliar com cautela as pers-
pectivas de rentabilidade do setor, mesmo
com o aumento do volume. Segundo o
ministro da Agricultura, Carlos Favaro, “o
setor agropecudrio deverd enfrentar um
periodo de pregos achatados e de dificul-
dades para alcangar o mesmo nivel de ren-
tabilidade dos anos recentes”.

A balanca comercial melhorou para os
principais parceiros, exceto para a Unido
Europeia, que passou de um superavit no
acumulado do ano até maio de 2022 para
um déficit no mesmo periodo em 2023. O
maior superavit, como em anos anteriores,
continua sendo com a China que aumen-
tou de US$ 14,4 bilhdes para US$ 19,8
bilhoes, entre 2022 e 2023 (acumulado
do ano até maio). Nessa mesma base de
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comparagdo, as exportagdes aumentaram
em valor para a Argentina (26,9%), Chi-
na (8,1%) e Estados Unidos (4,1%). Para
a Unido Europeia foi registrada queda de
6,2%. Nas importagdes, houve aumento
das compras oriundas da Unido Europeia
(16,5%) e da Argentina (4,0%) e queda
para os demais parceiros.

Em abril, a lideranga na variagao do vo-
lume exportado era da Argentina, quer seja
na comparagdo do més de abril (+30,3%)
quer no acumulado até abril, +16,0%. Com
oresultado de maio isso mudou. A Chinare-
gistrou um aumento no volume exportado
de 61,8% na comparagdo mensal, levando a
que na comparacio do acumulado no ano,
a variacao fosse de +21,2%. O aumento do
volume para a China é explicado pelas ven-
das de soja (46% do total exportado para
esse mercado), petréleo (19% de participa-
¢30) e minério de ferro (16%).

A Argentina passa para o segundo lugar
em termos de lideranga quando analisamos
os principais paises parceiros. Partes e pe-
¢as para automéveis junto com veiculos so-
maram 19,8% das exportagdes brasileiras
para o pais. Ressalta-se as vendas de soja
com participagdo de 13%, com uma varia-
¢do de 845% entre os acumulados do ano
até maio. Esse resultado é explicado pela
seca que atingiu o vizinho brasileiro.

No caso das importagdes, as variagoes,
na comparagdo interanual de abril, foram
positivas para a China (12,4%), Demais
América (1,9%) e Asia exclusive China
(5,2%). Como em abril, chama a atengdo
o caso dos Estados Unidos, com queda no
volume importado tanto na comparagdo
mensal como na do acumulado do ano.

Os termos de troca ficaram estaveis
entre abril e maio. O indice foi de 113,6
em abril e 113,7, em maio. Entre maio de
2022 e 2023, a queda foi de 1,4% e entre a
meédia de janeiro a maio de 2022 e 2023, a
queda foi de 0,3%. E um cendrio, portanto,
de relativa estagnagdo nos termos de troca.

Os ultimos dias tém sido de boas
noticias no campo econdmico: délar na
cotacdo mais baixa em mais de um ano,
juros futuros caindo, bolsa com bons re-
sultados, crescimento do Produto Interno
Bruto (PIB) surpreendendo analistas e
desemprego em baixa.
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Porque a economia brasileira
tem dado sinais de melhora

Os ultimos dias tém sido de boas
noticias no campo econdmico: ddlar na
cotacdo mais baixa em mais de um ano,
juros futuros caindo, bolsa com bons re-
sultados, crescimento do Produto Inter-
no Bruto (PIB) surpreendendo analistas
e desemprego em baixa.

Na opinido do professor e coordena-
dor do Instituto de Finangas da Fundagao
Escola de Comércio Alvares Penteado
(FECAP), o Brasil o deve aproveitar bons
ventos nos préximos meses, com perspec-
tivas de queda nas taxas de juros internas,
possivel desvalorizagdo internacional do
délar e retomada do crescimento.

“No inicio do ano houve um certo
pessimismo exagerado e generalizado
do mercado com as perspectivas da eco-
nomia brasileira sob um novo governo
Lula. A resposta com o arcabougo fiscal
surpreendeu a todos positivamente e
explica parte dessa melhoria na econo-
mia”, opina El Khatib.

Mas afinal de conta, o que contri-
buiu para os bons resultados da econo-
mia brasileira?

DOLAR EM QUEDA

Segundo o docente, os principais
fatores para a valorizagdo do real fren-
te ao ddlar sdo a percepg¢do de redugio
do risco fiscal, a desaceleracdo inflacio-
naria mundo afora, além de uma pro-
vavel pausa no aperto monetario nos
Estados Unidos.

“A taxa Selic em 13,75% tem impul-
sionado a entrada de capital estrangeiro,
atraido pelos altos rendimentos da renda
fixa. Com mais délares chegando ao pais,
a maior oferta da moeda americana joga
a cotagdo para baixo frente ao real. Entre-
tanto, vale ressaltar que os cortes na taxa
Selic, provavelmente no segundo semes-
tre de 2023, podem levar a uma fuga de
capital e, consequentemente, a valoriza-
¢do do dolar em relagdo ao real, fazendo
com que a cotacdo aumente”, pontua.

INFLACAO EM QUEDA

Ahmed explica que a queda no pre-
¢o das commodities (bens primarios
com cotagdo internacional) tem contri-
buido para segurar a inflagdo. Somado
a isso, a politica de aumento da Selic
nos ultimos meses comega a surtir al-
gum efeito.

“Acredito que esse movimento con-
tinue nos préximos meses com, inclusi-
ve, reducdo na taxa de juros a partir do
segundo semestre de 2023, entre agosto
e setembro. Para a préoxima reunido de
junho, acredito que o Banco Central dei-
xard a taxa basica de juros inalterada”.

PIB VAI CRESCER?

Ahmed acrescenta que contribui-
ram positivamente para a melhora das
expectativas sobre o PIB deste ano o
salto de 1,9% da economia no primeiro
trimestre, puxado pelo crescimento de
21,6% da agropecuadria, a maior alta em
quase trés décadas, sendo beneficiado
de uma boa safra e de uma alta no preco
das commodities. Mas o financista afir-
ma que é preciso ter os pés no chao.

"Ainda ndo temos certeza sobre a
efetividade da politica econémica do
novo governo, sobretudo em relacdo
a estimulos e incentivos ao consumo,
como no caso da industria automobi-
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listica. O novo arcabougo fiscal do go-
verno federal é relativamente ousado,
mas ainda é cedo para afirmar que a
nova regra vai melhorar as contas pu-
blicas nos médio e longo prazos, so-
bretudo pelo fato de que seu sucesso
dependera, em ultima instancia, da ati-
vidade econ6mica”.

O futuro do PIB também depende de
esfor¢os doméstico, como a reforma tri-
butéria, que promete ser a grande agen-
da do governo Lula no Congresso para
os proximos meses. Ja quando se pensa
em fatores externos, existe o temor de
ventos ruins do exterior, com os Estados
Unidos podendo entrar em recessao.

“Os juros e a inflagdo nos paises in-
dustrializados seguem em alta. Uma cri-
se no exterior poderia impactar o cres-
cimento do Brasil e nossa atual euforia
econOmica se tornar apenas uma brisa
momentdnea”, acrescente.

DiVIDA PUBLICA SEGUE ALTA

Segundo Ahmed, o principal pro-
blema histdrico da economia do pais
tem sido a alta divida publica brasileira.
O alto endividamento levanta ddvidas
sobre a capacidade futura de o governo
honrar seus compromissos, o que traz
consequéncias para todo o ambiente
econdmico: as taxas de juros sobem (por
conta dos riscos maiores nos emprésti-
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mos) e a expectativa de inflagdo dispara
(ja que a forma mais facil de o governo
honrar suas dividas seria expandindo
a quantidade de moeda na economia, o
que gera inflagdo). Como consequéncia,
0 ambiente econémico fica comprometi-
do, frustrando as expectativas positivas
de crescimento, renda e emprego.

“Para se ter uma ideia, o endivida-
mento do PIB brasileiro estd hoje em 73%
do Produto Interno Bruto e acredito que,
caso ndo tenhamos reformas estruturan-
tes, esse percentual pode subir por causa
de medidas que eventualmente possam

ser tomadas pelo governo. Por essa razio,
tanta énfase é dada para a arrecadagao
com impostos e despesas com gastos do
governo — nos anos em que 0 governo
tem arrecadacdo maior do que as suas
despesas (superavit fiscal), a trajetoria da
divida brasileira cai’, exemplifica.

0 professor finaliza lembrado que os
setores de servigos e industria perma-
neceram relativamente estagnados, des-
pertando duvidas sobre a robustez do
crescimento do Brasil nos proximos me-
ses. Portanto, apesar dos fortes ventos
favoraveis, isso talvez ndo seja suficiente
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para resolver os problemas da economia
brasileira de forma sustentavel.

Ahmed Sameer El Khatib é doutor em
Administragdo de Empresas, Mestre em
Ciéncias Contabeis e Atuariais pela PUC/
SP e graduado em Ciéncias Contabeis pela
USP. Concluiu seu estagio pds-doutoral em
Contabilidade na Universidade de Sdo Pau-
lo e em Administragdo de Empresas pela
UNICAMP. E professor e coordenador do
Instituto de Finangas da Fundagdo Escola
de Comércio Alvares Penteado (FECAP) e
professor adjunto de finangas da Universi-
dade Federal de Sdo Paulo (UNIFESP).

E possivel investir com pouco dinheiro
Alguns produtos que permitem aportes iniciais bem baixos, de R$ 100, R$ 50, R$ 30 ou até R$ 1

A vida do assalariado brasileiro ndo
é facil. Estudo realizado pela Oxfam,
comité de Oxford para combater a po-
breza, as desigualdades e as injusticas
em todo mundo, indicou que o salario
mensal médio no Brasil em, 2022, ficou
na casa de R$ 2540. Levando em conta
o alto custo de vida de diversas regi-
oes do pais fica dificil imaginar como
grande parte dos brasileiros consegue
sobreviver. Se pagar as contas parece
impossivel, as vezes, o que dird guardar
dinheiro para investir?

Para a educadora financeira Simone
Sgarbi, porém, a escassez ndo deve ser
justificativa para a falta de planejamento
financeiro e realizar investimentos finan-
ceiros, ao contrario, isso se torna ainda
mais necessario. Segundo ela, é, sobretu-
do, projetar um futuro com menos sufoco
no que se refere a dinheiro. “Investir ndo é
luxo, é necessidade. Quanto menos renda
a pessoa tem, mais importante para ela
aplicar seu dinheiro”, afirma.

Isso porque, explica a educadora
financeira, as crises afetam mais quem
tem menos dinheiro e os juros sdo maio-
res para quem pode dar menos garan-
tias. Uma boa forma de comegar, segun-
do Sgarbi é investir 10% do salario. “Se
recebe dois R$ 2 mil, invista R$ 200. Se
recebe R$ 5 mil, invista R$ 500, e assim
por diante. Esse pequeno ajuste em suas
prioridades tem a capacidade de mudar
sua relagdo com as finangas”, diz.

Mesmo R$ 500 ou R$ 200 pode ser
bastante para quem recebe o salario mé-
dio mensal brasileiro. Para estas pesso-
as, a educadora financeira tem uma boa
noticia. “Existem diversos produtos que
permitem um aporte inicial bem baixo:
fundos imobiliarios por R$ 100 e R$ 50,
titulos do Tesouro Direto por um pouco
mais de R$ 30, agdes que custam R$ 10
reais e até CDBs nos quais vocé vai pre-
cisar tirar apenas R$ 1 do bolso”, afirma.

Se ainda assim, a pessoa continua
acreditando que investir ndo é para ela,
Sgarbi alerta que este receio pode vir
de alguma crenga limitante. A educa-

dora financeira conta que, ela mesmo,
no passado, pensava em investimentos
financeiros como uma atividade restri-
ta a ricos porque tinha um preconceito
bastante arraigado de que dinheiro era
sujo. “Para mim todo rico era metido e
superficial e pessoas que falavam sobre
dinheiro eram futeis”, comenta. Cer-
to dia, contudo, depois de passar por
apuros, ela colocou o dinheiro no lugar
a qual pertence: uma ferramenta que é
atil, se bem usada.

Sgarbi conta que comegou a inves-
tir em uma época desesperadora de sua
vida, como uma boia de salvagio. “Meu
primeiro investimento foi no Tesouro
Direto e tinha um objetivo claro, juntar
um valor para negociar e pagar minhas
dividas a vista com desconto”, conta. A
educadora financeira ressalta que seu
objetivo nunca foi investir para ficar
rica, milionaria, mas, sim, para limpar
seu nome e dormir tranquila.

Hoje, com as contas saneadas, Sgar-
bi continua investindo, mas com outros
objetivos, tais como realizar sonhos e
envelhecer com qualidade de vida. Se-
gundo a educadora financeira, ter um
objetivo claro para qualquer centavo
investido é a melhor maneira de esti-
mular-se para investir, quando se ganha
pouco e nao sobra quase nada no final
do més. “N&o precisamos ser ricos para
investir, mas devemos investir porque
temos sonhos a realizar”, conclui.
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A importancia do investimento em
infraestrutura para o crescimento

economico

As condigdes indispensdveis de uma economia avangada

A infraestrutura desempenha um
papel crucial no crescimento econé-
mico de uma nag¢do. Compreender a
importancia do investimento nesse
setor é fundamental para impulsionar
o desenvolvimento socioeconémico
e atrair investimentos. Ela abrange
uma série de elementos essenciais
para o desenvolvimento socioecono-
mico de uma regido ou pais, como sa-
neamento basico, transporte, energia
e telecomunicagdes.

Altino Junior, investidor, com mais
de 10 anos de experiéncia no merca-
do financeiro, explica que a falta de
infraestrutura adequada representa
um obstaculo significativo para atrair
investimentos, compromete a com-
petitividade das empresas e dificulta
a criacdo de empregos. “Investir em
infraestrutura é crucial para o cres-
cimento econdomico sustentavel. Ao
melhorar a qualidade das estradas,
portos, aeroportos e redes de tele-
comunicacgdes, é possivel facilitar o
comércio, reduzir custos logisticos
e aumentar a produtividade das em-
presas”, afirma.

Além disso, investimentos em
energia e saneamento bdasico garan-
tem o fornecimento confiavel de ser-
vigos essenciais, criando um ambiente
propicio para negécios e melhorando
a qualidade de vida da populagéo.

Uma infraestrutura sélida e efi-
ciente atrai investidores, que buscam
oportunidades nos setores relacio-
nados, como construgdo, energia,
telecomunica¢des e logistica. “Esse
efeito de investimentos impulsiona a
demanda por a¢des dessas empresas
na bolsa de valores, influenciando o

desempenho do mercado. A infra-
estrutura, por sua vez, é um compo-
nente essencial da macroeconomia”,
ressalta o investidor.

COMO A INFRAESTRUTURA
ADEQUADA E EFICIENTE E CAPAZ
DE IMPULSIONAR O CRESCIMENTO
ECONOMICO

Estimulo ao investimento;
Redugdo de custos;

Aumento da produtividade;
Melhoria das condigbes sociais.

Portanto, a macroeconomia con-
sidera a infraestrutura como um dos
principais determinantes do cresci-
mento econdémico de um pais. “Go-
vernos e formuladores de politicas
econémicas devem reconhecer a
importancia de investir em infraes-
trutura como uma estratégia para
impulsionar a economia, atrair inves-
timentos e melhorar a qualidade de

vida da populagdo”, enfatiza Altino.

No mercado financeiro, o inves-
timento em infraestrutura também
pode gerar oportunidades de inves-
timento. A valorizagdo de empre-
sas do setor de infraestrutura pode
atrair o interesse de investidores,
que buscam se beneficiar do cresci-
mento econdmico resultante desses
investimentos. De igual forma, titu-
los de divida e a¢des emitidos por
empresas envolvidas em projetos
de infraestrutura podem ser nego-
ciados no mercado financeiro, pro-
porcionando opg¢bes de investimen-
to diversificadas aos participantes
do mercado.

Fonte: Altino Junior, investidor,
com mais de 10 anos de experiéncia
no mercado financeiro, pds graduado
em mercado de capitais, especialista
em macroeconomia e fundamentos
de mercado.
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Mao de obra qualificada é um gargalo
do mercado brasileiro, aponta estudo

Pesquisa revela que encontrar profissionais aptos para as demandas de um mercado
em constante transformagdo tem sido desafiador para as companhias e este é um dos
itens que mais oneram as receitas das empresas, como mostra o “Custo Brasil”

Apontada por especialistas com um
dos grandes desafios para a industria bra-
sileira, encontrar mao de obra qualificada
ndo é tarefa facil para diversos setores
da economia. Na industria brasileira, por
exemplo, a qualificacdo profissional é um
gargalo que afeta a produtividade, a capa-
cidade de inovagdo e, consequentemente, a
competitividade empresarial.

0 Plano de Retomada da Industria,
apresentado pela Confederagdo Nacional
da Industria (CNI), cita a educagdo como
um dos desafios a serem superados pelo
setor e destaca que garantir a formagao dos
jovens para o mercado de trabalho passa,
impreterivelmente, por uma politica nacio-
nal de educagdo profissional e tecnolégica.
0 documento lista ainda a implementacao
plena do novo ensino médio - em especial o
itinerario de formacao técnica e profissional
- e amodernizagdo do sistema de aprendi-
zagem como caminhos que levam ao aper-
feicoamento dos profissionais brasileiros.

Além disso, os mais recentes indicado-
res do Mapa do Trabalho Industrial 2022,
preparado pelo Observatério Nacional da
Industria, indicam que o Brasil precisa in-
vestir no aprimoramento e capacitacdo de
pelo menos 9,6 milhdes de trabalhadores
no setor industrial pelos préximos trés
anos. E esta é uma realidade que ultrapassa
as fronteiras da industria e afeta todos os
setores da economia, como revela o “Custo
Brasil’, estudo apresentado no tltimo més
pelo Movimento Brasil Competitivo (MBC)
em parceria com o Ministério do Desen-
volvimento, Industria, Comércio e Servigos
(MDIC). O documento mostrou que ‘Empre-
gar Capital Humano’ - eixo que comtempla
a qualificacdo de mao de obra, detalha os
encargos trabalhistas, processos e encargos
juridicos - representa mais de 8% do Custo
do pais, que atingiu R$ 1,7 trilhdo. Segundo
a pesquisa, em valores, empregar no Brasil
abocanhou R$ 360 bilhdes das receitas.

0 dado acende o alerta especial para

a baixa qualificagdo de mao de obra, que
segundo o conselheiro executivo do MBC,
Rogério Cauiby, pode gerar em pouco
tempo, um “apagao” de mao de obra, onde
havera posi¢oes disponiveis sem profissio-
nais qualificados para atendé-las.

Ainda de acordo com o executivo, esse
movimento ja é perceptivel, em setores
como o de tecnologia. Caiuby observa a
pesquisa “Transformagdo digital, produti-
vidade e crescimento econdmico”, desen-
volvida também pelo Movimento Brasil
Competitivo, que mostrou a importancia
de investir em transformacio digital. “E
preciso investir em educagdo basica e
inclusiva, com praticas que estimulem e
possibilitem o acesso ao ensino das cién-
cias, tecnologia, engenharia e matematica
(STEM). O Brasil tem potencial para se
consolidar como referéncia em formagio
e qualificagdo para a transformagdo digi-
tal voltada a sustentabilidade, pelos pro-
gramas de larga escala que geram valor e
inovagdo, indo além do desenvolvimento
e produgdo de bens, servigos e contetidos
digitais transformadores”, afirma.

Segundo o levantamento do Custo
Brasil, no periodo analisado, os encargos
trabalhistas permaneceram estaveis, o vo-
lume de processos trabalhistas diminuiu,
mas a habilidade da forca de trabalho foi
impactada negativamente por entraves
que fizeram o pais deixar de crescer. “Esse
cendrio reflete como o Brasil ainda aloca
mal seus recursos e evidencia a defasagem
do ensino basico e profissionalizante, o
que interfere diretamente na competitivi-
dade nacional”, aponta.

ENTRAVES ECONOMICOS
E BUROCRACIAS IMPEDEM
0 CRESCIMENTO DO PAIS

Resultado de um conjunto de entraves
que oneram o ambiente de negdcios na-
cional, o Custo Brasil foi medido pela pri-
meira vez em 2019, totalizando R$1,5 tri-
lhao, 22% do Produto Interno Bruto (PIB).
Apesar de representar um aumento de
cerca de 16% em termos nominais, 0 novo
Custo, quando comparado ao PIB de 2021,
tem sua representatividade reduzida, al-
cangando 19,5%. “Apesar do crescimento
nominal, o nimero apresentou estabilida-
de em termos reais, justificado pela infla-
¢do do periodo, assim como pela pequena
variagdo dos gaps comparativos entre Bra-
sil e os paises que integram a OCDE”, des-
taca Rogério Caiuby, conselheiro executivo
do Movimento Brasil Competitivo.

Segundo Caiuby, para transformar
essa realidade, é vital estratégias e unido
das iniciativas publica e privada, e desta-
cou a importancia da parceria com o Mi-
nistério do Desenvolvimento, Inddstria,
Comércio e Servigos (MDIC), que, por
meio, da Secretaria de Competitividade e
Politica Regulatdria, desenvolve um Plano
de Redugao do Custo Brasil, a ser executa-
do entre 2023 e 2026.

0 Movimento Brasil Competitivo (MBC)
é uma organizacio da sociedade civil, aparti-
daria, que aproxima os setores ptblico e pri-
vado, investindo e fomentando a cultura de
governanga, a gestao de exceléncia, o aumen-
to da capacidade de investimento do Estado
eamelhoria dos servigos ptiblicos essenciais.
Age com foco na construgdo de uma cultura
de transformagdo, promovendo experién-
cias e gerando agGes de alto impacto, além de
buscar a mudanca do Estado brasileiro por
meio de conhecimento e conceitos inovado-
res, realizando coalizoes publico-privadas e
formando parcerias e redes. Atua nas frentes
de governanga e gestdo, transformagdo digi-
tal, Custo Brasil, educagdo e sustentabilidade.
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CNT aponta grandes riscos
para o transporte brasileiro
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Estudo inédito identificou 29 grandes riscos para o setor de transporte, divididos em seis
categorias: ambiental, ambiente de negdcios, econémica, geopolitica, social e tecnolégica

A previsibilidade e a seguranca sdo
elementos fundamentais para a realiza-
¢do dos negocios e a tomada de decisdes.
Eventos recentes de grande impacto, como
a pandemia de covid-19, causaram per-
turbagdes significativas nas cadeias pro-
dutivas e nas dindmicas sociais, alterando
expectativas e pondo em risco a propria
atividade empresarial em alguns segmen-
tos. Além disso, ndo existe, no pais, uma
cultura consolidada de planejamento e
preparacdo para os riscos. Atenta a esses
desafios, a CNT (Confederagao Nacional do
Transporte) divulgou no dia 21 de junho,
a Andlise de Grandes Riscos do Setor de
Transporte, da série Transporte & Desen-
volvimento. O estudo inédito tem o obje-
tivo de identificar esses grandes riscos e
orientar o setor de transporte e o poder
publico para que se antecipem e se ade-
quem as suas eventuais consequéncias.

0 estudo identifica eventos que po-
dem causar, por exemplo, dificuldades
na gestdo e na operagdo das empresas
de transporte e danos a infraestrutu-
ras e sistemas estratégicos. Para tanto,
foram ouvidos os membros de institui-
¢des de representacdo do setor, que,
com base em sua larga experiéncia,
avaliaram a probabilidade de ocorrén-
cia das ameacas levantadas e as suas
possiveis consequéncias, a partir da
qual foram definidos os seus niveis de
risco. Com esse trabalho, a ideia da CNT
é indicar quais fendmenos representam
potencialmente grandes riscos para o
adequado desempenho do transporte e
da logistica no Brasil.

O presidente da CNT, Vander Costa,
ressalta que € preciso levar em conta que
o mundo passou por significativas trans-
formagdes nas ultimas décadas: novos
habitos de consumo, evolucgdes tecnoldgi-
cas e mudangas nos cenarios economico e
politico. Tais aspectos nos trouxeram a re-
alidades extremamente complexas e sus-
cetiveis a incertezas e a eventos de grande

Ranking dos 10 principais riscos

impacto. “Nesse contexto, a competitivi-
dade dos negdcios depende de uma série
de decisdes e estratégias em relagdo ao fu-
turo, visto que todas as empresas operam
expostas a algum grau e tipo de risco”, ob-
serva Vander. O presidente destaca, ainda,
que o setor de transporte e logistica ndo
é excecdo aregra. “A atividade transporta-
dora permeia todas as demais e impacta
diretamente as cadeias de suprimento e o
desenvolvimento do pais, estando sujeita
a influéncia dos ambientes nacional e in-
ternacional”, conclui.

Em linhas gerais, é preciso desen-
volver no pais uma cultura de gestao de
grandes riscos, com estruturas perma-
nentes de identificagdo e monitoramen-
to das potenciais ameagas. Deve-se, as-
sim, aumentar o estado de preparacao
do setor de transporte e do poder publi-
co, que devem atuar de forma coordena-
da para mitigar os fatores que causam
0s riscos, a0 mesmo tempo que se ade-
quam aos seus impactos. E o contrario,
portanto, de agir de forma apenas reati-
va, depois de o risco ja instalado.

Posi¢ao Risco Categoria

10 Alteragoes ou insuficiéncias nas politicas legais, normalivas, tariférias, Ambiente de
fiscais e/ou tributarias negoécios

2° Crime organizado nacional e/ou fransnacional Social

3° Escassez de mao de obra qualificada Social

4° Eventos climaticos extremos Ambiental

5° Excesso de entraves burocraticos, juridicos, administrativos e/ou Ambiente de
técnicos negécios

6° Instabilidade econdmica global, regional ou nacional Econdmico

I Dificuldades ou insuficiéncias no acesso a fontes de investimento efou Econdmico
de acesso ao crédito

& Pandemias Social

9° Crime elou conflito cibernético Tecnolégico

10° Aumento de custos em decorréncia de agbes ambientais Econémico

Um aspecto que chama a atengdo,
nos resultados do estudo, é o fato de o
setor de transporte e logistica conside-
rar-se mais bem preparado do que o
poder publico para responder aos ris-
cos, em particular aqueles relacionados
ao ambiente de negdcios e de natureza
social e tecnolégica. Aponta-se, ainda, a
necessidade de capacitagdo de um cor-
po técnico permanente, na administra-
¢do publica, especializado na gestao e
no acompanhamento dos riscos.

EM DESTAQUE

O estudo identificou e analisou 29
grandes riscos que podem impactar o
setor de transporte e logistica no pais,
divididos em seis categorias: ambiental,
ambiente de negdcios, econémica, geo-
politica, social e tecnoldgica. Para tanto,
a Confederagdo consultou representantes
do setor, que avaliaram a probabilidade
de ocorréncia dos eventos e o possivel
impacto das suas consequéncias. A partir
disso, foram definidos os niveis de risco.
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Itau Unibanco lanca campanha para
democratizar a cultura de seguros no Brasil

Diante da crescente procura por seguros, a iniciativa busca desmistificar
o0 tema e apoiar os clientes ao fornecer informagées simples e diretas
sobre cada solugdo, tanto para pessoas fisicas quanto juridicas

0 Itati Unibanco acaba de langar uma
campanha com o objetivo de disseminar
e tornar acessivel a cultura de seguros no
Brasil. A iniciativa faz parte de um amplo
projeto de comunica¢do que busca levar
informagdes sobre a utilizagdo dos produ-
tos de forma simples, divertida e objetiva,
além de gerar mais conhecimento sobre o
segmento em expansao.

De acordo com a 302 edigdo do Bo-
letim IRB+Mercado, andlise mensal da
plataforma IRB+Inteligéncia, divulgada
em abril, o setor registrou um aumento
de 12% na comparagdo com fevereiro do
ano passado, com crescimento em todas as
categorias. No Itatl ndo é diferente, a drea
tem se consolidado com alguns dos me-
lhores resultados para o banco. Por isso,
a proposta é valorizar o seguro como um
recurso que apoia o cliente nas atividades
que ele mais gosta de fazer ou de proteger
aquilo ou aqueles que ele mais preza.

A aposta do banco é mudar o
storytelling da categoria de seguros, pro-
pondo uma nova forma de falar sobre os
produtos, destacando os pontos positivos
de ter um seguro para aproveitar tranquila-
mente todas as oportunidades do dia a dia.

"Queremos mostrar as pessoas que
o Itad tem a solugdo de Seguros que elas
precisam, apresentando nossa prateleira
de uma maneira diferente, leve, mantendo
sempre o foco na necessidade dos nossos
clientes. Nossa inten¢do é mostrar que ter
um seguro significa ter tranquilidade no
dia a dia e estar protegido ao fazer o que se
gosta”, afirma Thaiza Akemi, Superinten-
dente de Marketing do Itati Unibanco.

Eduardo Domeque, diretor da area de
Seguros do banco, explica que o portfélio
do setor no Brasil ainda é pouco conhe-
cido. "Com exce¢ao do seguro saude, au-
tomotivo, seguro para cartdo de crédito
e mais recentemente o de celular, muitos

& UNIBANCO

produtos sdo vistos como tabu. Nosso ob-
jetivo é levar conhecimento de forma mui-
to simples de como cada tipo de seguro
impacta no dia a dia’, destaca.

Durante as pesquisas realizadas para
fundamentar a estratégia de marketing,
foi constatado que, mesmo ap6és a aquisi-
¢do dos seguros, as pessoas permanecem
com varias duvidas sobre a utilizagao,
contou o executivo. "Portanto, é impor-
tante trazer esse tema para o cotidiano a
fim de educar e contextualizar a popula-
¢do sobre o assunto”, disse.

O Itatl vem apresentando um bom
desempenho com crescimento das vendas,
evolugdes nas experiéncias de contratacao
e de uso dos produtos, o que tem permi-
tido o desenvolvimento de novas solugdes
com a disponibilizacdo de mais produtos e
servigos que vao além do setor financeiro.
"0 Itat atua com uma plataforma aberta e
comercializa produtos de diversas segura-
doras, nosso compromisso é termos a me-
lhor e mais completa oferta para atender
a todos os momentos de vida dos nossos
clientes ", conclui Domeque.

Com o mote "E fcil perceber quem
tem um seguro Itat", a campanha, desen-
volvida pela GALERIA.ag, apresenta de ma-
neira pratica e bem-humorada a variedade
de produtos do banco e seus beneficios. O
primeiro filme foi exibido no intervalo do
Jornal Nacional, da TV Globo, e a iniciativa
também sera veiculada em outros canais de
televisdo aberta e fechada. A agdo contem-
pla ainda OOH em Sao Paulo, Belo Horizon-
te, Rio de Janeiro, Curitiba e Porto Alegre,

além de insergdes digitais nas redes sociais
(Twitter, LinkedIn, Youtube e Instagram),
Spotify, Amazon e salas de cinema.

Desde abril, o Itatl tem investido em
estratégias publicitarias para promover
essa mudanca de perspectiva em rela-
¢do aos seguros. Uma das iniciativas foi
a parceria com os cantores Leo Santana
e Manu Gavassi, que abriram suas redes
sociais para contar histdrias de situagdes
inusitadas vividas por seus fas, relacio-
nando-as aos diferentes tipos de seguros
oferecidos pelo banco, que poderiam
contribuir para a seguran¢a dos admi-
radores. Seguindo a mesma abordagem,
Chico Felitti viajou o Brasil, a pedido do
[ta, em busca de relatos curiosos de
pessoas andnimas com os seus idolos,
para relacionar as narrativas as catego-
rias de seguros ideais para cada aventu-
ra contada. As histérias resultaram no
podcast "Fa Sem Limites", disponivel no
Spotify, com seis episédios.

Os relatos narrados por Felitti também
ganharam vida em ilustragdes divulgadas
nas redes sociais, nos perfis da Rafa Tuma e
Insta Bem Feito. Outras plataformas, como
"Um Milkshake Chamado Wanda" e "Diario
de Bordo", também fizeram parte da agdo,
contando histérias do publico e vivéncias
proprias. O apresentador Marcos Mion e
influenciadores como a Chef Lili, Dandara
Pagu, Victor Oliveira, Valentina, Vov6 Maria
também vao abordar a prateleira de segu-
ros em suas redes sociais, ampliando ainda
mais o alcance da campanha.

Com a iniciativa, o Itatl Unibanco re-
forca seu compromisso em promover uma
agenda robusta de seguros no Brasil, con-
tribuindo para o aumento da procura por
esse servico. A estratégia consiste em de-
monstrar que ter um seguro ndo deve ser
encarado como um tabu, mas sim como
uma fonte de tranquilidade em todas as
circunstancias do dia a dia.
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IndiGo, da India, faz pedido recorde
de 500 aeronaves da familia A320

A IndiGo, a maior companhia aé-
rea da India em participacdo de mer-
cado, fez um pedido extenso de 500
aeronaves da familia A320, estabe-
lecendo o recorde de maior contrato
de compra individual na histéria da
aviagdo comercial. O ultimo acordo
eleva o numero total de aeronaves
Airbus encomendadas pela IndiGo
para 1.330, estabelecendo sua posi-
¢do como o maior cliente da familia
A320 do mundo.

O histérico acordo de compra foi
assinado por Rahul Bhatia, Promotor e
CEO da IndiGo, Dr. Venkataramani Su-
mantran, Presidente e Diretor Nao-Exe-
cutivo Independente da IndiGo, Pieter
Elbers, CEO da IndiGo, Guillaume Faury;,
CEO da Airbus, e Christian Scherer, Di-
retor Comercial e Chefe Internacional
da Airbus, no Paris Air Show 2023.

Pieter Elbers, CEO da IndiGo, dis-
se: "E dificil exagerar a importancia
do novo pedido histérico da IndiGo
de 500 aeronaves da familia Airbus
A320. Uma carteira de pedidos de
quase 1.000 aeronaves para a pro-
xima década permite que a IndiGo
cumpra sua missdo de continuar a
impulsionar o crescimento econé-
mico, a coesdo social e a mobilidade
na India. Na IndiGo, temos orgulho
de ser a companhia aérea preferida
dos indianos para conectividade na
India e para a India; e, ao fazé-lo, so-
mos uma das principais companhias
aéreas do mundo. Este pedido reafir-
ma fortemente a crenga da IndiGo no
crescimento da India, na familia A320
e em nossa parceria estratégica com
a Airbus."

"Este pedido histérico marca um
novo capitulo no relacionamento
entre a Airbus e a IndiGo, que esta
democratizando as viagens aéreas
acessiveis para milhdes de pessoas no
mercado de aviagdo que mais cresce
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no mundo. E também um endosso re-
tumbante da melhor economia ope-
racional da categoria da familia A320,
que tem impulsionado o crescimento
da IndiGo por quase duas décadas.
Valorizamos nosso relacionamento
histérico com a IndiGo e temos orgu-
lho de nosso sucesso juntos. Espera-
mos contribuir para o crescimento
da conectividade aérea da India em
sua rede doméstica e nos mercados
internacionais por meio da expan-
sdo dessa formidavel parceria,” disse
Christian Scherer, diretor comercial e
chefe da area internacional da Airbus.

A IndiGo, com sede em Nova
Délhi, estd entre as operadoras de
crescimento mais rapido do mundo.
Desde a entrega de sua primeira ae-
ronave A320neo em margo de 2016,
sua frota da familia A320neo cres-
ceu e se tornou uma das maiores do
mundo, com 264 aeronaves em ope-
racdo (162 A320neo, 79 A321neo, 21
A320ceo e 2 A321 cargueiros). A In-
diGo fez seu primeiro pedido a Airbus
em 2005 (100 aeronaves da familia
A320) e novamente em 2011 (180 ae-
ronaves da familia A320, incluindo o
NEO), em 2014 (250 aeronaves da fa-
milia A320neo) e em 2019 (300 aero-
naves da familia A320neo), elevando
sua carteira de pedidos total anterior
para 830 aeronaves da familia A320.

Nas ultimas duas décadas, o
A320neo foi fundamental para a de-

e
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mocratizacdo das viagens aéreas na
fndia, uma vez que a economia em
expansdo e o aumento da renda dis-
ponivel continuam a agregar milhdes
de passageiros de primeira viagem a
um mercado de aviagdo em expansao.

Globalmente, a familia A320 é a
lider incontestavel na categoria de
aeronaves de corredor Unico. A ae-
ronave tem a mais ampla cabine de
corredor tnico do céu, incorporan-
do as mais recentes tecnologias. Ela
apresenta aerodinamica aprimorada
e motores a jato de ultima geracdo,
resultando em redugdes significativas
na queima de combustivel e menores
emissdes. Com mais de 8.700 pedi-
dos de mais de 130 clientes, a fami-
lia A320neo é a familia de aeronaves
preferida pelas companhias aéreas de
todo o mundo em todos os modelos
de negocios.

A IndiGo esta entre as compa-
nhias aéreas de baixo custo que mais
crescem no mundo. A IndiGo tem
uma filosofia simples: oferecer tarifas
acessiveis, voos pontuais e propor-
cionar uma experiéncia de viagem
perfeita e cortés por meio de sua rede
incomparavel. Com sua frota de mais
de 300 aeronaves, a companhia aérea
opera mais de 1.800 voos diarios e
conecta 78 destinos domésticos e, em
breve, aumentara ainda mais sua pre-
senca internacional para 32 destinos
internacionais. ndia pela IndiGo!
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Cenario de investimento no
mercado de luxo

Como estd o cendrio de investimento em marcas do mercado de luxo

MERCADO DO LUXO

Depois do afrouxamento das me-
didas restritivas impostas pela pan-
demia, o mercado consumidor da
China esta retornando a normalidade.
Para o mercado de luxo, isso significa
um impacto positivo: conforme pre-
visdes do banco Morgan Stanley, essa
reabertura do pais, que é lider no
consumo de bens de luxo no mundo e
responde por quase um tergo das ven-
das globais, aumentara em 20% a de-
manda por itens dessa categoria, em
2023. No longo prazo, a expectativa é
que os cidaddos chineses respondam
por 60% do crescimento total dos
gastos em bens de luxo pessoais. E, de
forma geral, espera-se que o mercado
global de bens de luxo atinja um valor
de US$ 445 bilhges até 2025.

“Vale dizer que a industria tam-
bém é apoiada pela ascensdo do co-
mércio eletrénico e do marketing
digital, que permitiu que as marcas
de luxo alcangassem um publico mais
amplo e se conectassem com 0s con-
sumidores de maneiras inovadoras”,
afirma Ilan Furman, CIO da Brid-
gewise, empresa de tecnologia para

analise de a¢des em bolsas do mundo
todo. O comércio eletronico é o canal
de vendas de luxo que mais cresce e
deve movimentar US$ 112 bilhdes até
2025.

Para quem investe em bolsa de
valores, sdo sinais promissores e que
convidam a observar atentamente as
oportunidades. Analisando marcas
lideres no segmento de moda, que
representa a maior fatia do mercado
de bens de luxo, as ag¢des ja estdo se
movendo para refletir essas expec-
tativas, com retornos de dois digitos
desde o inicio do ano. “Investir em
marcas de luxo fortes, especialmente
no ambiente macro atual, é interes-
sante considerando o reconhecimen-
to da marca, poder de precificagdo,
resiliéncia em crises econdmicas e
potencial de crescimento, que susten-
tam a alta lucratividade dessas mar-
cas”, diz.

No micro universo criado pela
plataforma de inteligéncia artificial
da Bridgewise, foram selecionadas
cinco empresas: LVMH (Moét Hen-

nessy Louis Vuitton SE), um conglo-
merado francés que engloba Louis
Vuitton, Christian Dior, Fendi, Celine e
Givenchy; Hermes, também francesa,
conhecida por suas iconicas bolsas
Birkin e Kelly, bem como seus lencos
e gravatas de seda; Prada, uma casa
de moda italiana de luxo; Richemont,
um grupo suico que inclui Cartier,
Van Cleef & Arpels, Piaget, Montblanc
e Dunhill; Kering, francesa que re-
une marcas como Gucci, Yves Saint
Laurent, Bottega Veneta, Balenciaga
e Alexander McQueen. Todas foram
classificadas como “Hold” (nem com-
prar nem vender).

A LVMH, a maior empresa em ter-
mos de capitalizacdo de mercado, tem
uma classificacdo fundamental de
“Hold” e uma pontuacdo geral de 66.
A Hermes tem a pontuacgio mais alta
no grupo de pares de 71 e também foi
classificada como “Hold”. A Kering e
a Richemont tém classificacdes fun-
damentais de “Hold” e pontuagdes de
60 e 65, respectivamente. Prada tem
uma pontuagdo mais alta de 70 e tam-
bém tem uma classificagdo “Hold".
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Pela primeira vez, consumo fora
do lar apresenta recuperacao a niveis
pré-pandemia globalmente

Brasil é destaque em valor gasto com alimentos e bebidas fora de casa em 2023,
com incremento de 26% em relacdo ao ano passado

Wi,

Refrigerantes

Agua Mineral

logurtes

Balas Chicletes

0 consumo fora do lar mostra fo-
lego ao redor do mundo. Prova disso
é que, pela primeira vez, houve recu-
peracdo em relagdo a niveis pré-pan-
démicos. A alta de 10% no primeiro
trimestre de 2023 é o apice de uma
sequéncia de oito trimestres consecu-
tivos de crescimento. As informacgées
sdo do OOH Bardmetro 2023, relatd-
rio produzido pela Kantar, lider em
dados, insights e consultoria.

0 bom desempenho global é im-
pulsionado pelas estatisticas da Eu-
ropa e da América Latina. Os desta-
ques ficam para Brasil (alta de 26%
no valor entre o primeiro trimestre
de 2022 e o deste ano), Reino Unido
(23%) e México (14%). Em nimeros
gerais, a modalidade cresceu 11% em
valor no mundo.

Os gastos com consumo fora do lar
sdo mais voltados para a categoria Hore-

Suco pronto

Cr T

Café Sorvetes
s
& ;
Chocolates Salgadinhos

Comida

ca (setor formado pelo conjunto de ho-
téis, restaurantes e cafés), que apresenta
alta de 14% no valor entre o primeiro
trimestre de 2022 e o mesmo periodo
de 2023. Em seguida, aparece Impulso
(compras em lojas de doces, maquinas
de venda automatica, postos de conveni-
éncia, entre outros), com 10%.

Ainda vale destacar que as be-
bidas tém sido o setor mais afetado,
com a propor¢do de consumo longe
dos niveis pré-pandémicos. Um exem-
plo neste contexto sdo os refrigeran-
tes. No primeiro trimestre de 2020, o
produto tinha 53% de valor no mer-
cado mundial. Caiu para 39% no mes-
mo periodo de 2021, subiu para 49%
no ano seguinte e permanece com a
mesma porcentagem agora.

Mesmo assim, é possivel ver his-
torias de sucesso, com marcas que
estdo crescendo gracas ao consumo

r
-
Guloseimas Biscoitos &

Bolachas

fora de casa. Das empresas mais es-
colhidas mundialmente, Coca-Cola
e Fanta sdo as principais beneficia-
das. A primeira registrou 2442 CRP
(Consumer Reach Point) em 2022,
enquanto a segunda marcou 473 CRP.
A métrica original da Kantar mensura
quantos individuos estdo comprando
produtos de determinada companhia
e com que frequéncia isso ocorre.

Os dados acima fazem parte do
ultimo relatério OOH Bardmetro, que
tem foco no consumo global de lan-
ches e bebidas ndo alcodlicas fora de
casa. O material do primeiro trimes-
tre de 2023 contempla informagdes
de seis paises: Brasil, China, Espanha,
Franga, México e Reino Unido.

A Kantar é lider global em dados,
insights e consultoria. Atuamos em
mais de 90 mercados e somos a empre-
sa que mais entende como as pessoas
pensam, sentem, compram, comparti-
lham, escolhem e veem. Ao combinar
nossa experiéncia sobre o conhecimen-
to humano com tecnologias avangadas,
ajudamos nossos clientes a entender as
pessoas e inspirar crescimento.
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YouTube é o principal canal de informacao
dos investidores brasileiros pelo segundo
ano consecutivo

De acordo com pesquisa da ANBIMA, TV permanece na seqgunda colocagdo, seguida pelo
Instagram, o meio que mais cresceu entre 2021 e 2022 na preferéncia dessas pessoas

You T

0 YouTube é, pelo segundo ano con-
secutivo, o canal favorito dos brasileiros
na busca de informagdes sobre inves-
timentos, com 37% da preferéncia da-
queles que ja aplicam os proprios recur-
sos. A TV vem na sequéncia, com 32%.
Na terceira colocagdo estd o Instagram,
0 meio que apresentou o maior cres-
cimento na escolha dos investidores
entre 2021 e 2022, passando de 25%
para 29%. Os dados fazem parte da 62
edicdo do Raio X do Investidor Brasi-
leiro, pesquisa realizada pela ANBIMA
(Associacdo Brasileira das Entidades
dos Mercados Financeiro e de Capitais)
em parceria com o Datafolha. Vale des-
tacar que, ao serem questionados sobre
0s canais que mais utilizam, os entre-
vistados podiam escolher mais de uma
alternativa como resposta.

Os podcasts também estdo entre
os meios mais acessados pelos investi-
dores, com avango de dois pontos per-
centuais (de 10%, em 2021, para 12%
em 2022). Ja o WhatsApp e o Facebook
perderam influéncia, com quedas de
trés e quatro pontos percentuais, res-
pectivamente.

“Ndo é de hoje que as redes sociais
tém conquistado espago e desempenha-
do um papel importante na dissemina-
¢do de temas relacionados a finangas
pessoais e investimentos. A predomi-
nancia do YouTube e a ascensdo do Ins-
tagram entre as preferéncias dos inves-
tidores comprovam isso. E interessante

que as instituicoes financeiras enxer-
guem essa tendéncia como uma opor-
tunidade de agregarem ou ampliarem
conteudos educacionais nas estraté-
gias de seus canais digitais, oferecendo
informacdo qualificada aos clientes™,
afirma Marcelo Billi, superintendente
de Educagido da ANBIMA.

PREFERENCIA MUDA DE ACORDO
COM A CLASSE SOCIAL

Entre os investidores da classe D/E,
a TV é o canal preferido para a busca
de informacgdes. O resultado se repete
em 2022 (47%) e em 2021 (44%). Na
sequéncia, aparecem YouTube, WhatsA-
pp, Instagram, Facebook, radio, portais/
site e revistas/jornais (nesta ordem). Ja
o YouTube é o meio favorito da classe
A/B (43%), seguido de portais/sites,
Instagram, jornais/revistas e televisdo.
A classe A/B também é a que mais valo-
riza os podcasts, com 17%, em contra-
posi¢do com as pessoas da classe D/E,
cujo indice ficou em 3%.

COMPORTAMENTO POR GERACAO:
CANAIS DIGITAIS LIDERAM ENTRE
0S MAIS JOVENS

Que a geracgdo Z lidera a busca de
informagdes nos canais digitais ndo é
nenhuma novidade, mas o destaque é
que os podcasts vém crescendo entre a
preferéncia dos investidores dessa fai-
xa da populagado, passando de 20% em
2021 para 24% em 2022. Na primeira

colocagido esté o Youtube, com 55%, po-
rém apresentado uma ligeira queda em
relagdo da 2021 (59%), mesmo com-
portamento dos Millennials. J4 entre os
investidores das geragdes X e Boomers,
a TV ainda lidera a preferéncia, com
43% e 44% respectivamente.

RAIO X DO INVESTIDOR
BRASILEIRO

Esta é a sexta edi¢do da pesquisa
Raio X do Investidor, realizada pela AN-
BIMA em parceria com o Datafolha. As
entrevistas aconteceram entre 9 e 29
de novembro de 2022, de forma pre-
sencial, com 5.818 pessoas das classes
A/B, C e D/E, de 16 anos ou mais, nas
cinco regides do pais. A margem de erro
da pesquisa é de um ponto percentual,
para mais ou para menos, dentro do ni-
vel de confianga de 95%. Essa iniciativa
integra a agenda de educagdo do ANBI-
MA em Agdo, conjunto de prioridades
elencadas para o biénio 2023/2024.

A ANBIMA (Associagdo Brasileira
das Entidades dos Mercados Financei-
ro e de Capitais) representa mais de
290 institui¢des de diversos segmentos.
Dentre seus associados, estdo bancos
comerciais, multiplos e de investimen-
to, asset managements, corretoras,
distribuidoras de valores mobilirios e
consultores de investimento. Ao longo
de sua historia, a Associagdo construiu
um modelo de atuagdo inovador, exer-
cendo atividades de representacdo dos
interesses do setor; de regulacdo e su-
pervisdo voluntaria e privada de seus
mercados; de distribui¢do de informa-
¢bes que contribuam para o crescimen-
to sustentavel dos mercados financeiro
e de capitais; e de educagdo para pro-
fissionais de mercado, investidores e
sociedade em geral.
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Declaracoes dos bancos centrais e os
impactos na demanda global por petroleo

Os estoques de petrdleo bruto nos
EUA aumentaram em 7,9 milhdes de
barris na 22 semana de junho udltimo,
contra as expectativas do mercado.
Uma pesquisa da Reuters previu uma
queda de 510 mil barris, uma diferen-
¢a de mais de 8 milhdes de barris. As
refinarias operam com 93,7% de sua
capacidade, gerando um total de 10,2
milhdes de bpd de gasolina e 5 mi-
Ihoes de bpd de destilado.

Apesar de o Banco Central dos
EUA deixar os custos dos emprésti-
mos inalterados na ultima reunido,
os mercados foram pegos de surpre-
sa com uma mensagem hawkish das
autoridades monetdrias projetando
mais juros este ano, se necessario.
Ambos os benchmarks reagiram aos
futuros do petrdleo Brent fecharam
em baixa a US$ 73,20 (-1,47%) e o
barril de petréleo dos EUA West Texas
Intermediate (WTI) fechando em US$
68,27 (-1,66%) ao final da sessdo des-
ta quarta-feira. Contudo prevaleceu o
facto de a taxa de juro se ter mantido
inalterada, contribuindo para ganhos
de 2,55% e 2,29% ao final daquela se-
mana, respectivamente.

Também nessa semana, o gover-
no Biden afirmou que esta disposto
a recomprar pelo menos 12 milhdes
de barris de petroéleo para a Strategic
Petroleum Reserve em 2023. No ano
passado, o governo dos EUA vendeu
mais de 200 milhdes de barris apés a
invasdo da Ucrania pela Russia como
parte de sua estratégia para estabili-
zar os mercados de petréleo e lidar
com os altos precos nas bombas. As
vendas fizeram a SPR cair para o me-
nor nivel desde 1983. Hoje os Estados
Unidos sdo muito menos dependen-
tes das importacoes de petréleo do
que eram ha quarenta anos.

Entretanto, o Banco Central Eu-
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ropeu aumentou a taxa de juro de
referéncia em mais um quarto de
ponto, atingindo o maior nivel em 22
anos, e mencionou que uma nova alta
em julho é muito provavel. O euro
ganhou for¢a em relacdo ao ddlar a
medida que a UE 2- os rendimentos
do ano dispararam. Titulos de curto
prazo absorvem o impacto de poli-

tica monetaria mais rapidamente, e
um délar enfraquecido faz petréleo
mais barato para detentores de ou-
tras moedas.

Indo para a Asia, o banco central
da China cortou taxa de empréstimo
de curto prazo pela primeira vez em
meses na ultima terca-feira como
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autoridades monetdarias visam res-
taurar a confian¢a do mercado e im-
pulsionar a sua economia. A fraqueza
nos setores imobilidrio e de constru-
¢do faz diesel recuperagdo da deman-
da mais dificil, enquanto o contexto
econdmico também puxa para baixo
a demanda relacionada a viagens por
gasolina e querosene.

Pode-se esperar que novos ajus-
tes anticiclicos acontegam no futuro,
como o governo parece empenhado
em fornecer estimulo e sustentagio
do crescimento do pais. Dados do
Escritério Nacional de Estatisticas
da China (NBS) mostrou refinaria A
producgdo subiu 15,4% em maio em
relacdo ao ano anterior. Importagdes
de petroéleo bruto em maio totalizou
47.447 quilotoneladas (equivalente a
11,22 milhdes de bpd).

A tltima semana viu os mercados
abalados pelos discursos das autori-
dades monetarias, especialmente o
do Fed, que deixou espago para pelo
menos um novo aumento das taxas de
juros. Também na quarta-feira, o pe-
troleo dos EUA os estoques surpreen-
deram com uma grande construgao,
especialmente gasolina, e destilado,
ganhando mais do que o mercado
previa.

Todavia, a sensagdo de que o ci-
clo monetdrio contracionista estd
préximo de um fim, como nado houve
aumento da taxa de juros dos EUA,
prevaleceu. Combinando este ulti-
mo com noticias otimistas vindas da
China, aumentou as esperangas de
um cendrio melhor para a demanda
global. Ambos os benchmarks do pe-
tréleo tiveram um pequeno ganho se-
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manal ap6s quedas nas duas ultimas
semanas. O petrdleo Brent ganhou 94
centavos de dolar para se estabelecer
em US$ 76,61 (2,55%) e o petrdleo
WTI dos EUA subiu 1,16 délar, para
71,78 ddlares (2,29%).

A hEDGEpoint Global Markets é
uma empresa especializada em in-
teligéncia de mercado, consultoria,
gestdo de risco e solugdes de hedge
para a cadeia de valor global de com-
modities, com larga experiéncia nos
mercados agricolas e de energia. Esta
presente em cinco continentes e ofe-
rece aos clientes produtos de hedge
baseados em tecnologia e inovagdo,
mantendo o cliente como ponto cen-
tral de todos os processos. A compa-
nhia trabalha com mais de 60 com-
modities e mais de 450 produtos de
hedge em sua plataforma.

Demorara um tempo, mas 0s prec¢os
do petroleo subirao no segundo
semestre de 2023

De acordo com Noah Barrett -
Analista de pesquisa para Energia e
Servigos Publicos na Janus Henderson,
“os precos do petréleo continuaram a
ser negociados em uma faixa bastante
restrita nos ultimos meses, com o pe-
tréleo Brent em uma média de aproxi-
madamente US$ 76/bbl. Agdes recen-
tes da OPEP+, lideradas pela Arabia
Saudita, tentaram elevar os pregos por
meio de uma série de cortes volunta-
rios e coordenados no fornecimento.
Essas a¢des devem dar suporte aos
precos do petréleo, mas levara algum
tempo para que os estoques globais
reflitam esses cortes de oferta.

Além disso, algumas fontes de for-
necimento (principalmente a Russia e o
Ird) tém sido mais resistentes do que o
esperado. Do lado da demanda, a China
continua a ser a area mais observada
do mercado. A tdo esperada recupera-

¢do da demanda chinesa tem demora-
do a se materializar, mas considero a
eventual atracdo da demanda da China
como uma dinamica do tipo "quando”
e ndo "se". De modo geral, continuo
confiante de que veremos uma reduc¢io

constante dos estoques até o segundo
semestre de 2023 e, na auséncia de
uma recessao global sincronizada, a de-
manda por petréleo permanecera sau-
davel o suficiente para elevar os precos
em relagdo aos niveis atuais”.
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Crescimento economico esta relacionado
a qualidade da educacao

A educagdo parental é o melhor caminho para alcangar melhores
resultados e preparar criangas e jovens para o futuro

A educadora Stella Azulay afirma
que a educagdo parental é o melhor
caminho para alcangar melhores re-
sultados e preparar criangas e jovens
para o futuro.

O crescimento econdmico dos
paises esta relacionado a qualidade
da educagdo e ndo a quantidade de
anos de escolaridade, aponta estudo
da Escola de Economia de Sao Paulo
da Fundagdo Getulio Vargas (EESP
- FGV). O levantamento mostra que
potencializar as habilidades dos es-
tudantes tem maior impacto sobre o
crescimento econdmico do que ape-
nas garantir o acesso a educagdo, sem
trabalhar essas habilidades. De acor-
do com a pesquisa, o desenvolvimen-
to das habilidades aliado ao acesso a
educacdo pode elevar o PIB (Produto
Interno Bruto) em até 28% nos paises
de renda média-baixa.

A pesquisa utiliza dados do Ban-
co Mundial para mostrar que o PIB
per capita brasileiro poderia ser 66%
maior se o pais oferecesse educagao
e saude de qualidade para toda sua
populagdo. Outro levantamento, do
Banco Nacional de Desenvolvimento
Econdmico e Social (BNDES), afirma
que o crescimento econdmico susten-
tavel acima de 2% ao ano no Brasil
somente pode ser alcangado com um
salto de produtividade, o que depen-
de da qualidade da educagdo.

A pesquisa da FGV constata que o
aumento da qualidade do ensino ba-
sico esta associado a ganhos expres-
sivos na geracdo de empregos, que o
capital humano é fator extremamente
relevante para explicar as diferengas
de crescimento econémico entre pai-
ses e que a escolaridade est4 associa-

da com a produtividade, o que explica
boa parte da diferenca da renda dos
trabalhadores.

Segundo o IBGE, mais da metade
dos brasileiros com 25 anos ou mais
nio possui ensino médio completo,
13 milhdes de jovens ndo estudam
nem trabalham e cerca de 20% deles
abandonaram a educagdo basica. O
PISA mostra que 68% dos jovens bra-

sileiros de 15 anos ndo possuem nivel
basico de matematica, 55% ndo pos-
suem nivel basico de ciéncias e 50%
ndo possuem nivel basico de leitura.
Ainda de acordo com o PISA, 34% dos
adolescentes repetiram de ano pelo
menos uma vez no Brasil.

O ministro da Educagdo, Camilo
Santana, aponta que o custo com um
estudante repetente pode ser quatro
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vezes maior do que o valor investido
em um estudante naidade adequada de
aprendizado. Varios estudos mostram
que uma educacdo de qualidade desde
a infancia estimula as habilidades so-
cioemocionais e ajuda a reduzir crimes
violentos, prisdes e desemprego.

EDUCACAO PARENTAL

Os melhores resultados na educa-
¢do estdo relacionados a metodologia
de ensino e também a participagio
efetiva dos pais no processo de apren-
dizagem das criancas e adolescentes.
A educagdo parental é o melhor cami-
nho para alcangar esses resultados,
afirma a escritora, educadora paren-
tal, fundadora e diretora da Juntos
Educagdo Parental, Stella Azulay. De
acordo com ela, a educagio parental
empodera os pais para que tenham
mais tranquilidade na hora de tomar
decisoes, fazer escolhas e criar vincu-
los com os filhos.

Stella explica que a educacgdo
parental é baseada em trés grandes
pilares: investir em conhecimento
para fortalecer o maior patrimdnio
das familias, que sdo os filhos; de-
senvolver a funcdo educadora dos
pais, as education skills, habilidades
educadoras, que representam o pico
do desenvolvimento humano; e tratar
preventivamente as feridas abertas
da sociedade construindo um mundo
melhor com pessoas melhores, que
sdo construidas dentro de casa.

DICAS

Segundo Stella, a principal dica
para desenvolver a educagdo paren-
tal é que os pais ndo tenham vergo-
nha de buscar ajuda e conhecimento.
“Ninguém é perfeito. Quando os pais
querem ser perfeitos, os filhos tam-
bém querem e isso nido existe, entdo
colocam um peso muito grande so-
bre eles. Mas buscar conhecimento e
evoluir na parentalidade é muito im-
portante”, alega. Ela acrescenta que
conhecimento é bem-estar, tranquili-
dade e saide emocional.

A educadora parental diz que a
familia precisa entender sua realida-
de, definir e entender as regras da
sua casa para que sejam coerentes.
“E preciso estabelecer regras priori-
tarias, como quando é possivel ceder,
abrir excecdo. Toda essa organiza¢do
mental e pratica traz paz e harmonia
em casa. Todo mundo sonha com um
lar tranquilo e acolhedor, mas isso
exige esforco. Nao tem magica”, diz.

Esforgo e lifelong learning, a edu-
cacdo como um processo continuo,
constante aprendizado, resultam em
uma casa mais harmoniosa, familia
mais saudavel e feliz. “Filho cada um
é de um jeito, muda de fase, da susto.
Os pais vao descobrindo junto com
eles, conforme vao crescendo. Conhe-
cimento é o que transforma a familia
para isso, para preparar o filho para o
século 21, que demanda tanto deles”,
explica Stella.

A Juntos atua em parcerias com
empresas para desenvolver projetos
de educagio parental, como benefi-
cio para os colaboradores, e vai de-
senvolver a parceria com as escolas
a partir deste ano, comenta a educa-
dora. Ela explica que essas parcerias
impactam positivamente a comuni-
dade escolar, melhorando a relagio
familia escola, fazendo com que os
alunos cheguem mais preparados
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emocionalmente e tranquilos para
as aulas e convivio social, trazendo
bem-estar para todos.

A Juntos Educagdo Parental nas-
ceu a partir de duas empresas cria-
das em 2011. O Escritério de Desen-
volvimento Humano Stella Azulay
sempre atendeu executivos, executi-
vas, mulheres procurando melhorar
a carreira, que também sdo pais e
mdes, adolescentes do ensino médio
na fase de decisdo sobre a carreira
e empresas. A XD Education é uma
empresa de tecnologia em educagao
que ja impactou mais de 400 escolas
no Brasil, colocando softwares em
3D em salas de aula. Durante a pan-
demia, Stella promoveu lives e pales-
tras para as escolas da XD Education,
uma das clientes do Escritério de De-
senvolvimento Humano. Nesses en-
contros com pais, jovens e educado-
res, a educadora parental percebeu
uma grande demanda e decidiu criar
algo mais robusto para atender esse
publico. Foi da fusdo dessas duas ex-
pertises que nasceu a Juntos Educa-
¢do Parental, criada oficialmente em
2021. A missdo da consultoria é ofe-
recer conhecimento e bem-estar, em-
poderando os pais em suas fungdes
educadoras. A meta é que pais bem
preparados possam preparar melhor
os filhos para os desafios da vida no
século 21.
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Mudanc¢as no Minha Casa Minha Vida

Conselho do FGTS aumenta subsidio para habitagdo popular do Minha Casa
Minha Vida, reduz juro e corrige valor do imével.
Proposta estd sendo pleiteada pelo mercado hd mais de seis meses

[]
Minha Casa

Minha Vida

0 Conselho Curador do Fundo
de Garantia por Tempo de Servigo
(CCGFTS) se reuniu no dia 20 de ju-
nho ultimo e decidiu aumentar o
subsidio para habitacdo popular do
Minha Casa Minha Vida (MCMV), re-
duzir a taxa de juros para familias de
baixa renda e corrigir o valor do imé-
veis que podem ser financiados com
as regras do programa.

* O subsidio para familias de bai-
xa renda nas faixas 1 (renda mensal
de até R$ 2.640) e faixa 2 (até R$ 4,4
mil), passou de R$ 47,5 mil para até
R$ 55 mil.

* A taxa de juros cobrada para fa-
milias com renda mensal de até R$ 2
mil passou de 4,25% para 4% ao ano,
para as regioes Norte e Nordeste, e de
4,5% ao ano para 4,25% ao ano para
as regides Sudeste, Sul e Centro-Oeste.

* 0 valor maximo do imével que

pode ser comprado na faixa 3 (mais
alta), para familias com renda entre
R$ 4,4 mil e R$ 8 mil, passou de R$
264 mil para até R$ 350 mil.

Esse valor vale para todo o pais, e
ndo somente para as cidades do Rio
de Janeiro, Brasilia e Sdo Paulo.

* 0 teto dos imo6veis para as faixas
1 e 2 do Minha Casa Minha Vida, por
sua vez, ficard entre R$ 190 mil e R$
264 mil - de acordo com a localizagao
do imével

Segundo Marcelo Volker, sécio-
-fundador da VMV Group, maior con-
sultoria imobiliaria do pais, essa pro-
posta para o aumento de trezentos
e cinquenta mil é um pleito do mer-
cado. Estdvamos na expectativa ha
mais de seis meses. A taxa de juros do
Minha Casa Minha Vida é mais barata
que a taxa de juros do SBTE”, afirma
Marecelo Volker.

No ramo da constru¢do, milhares

de empreendimentos imobilidrios
que ndo seriam lancgados. “Com isso,
a gente reaquece o mercado e, princi-
palmente, volta a entregar a moradia
popular pra esse segmento”, completa
Volker.

O cliente também ganha, porque
ele vai ter acesso a produtos que ele
nao teria e vai comprar o apartamen-
to de trezentos mil agora com subsi-
dio e com a parcela menor que cabe
narenda dele.

Sobre o mercado, Marcelo afir-
ma: “O mercado imobilidrio estava
desaquecendo. Aumentando o teto,
eu consigo entregar um produto mais
caro, que vai me dar o lucro que eu
preciso pra sobreviver. Assim, pos-
tergando e crescendo a mora popular
que tava realmente comprometida.’,
afirma Marcelo Volker, sécio-funda-
dor da VMV Real Estate Consulting
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Alta taxa de juros impoe diversos
desafios econoOmicos

Economia comega a apresentar indicadores positivos, mas Selic elevada contém crescimento

A decisdo do Comité de Politica
Monetaria (Copom) do Banco Central
em manter a taxa basica de juros em
13,75%, sem ao menos sinalizar que a
reducdo da Selic estd préxima, foi um
balde de agua fria para os setores pro-
dutivos. A avaliagdo é de José Mauricio
Caldeira, sécio acionista da Asperbras,
grupo que atua em diversos setores da
industria e do agronegdcio.

“Foi uma decisio dificil de enten-
der”, diz Caldeira, lembrando que a
Selic esta neste patamar desde agosto
de 2022. “E muito importante que os
juros baixem. As familias estdo endi-
vidadas, o crédito esta caro e, neste
contexto, as empresas tém dificulda-
de de fazer investimentos”. Atualmen-
te, o Brasil tem o maior juro real do
mundo, préximo a 7%.

Para José Mauricio Caldeira, os
dados e acontecimentos recentes in-
dicam que a Selic ja poderia ter caido
ou, pelo menos, que o Banco Central
tivesse indicado de forma clara que
iria reduzi-la em agosto, data da pré-
xima reunido do Copom.

A inflacdo vem desacelerando,
assim como as expectativas futuras
de aumento de pregos. O IPCA, indice
oficial de inflagdo, fechou em 3,94%
em 12 meses até maio. A previsdo é
que o indice encerre o ano em pou-
co mais de 5%, ainda acima da meta,
mas em trajetéria descendente. O
comportamento do délar é de viés de
baixa, o que também ajuda a impedir
aumentos de pregos.

No campo fiscal, também houve
avangos significativos. O novo arca-
bouco passou em primeira votagio
pela Camara e foi aprovado no Sena-
do por larga maioria (57 a 17). Como
foram feitas modificagdes no texto,

ele devera passar por segunda vota-
¢d0 na Camara nos préximos dias.

Complementam esta percepgdo
ainda o fato de a agéncia de risco S&P
ter mudado, recentemente, a pers-
pectiva de rating (nota de crédito)
para o Brasil de neutra para positi-
va. Foi a primeira alteracdo em mais
de quatro anos. No entendimento
da agéncia, aumentaram as chances
de que o crescimento econdémico do
Brasil em 2023 seja mais forte com a
estabilidade das politicas monetaria e
fiscal. Apesar dos déficits ainda altos,
a S&P cré que o crescimento continuo
do Produto Interno Bruto (PIB) e o
novo arcabougo fiscal podem conter
o avango divida publica.

O crescimento de 1,9% do PIB do
primeiro trimestre, de fato, foi uma
surpresa positiva. Este percentual de-
ve-se, sobretudo, ao desempenho da
agropecudria. A safra agricola deste
ano sera excelente, com aumento da
producdo de graos de quase 16%. Em
funcdo deste resultado, as estimativas
para o PIB de 2023 subiram para cer-
cade 2,5%.

H4, no entanto, pontos de aten-
¢do. A industria de transformacao
caiu nos dltimos trés trimestres. Os
investimentos também recuaram

por dois trimestres seguidos, sen-
do que a Formacgao Bruta de Capital
Fixo teve queda expressiva. Baixo
investimento compromete o cresci-
mento futuro.

A dificuldade de acesso ao crédito
para as empresas e a inadimpléncia de
pessoas fisicas e juridicas sdo dois topi-
cos relevantes diretamente impactados
pela taxa de juros. “Por isso, é muito
importante que a Selic caia e dai decor-
re a decep¢do dos setores produtivos”,
explica José Mauricio Caldeira.

O governo federal esta atacan-
do o problema da inadimpléncia das
familias com o “Desenrola Brasil’,
programa lancado para possibilitar
que dividas de pessoas fisicas sejam
renegociadas. A meta é auxiliar os
endividados a saldarem seus débitos.
O governo acredita que 70 milhdes
de pessoas poderdo ser beneficiadas
pelo programa.

“Os sinais positivos estdo surgin-
do, mas o momento ainda é delicado,
de muitos desafios”, diz José Mauricio
Caldeira. “Uma taxa de juros adequa-
da, compativel com a produgio, é con-
dicdo fundamental para impulsionar
a economia. Nao hd justificativas para
o Brasil ter o maior juro real do mun-
do”, finaliza.
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Pensando no Futuro? Saiba
como a TAXA SELIC pode impactar
arealizacao dos seus sonhos

Como a taxa influencia financiamentos,

empréstimos e investimentos

A SELIC, principal taxa basica de ju-
ros do pais e que é definida pelo COPOM
(Comité de Politica Monetaria), conti-
nua fixada em 13,75% pelo Banco Cen-
tral e ha indicios de que pode diminuir
no segundo semestre. Mesmo influen-
ciando diferentes setores da economia,
nem todos os brasileiros entendem
sua importancia e como ela impacta a
vida financeira. “O objetivo da SELIC é
controlar a inflagio e por isso ela esta
presente em todas as relagées que os
consumidores vdo ter com as empre-
sas e bancos”, explica Vinicius Vilaga,
assessor de investimentos da Arcani In-
vestimentos. “Basicamente, ela norteia
a economia brasileira, interferindo no
valor dos empréstimos e no rendimento
daqueles que investem no Tesouro Selic,
um dos produtos do governo”, completa.

De acordo com a pesquisa Monitor
Global da Inflacdo, realizada pelo Ins-
tituto Ipsos, 82% da populagdo tem a
percepgao de que uma taxa SELIC eleva-
da contribui para aumentar o custo de
vida no Brasil. “O Banco Central tende
a deixar a SELIC alta para desincentivar
o consumo quando hd mais oferta de
produtos do que pessoas interessadas
em comprar. Dessa forma, os pregos ndo
sobem demais”, argumenta o assessor. E
por isso que uma taxa elevada impacta
nos empréstimos, investimentos e deixa
os financiamentos mais caros.

SELIC E 0 SONHO
DA CASA PROPRIA

Financiar uma casa ou apartamento
é um dos principais objetivos do brasi-
leiro. Um estudo do QuintoAndar indi-
cou que 39% da populagdo pretende
comprar um imével este ano e o indice
pode influenciar no valor final des-
te financiamento para o consumidor.

“Quanto mais alta a SELIC, mais caros
tendem a ficar os financiamentos de
casa e carro”, reforc¢a Vinicius.

E possivel que a SELIC diminua no
proximo semestre e dentro de alguns
meses as taxas devem ficar menores para
quem deseja financiar algo. “Isso ndo
quer dizer que seja necessario esperar
para comprar um imével, ja que é preciso
considerar outros fatores, como o preco
dele subir ou uma oportunidade boa ago-
ra ndo estar disponivel depois”, ressalta.

Dica do especialista: “E interes-
sante acompanhar ciclos da economia
em que a SELIC esta abaixo de 8%,
porque é nesses momentos que cotar
um financiamento pode ser mais inte-
ressante para o consumidor e que ele
consiga um custo efetivo total da sua
negociacdo melhor”, aponta o assessor
de investimentos.

0 IMPACTO DA TAXA
NOS EMPRESTIMOS

A SELIC é o fio condutor da econo-
mia e, como ela influencia tudo o que é
oferecido ao cliente, pode gerar juros
mais altos nos empréstimos pessoais.
“Quando o banco empresta dinheiro
ganha em cima da taxa utilizada, que é
uma garantia de seguranca para a insti-
tuicao”, salienta.
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Quem estd pensando em usar um
empréstimo para sanar dividas precisa
avaliar se essa é realmente a melhor op-
¢do. “Se a conta é do cartdo de crédito
ou do cheque especial, que geralmen-
te tem as taxas de juros mais elevadas
do mercado, utilizar um empréstimo
pessoal pode ser uma alternativa para
quitar. Isso porque as taxas de emprés-
timos pendem a ser menores que 0s ju-
ros cobrados por essas dividas”, destaca
Vinicius.

Dica do especialista: “Fazer um
empréstimo pessoal para saldar um
financiamento imobiliario pode nao fa-
zer sentido porque geralmente eles tém
juros menores. O cliente deve sempre
olhar para a taxa da divida e procurar
se existe outra, com cobrangas mais ba-
ratas, que ele pode assumir”, sugere o
assessor de investimentos.

A INFLUENCIA DA SELIC
NOS INVESTIMENTOS

Novamente, a taxa SELIC guia ou-
tros indices que refletem diretamente
no rendimento de um ativo ou transa-
¢do no mercado financeiro. “Uma SELIC
elevada tende a deixar o investidor mais
conservador e aumentar os aportes em
renda fixa. A medida que ela diminui,
a busca por investimentos moderados,
que oferecem maior rentabilidade, au-
menta”, esclarece.

Dica do especialista: “Quando
a SELIC esta alta é o momento de in-
vestir em ativos pré-fixados, com uma
rentabilidade pré-estabelecida e du-
racdo média de 3 ou 4 anos. Mesmo
que a taxa diminua, o investimento vai
continuar rendendo com juros mais
altos, beneficiando o consumidor”, fi-
naliza Vinicius.
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Moedas latino-americanas ficaram mais
fortes em relacdao ao ddlar no ultimo
trimestre, aponta estudo

Os impactos econémicos globais e perspectivas futuras; arcabougo fiscal
brasileiro contribuiu para posi¢cdo de crédito mundial

A Allianz Trade, lider global em seguros
de crédito comercial e especialista reconheci-
da em seguro garantia, divulgou no tltimo dia
20, os resultados de um estudo abrangente
que analisa os impactos economicos globais e
as perspectivas futuras. Intitulado "Perspecti-
va Econdomica Global: Desafios e Resiliéncia",
em tradugdo livre do inglés, “Climbing the wall
of worries - Summer Economic Outlook”, um
dos destaques do estudo revela que a América
Latina obteve uma atividade econdmica mais
forte do que o esperado no primeiro trimestre,
resultando em revisdes positivas significativas
no crescimento econdémico nos principais pai-
ses da regido, fortalecendo a moeda de Brasil
e México em relagdo ao ddlar americano. As
politicas econdmicas internas desses paises
foram destaque favorecendo este cendrio po-
sitivo em relagdo aos Estados Unidos, que, no
mesmo periodo, enfrentou baixo crescimento
no PIB e alta de juros.

As moedas latino-americanas tém sido
as melhores performers em relagdo ao dé-
lar americano este ano. Altas taxas de juros,
crescimento econdmico resiliente e uma
perspectiva melhor para os EUA posicionam
0 México e o Brasil (que também passou por
importantes reformas macroecondmicas,
como o novo quadro fiscal) como dois paises
que podem se beneficiar do ambiente atual.
O carry trade, estratégia de investimento
que aproveita a diferenca de juros entre mo-
edas, deve continuar desempenhando um
papel fundamental na regido.

No entanto, espera-se que o crescimen-
to econdmico em 2023 seja significativa-
mente mais fraco do que no ano passado.
A inflagdo teve boa redugdo, mas espera-se
que permaneca acima da meta dos princi-
pais bancos centrais até 2024. Isso, junta-
mente com uma mudanga na politica mo-
netaria dos Estados Unidos (sem mudanca
de diregdo até o final do ano, pouso suave),
deixa uma pequena margem para significati-
vos cortes nas taxas dentro da regido. O Chi-
le parece estar mais bem posicionado para
iniciar um ciclo de flexibilizagao (limitado),

seguido pelo Brasil, enquanto o México pro-
vavelmente nio reduzira as taxas até 2024.

Em relagdo ao cendrio econémico global
desafiador; o relatério aponta que algumas das
principais economias entraram em recessao
no inicio deste ano. O crescimento do PIB re-
gistrou uma média de apenas +2,5% e +2,3%
em 2023-24, respectivamente. A recessao na
industria manufatureira e no comércio global
arrastou varias economias para uma recessio
técnica no primeiro trimestre de 2023, incluin-
do Alemanha, Cingapura e Taiwan. No entanto,
o estudo destaca a resiliéncia demonstrada
pelo mercado de trabalho, com as empresas
mantendo seus funcionarios apesar da queda
nas margens de lucro.

Dentro desse contexto exigente, o es-
tudo aborda também a politica monetaria
e as perspectivas fiscais. Os bancos centrais
estdo determinados a combater a inflagdo,
prevendo-se uma desaceleragdo nos ciclos
de aumento de juros ao longo do verdo. An-
tecipa-se que taxas de juros elevadas serdo
mantidas nas economias avangadas, como
Estados Unidos, Europa e Reino Unido. Além
disso, o estudo projeta um cendrio desafia-
dor para a politica fiscal, com um possivel
aumento da consolidagdo fiscal no préximo
ano, a medida que as taxas de juros mais al-
tas limitam a flexibilidade dos governos.

O relatério também destaca as perspec-

tivas de mercado e os riscos associados. As
expectativas de politicas monetarias mais
rigidas e uma resiliéncia econdmica supe-
rior as expectativas geram riscos de curto
prazo para os rendimentos de longo pra-
zo0. Os mercados de agdes também podem
enfrentar pressdes, devido ao crescimento
econdmico de longo prazo mais fraco, taxas
de curto prazo elevadas, pressoes inflacio-
narias em declinio e problemas de liquidez.
Espera-se divergéncias nas perspectivas
entre os Estados Unidos e a Zona Euro, com
os Estados Unidos exibindo uma grande dis-
tancia entre os indicadores econdmicos lide-
res e as condi¢oes de mercado atuais.

Em conclusio, o estudo da Allianz Trade
ressalta aimportancia de enfrentar os desafios
econdmicos globais e explorar oportunidades
para impulsionar o crescimento e a resiliéncia.

A Allianz Trade é lider global em seguros
de crédito comercial e especialista reconhe-
cida em seguro garantia. A empresa prevé o
risco comercial e de crédito hoje para que as
empresas clientes possam ter confianga no
amanha. Sua rede de inteligéncia prépria ana-
lisa mudangas didrias em termos de solvéncia
de mais de 80 milhdes de empresas. A Allianz
Trade oferece as empresas a confian¢a para fa-
zer negocios e a seguranga de que serdo pagas,
além de indenizar a empresa cliente, no caso
de um mau pagador. Mas, o mais importante, é
que a Allianz Trade ajuda seus clientes a evitar
maus pagadores de forma preventiva. Quando
fornece seguros de crédito comercial ou ou-
tras solugdes financeiras, a prioridade da se-
guradora de crédito é a protecio preditiva. No
entanto, quando o inesperado ocorre, a clas-
sificagdo de crédito AA significa que existem
recursos, com o apoio da Allianz, para fornecer
indenizagdes para que as empresas clientes
mantenham o seu negocio. Sediada em Paris,
a Allianz Trade estd presente em 52 paises
com 5.500 colaboradores. Em 2021, o volume
de negocios consolidado foi de 2,9 bilhdes de
euros, e as transacoes de negécios globais se-
guradas representaram 931 bilhdes de euros
em termos de exposi¢do.
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Aumentos nas taxas de juros acabaram:
onde investir no segundo semestre de 2023?

Especialistas da OctaFX identificam tendéncias que impulsionardo os mercados
financeiros durante o encerramento de ciclos de juros

A alta inflagdo no inicio de 2023
forcou os bancos centrais em todo o
mundo a aumentar as taxas de juros.
Isso impactou significativamente o
setor financeiro, com muitos bancos
regionais enfrentando o risco de fa-
léncia ou indo a faléncia. A demanda
por tecnologias de inteligéncia arti-
ficial impulsionou o crescimento nos
mercados de capitais. Com uma ima-
gem mais clara das taxas maximas, os
investidores agora podem considerar
opgdes de investimento mais propen-
sas a trazer lucros no segundo semes-
tre de 2023.

"No segundo semestre de 2023,
os investidores devem considerar
a esperada queda na inflagdo e nas
taxas de juros, o que provavelmente
enfraquecera o doélar e fortalecera o
ouro”, conta Kar Yong Ang, analista de
mercado financeiro da OctaFX.

A INFLACAO DIMINUI A MEDIDA
QUE OS BANCOS CENTRAIS
ADOTAM UMA POSTURA DOVISH

Os fluxos de capital entre os
mercados sdo influenciados pelo
ciclo econémico nos mercados de-
senvolvidos e emergentes. Para de-
terminar a fase em que a economia
mundial se encontra atualmente, é
importante considerar a inflagdo e
as taxas de juros.

Segundo a corretora OctaFX, os
dados de inflagdo do consumidor in-
dicam que o choque inflacionario vi-
venciado no inicio de 2021 diminuiu
até o final de 2022, e a inflagdo global
estd em declinio no momento.

Com a expectativa de inflagdo em

declinio, os bancos centrais estdo in-
terrompendo os aumentos das taxas
de juros. “Isso sugere que a economia
global estd pronta para um cresci-
mento sélido e esta na fase inicial do
ciclo”, disse Kar Yong Ang.

Segundo a corretora, os ativos
que mais podem apresentar oportu-
nidades de investimento sao:

Titulos governamentais e cor-
porativos: oferecem oportunidades
de retornos mais altos em compara-
¢do com o mercado nos préximos 3 a
5 anos.

Euro e o iene japonés: estdo ga-
nhando for¢a a medida que o Federal
Reserve dos EUA encerra seu ciclo de
aumento das taxas de juros e outros
paises continuam a apertar suas poli-
ticas monetdrias.

Espera-se que o ouro se fortaleca
devido ao enfraquecimento do délar
americano.

A FASE INICIAL DO CICLO
ECONOMICO NO BRASIL

Esta fase do ciclo de negocios
apresenta uma oportunidade para os
fundos de investimento imobiliario
(REITs). O ciclo de negocios antecede
o ciclo econémico, a medida que os
investidores procuram antecipar ten-
déncias. Durante a fase inicial do ciclo
de negbcios, as acoes de crescimento
tendem a ter um desempenho supe-
rior ao mercado geral. Os investido-
res podem querer buscar agdes com
um alto beta, indicando sua sensibili-
dade ao crescimento do mercado.

Cada estagio do ciclo de negécios
ha aquele que saem mais bem suce-
didos que outros. A fase inicial, que
geralmente dura cerca de um ano, é
caracterizada por um crescimento
significativo do mercado em torno de
20%. As institui¢cdes financeiras se
beneficiam das taxas baixas e do au-
mento dos empréstimos, enquanto a
producdo e as vendas de bens de con-
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sumo discricionario e duraveis expe-
rimentam um crescimento ativo.

Trés setores para ficar de olho
em um crescimento significativo
sdo o setor Imobilidrio, Financeiro e
Consumo Discricionario. Os setores
de Tecnologia da Informagao, Indus-
trias e Materiais tém expectativa de
bom desempenho a medida que a
economia se recupera. No entanto,
os setores de Energia e Servigos Pu-
blicos mostram tendéncias negativas
notaveis, ficando para tras em rela-
¢do ao mercado.

DETALHAMENTO
DE CADA SETOR

0O setor imobiliario sofreu uma
queda de 18,5% nos ultimos 12 me-
ses. No entanto, este setor esta atu-
almente subvalorizado, mostrando
sinais de consolidagdo e prontidao
para um crescimento futuro.

As institui¢des financeiras, repre-
sentadas por bancos de investimento
e comerciais, também tém algum po-
tencial de crescimento, considerando
que o impacto da crise bancaria pas-
sada ja foi precificado.

0 setor de Tecnologia da Informa-
¢do tem superado o mercado desde o
inicio do ano, e a janela de oportuni-
dade pode ter passado. No entanto,
as previsdes indicam um potencial de
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crescimento de 30% nos proximos 2 a
3 anos devido ao aumento da deman-
da por tecnologias de inteligéncia ar-
tificial.

Inddstrias e Materiais ja come-
caram a mostrar crescimento devido
a escassez de metais de terras raras
e matérias-primas relacionadas que
comegou ha cerca de um ano. Agora
é mais dificil encontrar ativos de ma-
térias-primas que ainda ndo tenham
aumentado de preco.

O setor de Energia parece estar
superaquecido, com os pregos do
petréleo subindo de US$ 20 para
US$ 120 nos ultimos dois anos.
Atualmente, os precos do petrdleo
estdo em declinio, juntamente com
carvdo e gas. As oportunidades de
investimento para este setor pare-
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cem estar esgotadas.

No mercado de agbes, as agdes
de crescimento com um beta posi-
tivo podem ser atrativas, especial-
mente nos setores imobilidrio e de
tecnologia, oferecendo um potencial
significativo. Por outro lado, os se-
tores de Energia e Servigos Publicos
parecem ser os menos favoraveis
para investimentos", disse Kar Yong
Ang, analista de mercado financeiro
da OctaFX.

A OctaFX é uma corretora global
que fornece servigos de trading on-
-line em todo o mundo desde 2011.
Oferecemos acesso sem comissdes
aos mercados financeiros e uma va-
riedade de servigos ja utilizados por
clientes de 150 paises com mais de 21
milhdes de contas de negociagao.

+1.23%

Volume: 331.66M

-10%

-15%

-18.58%
-20%
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Fonte: OctaFX. Gréfico de Janeiro de 2023 a Maio do mesmo ano
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Trés impactos no mercado com
a chegada do Real Digital

Moeda digital do BC serd opg¢do as criptomoedas, trard a inclusdo financeira
e bancos vdo atuar como intermedidrios

0 Banco Central deve iniciar nas
préximas semanas a etapa de testes
de uma versao piloto do projeto Real
Digital. Trata-se de uma fase inicial da
versdo eletrénica da moeda brasilei-
ra, que podera entrar em circulagdo
ainda no préximo ano. No total, 14
instituicdes financeiras estardo pre-
sentes nesse piloto.

Entre os bancos que estardo nessa
etapa, destacam-se os mais tradicio-
nais, como o Itatl Unibanco, Bradesco,
Banco do Brasil. Na lista, também es-
tdo as instituicdes digitais - Nubank,
Banco BV e BTG.

Participam ainda outras empre-
sas bastante conhecidas do setor
financeira por meio de consoércios,
como é o caso da TecBan (operadora
do Banco 24 Horas). Além disso, es-
tdo nesse contexto as parcerias de al-
gumas cooperativas, (Sicoob e Sicre-
di), fora outros bancos (Santander) e
operadoras de cartdo (Visa).

Em nota, o BC informou que a fase
piloto vai incluir testes para medir
a privacidade, o funcionamento dos
programas de servico da futura moe-
da digital e a interoperabilidade entre
as instituigdes.

“Teremos menos custos no pro-
cesso bancario como um todo. Por
outro lado, o nivel de bancarizagio
j& vem crescendo através de finte-
chs e dos novos players de mercado
e a moeda digital deve estimular isso
ainda mais”, avalia Ruy Rede, CEO da
BTTECH - lawtech com solugdes para
o setor juridico e financeiro.

Para o especialista, que tem forte
atuacdo no setor financeiro, a chega-

da do Real Digital trara trés impactos
no mercado brasileiro. Confira:

OPCAO AS CRIPTOMOEDAS

Na avaliacdo do CEO da BTTECH,
a implantagdo da moeda digital brasi-
leira podera ser uma via interessante
para investidores e correntistas que
ndo confiam nas criptomoedas pre-
sentes no mercado atual. Nesse caso,
o Real Digital entra no mercado como
uma StableCoins, que preveem a exis-
téncia de um lastro para transagées.

“Uma moeda regulada pelo BC
mantém esses fatores de confiabilida-
de de forma significativa. A existéncia
de um banco é baseada em credibili-
dade e informagio e, como consequ-
éncia, mais seguranca”, ressalta.

INCLUSAO FINANCEIRA

A chegada da moeda eletronica
regulada pelo Banco Central trara um
potencial aumento da inclusio finan-
ceira, a exemplo do que ja acontece
em relacdo com as fintechs, aponta
Ruy Rede. Isso serd possivel porque o
sistema vai possibilitar uma anonimi-
zagdo - preservacdo das informagdes
privadas - similar ao uso da moeda
em espécie.

“O Brasil ja tem tradigdo em trans-
formacdes tecnoldgicas no setor ban-
cario. Ja precisamos trocar a moeda da
noite para o dia em diversos planos eco-
ndmicos. O novo sistema podera melho-
rar ainda mais a troca de informacdes
financeiras”, analisa o especialista.

BANCOS COMO INTERMEDIARIOS

O projeto piloto do BC demons-
tra que os bancos permanecerdo
como intermediarios das transagées
da moeda digital, ressalta o CEO da
BTTECH. Através desse trabalho, a
expectativa é de que as instituicdes
emitam tokens referentes aos depd-
sitos bancarios, obtidos diretamente
na autoridade monetaria.

Ou seja, serd uma representa-
¢do digital de ativos reais com valor
comercial. “Isso acontece porque os
bancos foram os primeiros a levar
a experiéncia da tecnologia para a
ponta dos dedos dos clientes, o que
permite a inclusdo digital ha muitas
décadas. As maquinas de autoatendi-
mento sdo um exemplo disso segui-
das pela conexao via computador e o
Internet banking. Essas institui¢cdes
financeiras tém tradicdo em investir
fortemente na evolugdo tecnoldgica
do setor bancério”, completa.
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Brasil deve terminar periodo seco
em condi¢oes mais favoraveis dos
ultimos 12 anos

Sistema Interligado Nacional deve chegar em novembro com
armazenamento médio de 65% nos reservatdrios das hidrelétricas
A previsdo é que o prego da energia no curto prazo seja mantido em
patamares minimos por conta do cendrio de abunddncia hidrica

A Thymos Energia, uma das maio-
res consultorias do setor elétrico, esti-
ma que o Sistema Interligado Nacional
(SIN) devera ter armazenamento mé-
dio de 65% de agua nos reservatérios
das hidrelétricas no final de novem-
bro, quando acaba o periodo seco.
Segundo a andlise da empresa, este é
um cenario bastante confortavel. Pas-
sar pelos meses de escassez de chuva
com mais de 50% de niveis médios é
positivo do ponto de vista do abasteci-
mento se levarmos em consideracgdo o

cenario de dois anos atras.

“Em 2021 presenciamos a pior
crise hidrica dos tltimos 90 anos no
pais. Ja para 2023, as estimativas sdo
muito boas. Além de chuvas abun-
dantes, a estagna¢do no consumo de
energia também ajudard a manter os
reservatorios cheios”, explica Mayra
Guimardes, head de Precos e Estudos
de Mercado da Thymos Energia.

A previsdao meteoroldgica refor-

ca o contexto de abundancia hidrica
para o proximo periodo. A Nottus
Meteorologia, empresa de inteligén-
cia de dados e consultoria meteo-
rolégica para negdcios, estima que
o inverno de 2023 sera mais umido
em relagdo ao ano passado e a média
histérica. "O fato de ndo estarmos
mais sob influéncia do La Nifia con-
tribui para um aumento da umidade
no centro-sul do pais nos meses mais
secos. Além disso, os sistemas predi-
tivos ja apontam grande possibilida-
de de formagdo do El Nifio no segun-
do trimestre, o que pode antecipar
as chuvas da primavera e favorecer
a geracdo hidrelétrica”, avalia Ale-
xandre Nascimento, meteorologista
e socio-diretor da Nottus.

A boa quantidade de 4gua nos re-
servatorios das hidrelétricas evitara
que o Operador Nacional do Sistema
(ONS) utilize o suporte de usinas
movidas a combustiveis fésseis para
atender a demanda do Pais. “Esses
niveis de abastecimento também de-
vem manter os precos de energia do
mercado de curto prazo, o Preco da
Liquidagdo das Diferencas (PLD), no
patamar minimo estabelecido pela
Aneel durante todo o ano”, projeta
Mayra Guimaraes.

Tabela dos niveis dos reservatérios | Periodo de referéncia 30 de novembro

2011 2012 | 2013 | 2014

2015

2016 | 2017 | 2018

2019

2020 | 2021 | 2022 | 2023

56% | 33% | 40% | 19%

28%

31% | 19% | 28% | 23%

25% | 26% | 51% | 65%




50 ‘ A ECONOMIA COM TODAS AS LETRAS E NUMEROS ‘MERC@BSHngg;g

EDICAO 322

Baixar os juros deve ser meta para
fazer o Brasil voltar a crescer e gerar
emprego e renda

Copom realizou quarta reunido do ano no dia 20 de junho. Juros altos
e endividamento das familias afasta empreendedores dos bancos

Pesquisas realizadas pelo Sebrae
mostram que a alta taxa de juros prati-
cada no Brasil tem feito com que os do-
nos de pequenos negdcios pensem mais
na hora de buscar crédito. Nos meses de
abril e maio deste ano, 73% dos empre-
endedores ndo buscaram crédito.

“O Brasil precisa voltar a crescer,
e o Banco Central precisa ser mais
sensivel com os micro e pequenos em-
presarios brasileiros. Com esses juros
af ninguém cresce, talvez nem o sis-
tema financeiro, apenas alguns tuba-
roes que estdo ganhando muito, além
disso, tomar crédito nesse ambiente é
submeté-los a faléncia”, afirma o presi-
dente do Sebrae, Décio Lima.

No dia 20 de junho, o Comité de
Politica Monetaria (Copom) do Banco
Central (BC) realizou a quarta reunido
do ano para definir a taxa basica de
juros. “Nés, do Sebrae, somos um for-
te apoio aos pequenos empresarios e
empreendedores brasileiros. Por isso,
defendemos a redugdo da taxa de juros.
Para ajudar o pais crescer, os pequenos
precisam ser prioridade. Os pequenos
negdcios geram 80% dos empregos bra-
sileiros, em média, todos os meses. Com
essa taxa nas alturas ninguém cresce,
pelo contrario, muitos desistem de em-
preender”, acrescenta Décio Lima.

Em 2022, cerca de 7,6 milhdes de
empresas foram tomadoras efetivas
de crédito no Sistema Financeiro Na-
cional (SFN). Desse total, 7,3 milhdes
sdo pequenos negocios (95,7%),
compreendendo 0s microempreen-
dedores individuais (828,7 mil), mi-
croempresas (3,9 milhdes) e empre-
sas de pequeno porte (2,5 milhdes).

Manter taxa de juros em 13,75%
é injustificavel, afirmou o presidente
do Sebrae

Declaragdo de Décio Lima foi feita
no dia 22 de junho, durante Reunido
Ordindria do Conselho Deliberativo
Nacional do Sebrae

O presidente do Sebrae, Décio
Lima, condenou a decisdo do Ban-
co Central que manteve a taxa de
13,75% diante de uma inflagcdo sob
controle. Ele disse que "falta sensibili-
dade com os pequenos empresarios e
empreendedores do pais. Tem dinhei-
ro para emprestar no mercado, mas
os pequenos se forem pegar empres-
tado com essa taxa que estd ai, ja era,
vao falir, sera uma questdo de tempo.
Assim acho que o BC estd jogando
contra a retomada do crescimento do
pais, sé pode ser”, falou indignado.

As palavras de Décio foram refor-
cadas por Milton Coelho, secretario da

Micro e Pequena Empresa do Mdic, que
destacou a necessidade urgente desta
situacdo mudar. “Precisamos baixar os
juros urgentemente para o pafs crescer
e ha espaco para isso, por que nio fa-
zem?”, indagou. “Nao fazem porque nao
querem que o pais cresga’, destacou.

Décio lembrou ainda que o Banco
Central precisa se colocar no lugar dos
pequenos empresarios, caso contra-
rio, a situagdo vai piorar e as pequenas
empresas podem deixar de gerar em-
pregos no pais. “E inviavel obter um
crédito nesse patamar. E pegar para fa-
lir ou quebrar amanha. E insuportavel
0 que estamos vivendo”, acrescentou.

Pesquisas realizadas pelo Sebrae
mostram que a alta taxa de juros pra-
ticada no Brasil tem feito com que os
donos de pequenos negbcios pensem
mais na hora de buscar crédito. Nos
meses de abril e maio deste ano, 73%
dos empreendedores ndo buscaram
empréstimos.
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Selic mantida em 13,75% -
analises e comentarios

ANALISE DO COMUNICADO
DO COPOM DIVULGADO

Idean Alves - Socio e chefe da
mesa de operagées da Acdo Brasil In-
vestimentos

O tom do comunicado veio mais
hawkish que o esperado. Mas suave, se
comparado aos comunicados das reu-
nides anteriores. O Copom, no comu-
nicado, reforcou que segue adotando
"cautela e parcimonia”, muito por conta
do processo desinflacionario ser mais
lento que o previsto, e também pelas
expectativas de inflacdo ainda estarem
bastante desancoradas, o que pede vi-
gilancia do Comité, para ainda manter
0s juros no patamar atual.

Chama a aten¢do no comunicado
o fato de o comité ainda néo sinalizar
que teremos corte de juros na préxima
reunido, o que vai contra o que o merca-
do esperava e revela o tom hawkish do
comunicado. Todavia, na minha visao, o
cenario atual esta melhor que o espera-
do e isso deve se materializar em corte
em algum momento no ano de 2023.

Destaque para as pressoes inflacio-
narias globais que seguem fazendo peso
no Brasil, e no mundo, e tem contribui-
do também para a alta de precos locais.
Ficou como ponto de atengdo a "divida"
em relacdo ao desenho final do arca-
bougo fiscal que ainda vai ser aprovado
pelo Congresso Nacional, e como ele vai
impactar em relagdo as expectativas
para as trajetorias da divida publica e da
inflacdo. A falta de convergéncia para a
meta inflagdo no mundo, em especial no
Brasil, as incertezas sobre a crise ban-
caria nos EUA, e o nivel de crescimento
das economias, "obrigaram" o Comité a
manter a Selic no patamar atual, como ja
era esperado pelo mercado.

Na minha opinido, devemos ter a
manutenc¢do da Selic na préxima reu-

nido em agosto, em que deve haver a
sinalizacdo de quando o corte pode
ocorrer. Ao que tudo indica e como ndo
houve sinalizacdo neste comunicado,
esse corte se dara muito provavelmen-
te na reunido de setembro. O Copom
esta bem assertivo no discurso e ndo
vai mudar agora.

COMO FICAM AGORA 0S
INVESTIMENTOS EM RENDA FIXA?

Ana Paula Carvalho, planejadora
financeira e sécia da AVG Capital

Apesar de haver perspectiva de
cortes nas taxas de juros a partir do se-
gundo semestre, a aplicacdo em renda
fixa p6s-fixada continua valendo a pena
para papéis de até 2 anos, pois a taxa
deve cair, mas de forma moderada de
acordo com o dltimo boletim Focus, no
qual a maior parte do mercado acredita
que a taxa Selic chegue no final do ano
em 12,5%, um patamar alto de taxa de
juros e ainda distante de chegar em um
digito, como estdvamos em 2021. A par-
tir daquele momento houve a necessi-
dade de subir as taxas, sendo a inflacdo
o principal fator devido aos problemas
causados com a pandemia, paralisando
toda cadeia produtiva mundial. Apesar
da nossa inflacdo estar se mostrando
mais contida, o BC segue vigilante.

Na minha opinido, os titulos prefi-
xados estavam mais atrativos ha alguns
meses, quando o mercado ainda ndo
enxergava a queda da taxa Selic. Com
os ultimos dados de inflagdo e a possi-
bilidade de queda dos juros, as curvas
futuras cairam e as taxas dos titulos
prefixados acompanharam essa que-
da. Desta forma, os titulos com maio-
res prémios sdo os de longo prazo, de
4 anos ou mais, porém aqui o risco é
maior, pois envolve muitas incertezas
no meio do caminho, como alta de in-
flagdo, uma politica fiscal expansionista
ou mudangas na condugdo do BC, o que

levariam a necessidade de subir nova-
mente a Selic.

POR CONTA DISSO AINDA PREFIRO
MANTER A POSICAO DE RENDA
FIXA COM MAIOR EXPOSICAO A
TITULOS POS-FIXADOS E INFLACAO

Lis Grassi, especialista em investi-
mentos e sécia da Matriz Capital

0 mercado ja esta precificando que
a Selic venha a cair num futuro bre-
ve. Portanto, as taxas Prefixadas que
temos hoje ja estdo menores do que
as que viamos alguns meses atras, de
13%..14% ao ano. Se a Selic perma-
necer nos 13,75% provavelmente elas
permanecerdo nesse mesmo patamar.
Quando a Selic estiver mais baixa, a
tendéncia é que essa rentabilidade caia
também.

Ja o Tesouro Selic, que caminha jun-
to com a Selic, vai continuar rendendo
a Taxa SELIC vigente + um prémio, por
exemplo SELIC + 0,08% a.a. Esse pré-
mio tende a ficar um pouco maior se a
Selic cair muito, pra compensar a me-
nor rentabilidade na taxa de juros.

E no Tesouro IPCA+ o investidor tem
a correcdo da inflagdo + uma taxa Pré,
por exemplo IPCA + 6%. Essa taxa Pré,
que chamamos de JURO REAL, também
tende a ser menor quando a Selic esta
menor, portanto, se nos proximos meses
010sS0 juro cair, como esperado, vai ser
dificil encontrar um titulo do tesouro pa-
gando 6% acima do IPCA.

Os titulos de crédito privado, cha-
mados de Debénture, CRA e CRI geral-
mente ddo rentabilidade mais atrati-
va do que o Tesouro porque o risco é
maior. Quando vocé compra um titulo
do Tesouro vocé estd emprestando
seu dinheiro pro Governo e muito di-
ficilmente ele vai quebrar e ndo te pa-
gar. Quando vocé investe num crédito
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privado vocé esta emprestando o seu
dinheiro para empresas privadas e as-
sumindo o risco delas, portanto é muito
importante avaliar qual é essa empre-
sa, o rating dela no mercado (uma ta-
bela de avaliacdo de confianga), o caixa
dessa empresa, se ha garantias... enfim,
vai depender do perfil de investidor
optar por um risco x retorno maior. No
longo prazo, a diferenc¢a de rentabilida-
de costuma ser bem significativa, mas
também ja vimos caso da empresa ter
dificuldades financeiras, como aconte-
ceu recentemente com as Lojas Ameri-
canas e a Light.

O Tesouro Renda + vem pagando
atualmente a corregdo da inflagdo +
uma taxa Prefixada de cerca de 5,5%. 0
racional é o mesmo do Tesouro IPCA+,
porém visando longo prazo, aposen-
tadoria, pois nele vocé vai adquirindo
cotas no decorrer de um determinado
prazo, escolhido pelo investidor, e de-
pois recebe uma renda mensal duran-
te 20 anos, quando for fazer o resgate.
N&do podemos fazer uma comparagio
generalizada com previdéncia pri-
vada, pois existem muitos fundos de
Prev que ndo tem boa gestdo e vém
rendendo muito pouco, assim como
existem outros, de gestores mais ati-
vos, que pagam excelentes resultados.
Porém, um detalhe importante: no Te-
souro Renda + o investidor ndo pode
mobilizar o dinheiro de um titulo pra
outro. Ja na previdéncia privada ele
pode fazer portabilidade de um fundo
para outro, de diferente classe, quando
quiser. Por exemplo, hoje com a Selic
alta é interessante ter uma previdén-
cia Pos-fixada. Quando a Selic estiver
dando retorno muito baixo, o inves-
tidor pode migrar a prev para outro
fundo multimercado ou de agdes, se
ele quiser.

Dentro do nosso leque de clientes
aqui na Matriz Capital (XP Investimen-
tos) nao tivemos adesdo ao Renda +,
porém ndo deixa de ser uma alterna-
tiva praquele investidor iniciante, que
ndo tem assessoria personalizada e que
consegue investir cerca de R$ 31 por
meés, que é o preco médio deste titulo
atualmente.

A ALTA TAXA DE JUROS O

EFEITO DA RENTABILIDADE NOS
INVESTIMENTOS SERA MUITO
MAIOR E 0 ACGMULO DE CAPITAL
SERA POTENCIALIZADO

Caio Canez de Castro, socio da GT
Capital

E bem claro o cenério de queda da in-
flacdo e os dados de IPCA dentro da meta
ha 2 meses corroboram com as perspec-
tivas de queda de juros. Isso tem deixado
ataxa de juros real muito elevada, ou seja,
adiferenca entre os dados de IPCA e Selic
esta muito acima do que é considerado
saudavel para a economia e, por isso, o
mercado aguarda convicto uma redu-
¢do da taxa de juros, tendo cortes entre
0,25% e 0,50% para as proximas reuni-
0es do COPOM a partir de agosto.

Apesar de ser uma janela de opor-
tunidade que esta se fechando, as me-
lhores oportunidades de ganho estdo
nos investimentos de longo prazo, atre-
lados ao IPCA, como o Tesouro IPCA +
ou os titulos de crédito privado como
CRA, CRI e debéntures. Estes investi-
mentos pagam a variacdo da inflagdo
e mais uma taxa préfixada, que atual-
mente estdo nos melhores niveis his-
téricos, ou seja, uma boa oportunidade
para garantir rentabilidades superiores
ao mercado no futuro. Para os investi-
dores com pouco capital ou que estio
comegando, a recomendacdo é a mes-
ma, aproveitar a oportunidade para
“travar” as melhores taxas hoje, porém
com uma ressalva, priorizar fazer o
maior numero de aportes nas suas re-
servas de emergéncias que for possivel,
pois com a alta taxa de juros o efeito da
rentabilidade nos investimentos sera
muito maior e o acimulo de capital
sera potencializado.

COMO FICAM OS INVESTIMENTOS
AGORA EM RENDA VARIAVEL?

Rodrigo Cohen, analista de inves-
timentos e co-fundador da Escola de
Investimentos

Ja ha algum tempo vale ainda mais
pensar em renda variavel, ndo sé por-
que os juros estejam caindo, mas por-
que também a bolsa pode subir com
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essa queda dos juros. E mesmo que os
juros ndo caiam tdo rapido agora, a gen-
te sabe que a bolsa é sempre uma ex-
pectativa do que vai acontecer de dois
meses até seis meses adiante. Entdo,
se a expectativa é que os juros caiam
daqui a dois meses pra frente, a bolsa
ja comeca a subir desde agora. E muito
interessante a gente estar posicionado
com certeza em bolsa, mas ndo quer di-
zer que os titulos de renda fixa deixem
de ser atrativos. Entdo, eu acho que é
um momento interessante sim, agora
que a bolsa atingiu o bull market, para
a gente ter uma parcela de acordo com
obviamente o perfil do investidor, uma
parcela locada alocada em bolsa.

E sempre bom diversificar e é sem-
pre bom vocé escolher de acordo com
o seu perfil de investidor. Se é uma pes-
soa mais ativa e consegue fazer movi-
mentagdes, tem esse conhecimento,
eu acho que vale a pena fazer algum
investimento um pouco mais sofisti-
cado. Agora, se é uma pessoa que ndo
tem tempo e ndo tem conhecimento, ai
eu acho sim que vale a pena pensar em
escolher fundos de investimento ou ati-
vos menos volateis.

Apolo Duarte, head de renda vari-
dvel e socio da AVG Capital

Até o momento IBOV acumula alta
de 9,70% em 2023. Muito da melhora
macro ja vem sendo precificado pelo
mercado desde maio. Para que bolsa
continue subindo com forga é necessa-
rio ter uma continuidade da queda de
juros e melhora de setores domesticos.

Empresas de consumo podem se
beneficiar desse cenario, assim como
construgdo civil. Mas é importante ge-
renciar o risco porque qualquer mu-
danga de cenario pode causar uma re-
alizacdo forte nesses setores.

Se economias dos paises desenvol-
vidos melhorarem, o petroleo também
pode continuar melhorando, assim
como as empresas do setor.

FIEMG AVALIA DECISA0 DO COPOM

Pela sétima reunido consecutiva,
Comité de Politica Monetaria do Ban-
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co Central manteve taxa SELIC em
13,75% ao ano

A decisdo desta quarta-feira (21/6)
do Banco Central brasileiro destoa do
processo de arrefecimento da inflagdo
observado nos tltimos meses: o Indice
Nacional de Pregos ao Consumidor Am-
plo (IPCA) acumulou alta de 2,95% de
janeiro a maio, valor abaixo dos 4,78%
observados no mesmo periodo de 2022.

Além disso, a reducdo dos pregos
de combustiveis e a concessdo de des-
contos tempordrios em automoveis
novos apontam para uma deflacdo em
junho. As expectativas de inflagdo tam-
bém demonstram uma tendéncia de
declinio tanto para 2023 quanto para
0s préximos anos.

A FIEMG enxerga com preocupa-
¢do a manutengdo da taxa de juros em
patamar elevado, tendo em vista seus
efeitos prejudiciais a economia. Enten-
de-se que, com a tendéncia de queda
da inflacdo, as discussdes avancadas
sobre a reforma tributdria e o encami-
nhamento do novo arcabougo fiscal, o
Brasil esteja preparado para um novo
ciclo de corte de juros.

ANALISE DO COMUNICADO DO
COPOM DE JUNHO

Sérgio Goldenstein*

0 ultimo comunicado de 21 de ju-
nho do Copom abriu as portas para o
inicio do ciclo de relaxamento mone-
tario, mas sem se comprometer com a
proxima reunido.

Entendemos que o comunicado
buscou conter um excesso de otimismo
do mercado com relacdo a trajetdria
de queda da Selic, mas seguimos com
o nosso call de que o Comité iniciara
o processo de flexibilizacdo monetaria
com um corte de 25 bps em agosto, ace-
lerando para 50 bps nas reunides sub-
sequentes do ano, com a Selic fechando
2023 em 12% e 2024 em 9,50%. Ava-
liamos que a projecdo de inflagdo no
cenario de referéncia continuara decli-
nando, em funcdo de provavel revisdo
adicional baixista do IPCA para 2023 e

da perspectiva de continuidade do mo-
vimento de declinio das expectativas
de inflagdo. A decisdo do CMN sobre a
meta de inflagdo serd fundamental para
a redugdo das incertezas e do desvio
das expectativas em relacdo a meta.

Destacamos os seguintes pontos
que consideramos hawkish:

- A projecdo de inflagdo para 2024
no cendrio de referéncia recuou de 3,6%
para 3,4%, desvio ainda ndo desprezivel
em relagdo a meta de 3,0%. Tendo em
vista o menor efeito inercial do IPCA de
2023 (cuja projegdo foi revista de 58%
para 50%), o declinio em torno de 20
bps das expectativas de inflacéo para os
anos de 2024 a 2026 e a revisdo de precos
administrados para o préximo ano, de
52% para 4,6% (impacto de -15 bps), es-
perdvamos uma projegéo um pouco mais
baixa para o IPCA de 2024. Além do efeito
altista da nova trajetéria do Focus (in-
corporando o inicio do ciclo em agosto e
taxa terminal de 9,5%), provavelmente o
Copom passou a trabalhar com uma tra-
Jjetdria mais fechada do hiato do produto.

- 0 Comité ndo explicitou um maior
conforto com a evolugdo recente da in-
flagdo. Citou que a inflagdo acumulada
em 12 meses vai subir ao longo do se-
gundo semestre e apontou que as medi-
das de niicleos seguem acima do inter-
valo compativel com a meta de inflagdo,
sem apontar a abertura benigna das
ultimas leituras.

- A descrigdo do balango de riscos
ndo apresentou mudangas relevantes.
Vale notar que continuou a apontar
como risco altista a incerteza sobre o
desenho final do arcabouco fiscal, ape-
sar de qualificd-la agora como “alguma
incerteza residual” Além disso, ao citar
os riscos baixistas, fez a ressalva de que
parte importante do movimento de
queda dos precos das commodities em
moeda local jd se verificou, além de ndo
ter incluido um maior impacto do “canal
de cdmbio’; apesar da trajetdria recente
bastante benigna do BRL.

- Reiterou que a conjuntura atual é
caracterizada por um estdgio do proces-

A ECONOMIA COM TODAS AS LETRAS E NUMEROS 33

so desinflaciondrio que tende a ser mais
lento e por expectativas de inflagdo desan-
coradas e acrescentou que isso demanda
cautela e parciménia. Repetiu ainda que
a conjuntura demanda paciéncia e sere-
nidade na condugdo da politica monetdria

Ao mesmo tempo, o Copom
abrandou, em alguma medida, o seu
discurso, abrindo espago para o inicio
do ciclo de relaxamento monetario,
mas sem sinalizar que sera necessa-
riamente na reunido de agosto. Cabe
notar os seguintes pontos:

- Nas projegdes de inflagao, deixou
de ser apresentado o cendrio alternati-
vo, no qual a taxa Selic é mantida cons-
tante em todo o horizonte relevante.

- Ao mencionar a estratégia de ma-
nutencdo da taxa bdsica de juros por
periodo prolongado, o comunicado
mudou o tempo verbal. Enquanto an-
tes apontava que avaliaria se ela seria
capaz para assegurar a convergéncia da
inflagdo, agora afirma que a estratégia
tem se mostrado adequada. Em outras
palavras, de forma sutil, ndo se compro-
mete com essa estratégia para o futuro.

- Foi excluida a possibilidade de
voltar a subir os juros caso o pro-
cesso de desinflagdo ndo transcorra
como o esperado.

- Ao relembrar que os passos futu-
ros dependerio da evolucdo da dinami-
ca inflaciondria, das expectativas de in-
flacdo, de suas projecoes de inflacdo, do
hiato do produto e do balango de riscos,
o Comité passa a assumir uma postura
mais data dependent. A propria mengédo
a “passos futuros” indica uma possibili-
dade de mudanca da estratégia atual.

Com relagdo aos impactos do comu-
nicado sobre a curva de juros, esperamos
uma discreta pressao altista sobre o seg-
mento de curto prazo e variagdes nao re-
levantes na parte intermediaria e longa.

*Estrategista-chefe da Warren Rena. Executivo com
mais de 25 anos de experiéncia, Goldenstein passou
por institui¢des e casas de renome (como Banco
Central, FMI, BM&FBovespa, entre outros). Possui
profundo conhecimento do mercado financeiro, com
foco nos mercados de renda fixa, cAmbio e derivativos.
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Brasil é 0 92 maior produtor
mundial na siderurgia

Inteligéncia Artificial no setor sidertrgico é o caminho para aumento
de produtividade e seguranca do trabalho

A World Steel Association publicou a
edicdo de 2023 do relatério World Steel
in Figures, que da dados detalhados so-
bre a produgdo siderurgica mundial. De
acordo com o relatério, o mundo pre-
senciou um crescimento substancial na
producdo nos tltimos 10 anos. Em 2012
a producao era de 1.563 milhdes tonela-
das e em 2022 passou a 1.885 milhdes
de toneladas. O Brasil figura entre os top
20 paises produtores, sendo o 90 maior
produtor mundial de ago, de acordo com
o relatério da World Steel Association.

O relatdrio também mostra que a pro-
dugdo mundial caiu de 2021 para 2022 -
passando de 1.962 para 1.885 milhdes de
toneladas. Houve ainda um crescimento
muito maior no uso de commodities com o
aco e de beneficiamento do produto do que
propriamente da produgdo em si. E é neste
ponto que a Inteligéncia Artificial pode cola-
borar ativamente, no chio de fibrica.

Em um avango significativo para a se-
guranga do trabalho, o setor sidertrgico
estd adotando a Inteligéncia Artificial (IA)
como uma ferramenta fundamental na
prevencao de acidentes e garantia de um
ambiente de trabalho mais seguro. Com
a capacidade de analisar grandes quanti-
dades de dados em tempo real, a IA esta
transformando as praticas de seguranca e
contribuindo para a redugdo de incidentes
nas usinas sidertrgicas.

Para entender melhor os beneficios da
IA neste segmento, conversamos com Edu-
ardo Vargas, Business Development Mana-
ger para o Brasil da Graymatics, uma das
principais empresas de processamento
cognitivo multimidia do mundo, que atua
colaborando com Siderurgicas na transfor-
macao de seus CFTV Cameras com IA para
coleta dados e emissdo de alertas.

0 executivo explica que a aplicagdo da
IA no setor sidertrgico permite uma ana-
lise minuciosa de informagdes coletadas

por sensores, cdmeras e outros dispositi-
vos conectados. “Algoritmos sofisticados
sdo capazes de processar esses dados de
forma rapida e eficiente, identificando pa-
drdes e comportamentos anormais que
possam representar riscos para os traba-
lhadores. Um dos principais beneficios da
IA é sua capacidade de detectar situagdes
de risco iminentes antes mesmo que elas
ocorram’, afirma Vargas.

COMO FUNCIONA NA PRATICA A
1A PARA O SETOR SIDERURGICO

A tecnologia pode identificar condi-
¢des de calor excessivo em determinadas
areas da usina, alertando os responsa-
veis para que medidas corretivas sejam
tomadas antes que ocorra um acidente.
Além disso, a IA pode monitorar o uso
de equipamentos de prote¢do individual
(EPIs) pelos trabalhadores, garantindo o
cumprimento das normas de seguranca.
Outra aplicagdo da IA no setor siderurgico
é o uso de sistemas de visdo computacio-
nal para monitorar o comportamento dos
funcionarios. Cameras equipadas com al-
goritmos de reconhecimento facial podem
identificar se um trabalhador est4 reali-
zando uma tarefa de maneira inadequada
ou se esta se colocando em uma situagao
de risco. Nesses casos, alertas podem ser
enviados automaticamente aos supervi-
sores, que podem intervir imediatamente
para corrigir o comportamento.

“A adogdo da IA em seguranga do tra-
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balho também permite uma andlise mais
precisa dos acidentes ocorridos, ajudando
na identificagdo das causas raiz e na imple-
mentacdo de medidas preventivas mais
eficazes. Os algoritmos podem analisar
dados histéricos de acidentes e incidentes
para identificar padrdes e fornecer insi-
ghts valiosos para melhorar as praticas de
seguranga’, comenta Vargas. “A 1A funciona
como um aliado de gestores, fornecendo
informagdes valiosas e agindo como um
sistema de alerta antecipado.”

Na siderurgia, entre os casos tipicos
de utilizacdo de IA para monitorar dados, o
executivo cita o consumo de combustiveis
e composi¢do quimica final, que permi-
tem prever a demanda de matéria prima,
melhorar as rotas de entregas, analisar
resultados de ensaios mecanicos, mensu-
rar a qualidade das chapas laminadas e
criar atuagdo inteligente e autdnoma em
laminadores. “E evidente o aumento de
produtividade, redu¢io de desperdicios e
de erros potenciais que costumam causar
sérios prejuizos, além de é claro reduzir o
risco para os trabalhadores”, comenta.

A implementagdo da IA em seguranga
do trabalho no setor siderurgico represen-
ta um avango significativo na protecao dos
trabalhadores e na redugdo de acidentes.
“A combinagio da expertise humana coma
capacidade analitica da IA oferece um am-
biente mais seguro e saudavel para todos
os envolvidos nas operagdes siderurgicas”,
conclui Eduardo Vargas.
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Consumo brasileiro deve atingir
R$ 6,7 trilhoes em 2023

Pesquisa IPC Maps aponta para crescimento mais lento

Com base na atual expectativa de
alta do PIB em apenas 1,2%, as fami-
lias brasileiras deverdo gastar cerca
de R$ 6,7 trilhdes ao longo deste ano,
0 que representa um aumento real
de 1,5% em relacdo a 2022. Essa é
a conclusao da pesquisa IPC Maps
2023, especializada ha quase 30 anos
no calculo de indices de potencial de
consumo nacional, de acordo com
fontes oficiais.

Segundo Marcos Pazzini, sécio da
IPC Marketing Editora e responsavel
pelo estudo, a movimentagdo ainda é
baixa em comparagdo ao incremen-
to de 4,3% verificado no ano passa-
do, quando a economia se reergueu
dos reflexos negativos da pandemia,
somado aos repasses de valores sig-
nificativos, por meio de programas
sociais a populagdo mais carente. “As
benesses do entdo Governo Federal
deixaram um saldo negativo ao atual,
que ndo tem condig¢Bes financeiras,
pelo menos por enquanto, de puxar
0 progresso econdémico por meio do
consumo das familias, principalmen-
te aquelas de baixa renda”, avalia.

Por outro lado, o levantamento
indica a ampliagdo em 5% do perfil
empresarial no Pais, resultando em
mais de 1 milhdo de novas unidades
nos setores de industria, servigos, co-
mércio e agribusiness.

Outro destaque é a Regido Sul
que, devido ao processo de migragio
social positiva, com uma quantidade
maior de domicilios nas classes mais
altas, recupera sua tradicional vice-
-lideranca e ultrapassa o Nordeste
no ranking de consumo entre as re-
gides brasileiras. “Enquanto a média
nacional da evolu¢do nominal do po-
tencial de consumo é de 7,5%, no Sul
esse numero é de 9,4%, gracas ao de-

sempenho das classes A, B1 e B2 que
apresentam uma elevagio de, respec-
tivamente, 19,7%, 13,6% e 20,4%",
explica o pesquisador.

O trabalho mostra, ainda, uma
ligeira alta na participagdo das 27 ca-
pitais no mercado consumidor (de
29,07% para 29,08%), apds anos de
quedas consecutivas. Em ascensao,
também, estdo as regides metropo-
litanas, que passam a responder por
16,92%, enquanto o interior reduz
sua presenca para 54% no cendrio
nacional. Pazzini lembra que, de 2022
para 2023, a quantidade de empresas
subiu 3,5% no interior e 6,7% nas ca-
pitais e regides metropolitanas, contra
5% da média nacional. “Esse cendrio
pode ser explicado pelo home office,
pois mesmo que a empresa funcione
em grandes centros, ela ndo necessita
mais de grandes areas de escritorios.
Aliado a isso, hd uma oferta maior de
iméveis corporativos para locagio,
com precos inferiores aos praticados
antes da pandemia”, afirma.

J4, quanto aos habitos de consu-
mo, esta edigdo da IPC Maps confir-
ma a elevada despesa com veiculo
préprio, superando diversos setores,

inclusive o de alimentacdo e bebidas
no domicilio, em funcdo, sobretudo,
da crescente demanda por transpor-
tes via aplicativos e deliveries, tanto
pelo consumidor, quanto pelos traba-
lhadores.

PERFIL BASICO

O Brasil possui cerca de 216,3
milhdes de cidaddos. Destes, 183,4
milhdes moram na drea urbana e sio
responsaveis pelo consumo per ca-
pita de R$ 34 mil, contra R$ 15,1 mil
gastos pela populagao rural.

BASE CONSUMIDORA

Tradicionalmente, a classe B2 li-
dera o panorama econdmico, repre-
sentando cerca de R$ 1,5 trilhdo dos
gastos. Junto a B1, pertencema 21,8%
dos domicilios, assumindo 42,2%
(mais de R$ 2,6 trilhdes) de tudo que
serd desembolsado pelas familias
brasileiras. Presentes em quase me-
tade das residéncias (47,8%), C1 e C2
totalizam R$ 2,1 trilhdes (33,1%) dos
recursos gastos. Ja o grupo D/E, que
ocupa 27,8% das moradias, consumi-
ra cerca de R$ 622,7 bilhdes (10%).
Embora em menor quantidade (ape-
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nas 2,6% das familias), a classe A
vem, cada vez mais, se distanciando
socialmente dos menos favorecidos
e ampliando sua movimentag¢do para
R$ 911,8 bilhdes (14,6%).

Ja na area rural, o montante de
potencial de consumo deve chegar a
R$ 496,3 bilhdes (7,4% do total) até
o final do ano.

Cenario Regional - O Sudeste se-
gue liderando o ranking das regides,
respondendo por 49,1% do consu-
mo nacional. Como ja mencionado, a
Regido Sul volta a ocupar o segundo
lugar da lista, ganhando represen-
tatividade de 18,3% e desbancando
o Nordeste que, cai para 17,8%. Em
quarto lugar vem Centro-Oeste, au-
mentando sua fatia para 8,6%, e por
ultimo, a Regido Norte, que amplia
sua atuacdo para 6,3%.

MERCADOS POTENCIAIS

0 desempenho dos 50 maiores
municipios equivale a R$ 2,654 tri-
lhées, ou 39,5% de tudo o que sera
consumido em territdrio nacional. De
2021 para ca, os 12 principais mer-
cados vém mantendo suas posigoes,
sendo, em ordem decrescente: Sdo
Paulo/SP, Rio de Janeiro/R], Brasilia/
DE Belo Horizonte/MG, Salvador/
BA, Curitiba/PR, Fortaleza/CE, Porto
Alegre/RS, Goiania/GO, Manaus/AM,
Campinas/SP e Recife/PE. Outras ca-
pitais, como Belém/PA (13¢), Campo
Grande/MS (152) e Florian6polis/SC
(212) também se sobressaem nessa
selecdo, bem como as seguintes ci-
dades metropolitanas ou interiora-
nas: Guarulhos (149), Sdo Bernardo
do Campo (172), Santo André (189),
Ribeirdo Preto (192) e Sdo José dos
Campos (209), no Estado de Sdo Pau-
lo; Sdo Gongalo (169), no Rio de Ja-
neiro; e Uberlandia, em Minas Gerais
(259).

PERFIL EMPRESARIAL

Entre abril de 2022 aabril de 2023,
a quantidade de empresas no Brasil

cresceu 5%, totalizando 22.173.770
unidades instaladas. Destas, mais da
metade (13.678.653) sdo Microem-
preendedores Individuais (MEIs), res-
ponsaveis pela criagdo de mais de 530
mil novos CNPJs no periodo.

Dentre as companhias ativas, a
maioria (12,4 milhdes) refere-se a ati-
vidades relacionadas a Servicos; se-
guida pelos segmentos de Comércio,
com 5,5 milhoes; Indtstrias, 3,5 mi-
lhdes; e Agribusiness, contando com
mais de 791 mil estabelecimentos.

Geografia da Economia - Em re-
lagdo a distribuicdo de empresas no
ambito nacional, a Regido Sudeste se-
gue no topo, concentrando 51,8% das
corporagdes; seguida pelo Sul, com
18,5%. J4, perdendo presenca, estdo
o Nordeste com 16,5% dos negécios;
Centro-Oeste com 8,4%; e o Norte
com apenas 4,7% das organizagdes
existentes no Pais.

Partindo para a analise quantita-
tiva para cada mil habitantes, a pes-
quisa IPC Maps reflete uma retengao
geral. As Regides Sul e Sudeste levam
vantagem com, respectivamente,
133,34 e 126,51 empresas por mil
habitantes. Em seguida, vem o Cen-
tro-Oeste com 109,26 e, bem abaixo
da média, estdo as regides Nordeste,
com 62,93, e Norte, com apenas 54,04
empresas/mil habitantes.

HABITOS DE CONSUMO

Sobre as preferéncias dos consu-
midores na hora de gastar sua renda,
o realce continua sendo para a cate-
goria de veiculo proprio, cujas despe-
sas chegam a comprometer 11,7% do
orcamento familiar, em detrimento de
outros segmentos, como alimentagao
e bebidas no domicilio, que respon-
dem por 10,3% da renda domiciliar.

Ainda assim, os itens basicos sdo
prioridade, com grande margem so-
bre os demais, conforme a seguir:
25,3% dos desembolsos destinam-
-se a habitagdo (incluindo aluguéis,
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impostos, luz, agua e gas); 18,6%
outras despesas (servicos em ge-
ral, reformas, seguros etc.); 6,7%
sdo medicamentos e saude; 4,6%
alimentacdo e bebidas fora de casa;
3,8% materiais de construcdo; 3,5%
educacdo; 3,4% vestudrio e cal¢ados;
3,3% recreagdo, cultura e viagens;
3,2% higiene pessoal; 1,5% moéveis
e artigos do lar e eletroeletrénicos;
1,4% transportes urbanos; 0,5%
para artigos de limpeza; 0,4% fumo;
e finalmente, 0,2% refere-se a joias,
bijuterias e armarinhos.

FAIXAS ETARIAS

A populagdo de idosos continuara
crescendo, chegando a 33,6 milhdes
em 2023. Na faixa etdria economi-
camente ativa, de 18 a 59 anos, essa
margem estd praticamente em 130
milhdes, o que representa 60% do to-
tal de brasileiros, sendo mulheres em
sua maioria. Perdendo espaco, estio
osjovens e adolescentes entre 10 e 17
anos, que somam 23,5 milhdes, sendo
superados por criangas de até 9 anos,
que segue na média de 29,4 milhdes.

Publicado anualmente pela IPC
Marketing Editora, empresa que
utiliza metodologias exclusivas para
célculos de potencial de consumo na-
cional, o [IPC Maps destaca-se como o
Unico estudo que apresenta em nu-
meros absolutos o detalhamento do
potencial de consumo por catego-
rias de produtos para cada um dos
5.570 municipios do Pafs, com base
em dados oficiais, através de versoes
em softwares de geoprocessamento.
Este trabalho traz multiplos indica-
tivos dos 22 itens da economia, por
classes sociais, focados em cada ci-
dade, sua populagdo, areas urbana
e rural, setores de producdo e ser-
vigos etc., possibilitando intimeros
comparativos entre os municipios,
seu entorno, estado, regides e areas
metropolitanas, inclusive em relagdo
a periodos anteriores. Além disso, o
IPC Maps apresenta um detalhamen-
to de setores especificos a partir de
diferentes categorias.
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Melhoramos no rating da S&P,
mas estamos melhor?

Revisdo da perspectiva gera discussoes

Murillo Torelli

Professor de Contabilidade Financeira e Tributdria no Centro de Ciéncias Sociais
e Aplicadas (CCSA) da Universidade Presbiteriana Mackenzie (UPM)

A recente revisdo da perspectiva de rating
BB- para positiva, feita pela agéncia de clas-
sificacdo de risco S&P Global, tem gerado
discussdes sobre a possivel recuperagdo do
grau de investimento do Brasil. No entanto,
énecessario questionar se essa mudanga re-
presenta de fato um retorno a trilha da esta-
bilidade econdmica ou se é apenas mais um
voo de galinha do governo, perdido em suas
acdes e sem um projeto coerente.

O grau de investimento é um selo de bom
pagador, um indicador de que um pais pos-
sui capacidade de honrar seus compromis-
sos financeiros. Isso atrai investidores e per-
mite que o pais tenha acesso a empréstimos
com taxas de juros mais baixas. No entanto,
é irdnico pensar que estamos melhorando
o grau de bom pagador dos empréstimos
tomados, enquanto estamos emprestando
dinheiro para paises da América do Sul (que
muitas vezes ndo nos pagam), poderia ser
considerado uma agdo bondosa ou poderia
dar um grau de bom emprestador?

Vale ressaltar que o Brasil ja conquistou o
grau de investimento no passado, durante
o governo de Lula em 2008. Naquela épo-
ca, a S&P, a Fitch e a Moody’s concederam
o upgrade no rating brasileiro. No entanto,
a situagdo mudou drasticamente durante
o governo de Dilma Rousseff, quando as
contas publicas se deterioraram e o grau
de investimento foi perdido. A S&P rebai-
xou o rating do Brasil para BB+, com pers-
pectiva negativa.

Desde entdo, o pais tem lutado para se re-
cuperar e reconquistar o grau de investi-
mento. No entanto, o atual governo liderado
por Lula parece estar repetindo os mesmos
erros do passado e demonstra uma falta de
comprometimento com a responsabilidade
fiscal e a estabilidade econdmica. Suas agdes
tém sido marcadas por decisoes questiona-
veis e uma falta de transparéncia que mina a
confianga dos investidores.

Um exemplo claro é a mudanga no CARF

(Conselho Administrativo de Recursos Fis-
cais) por meio de uma medida provisdria,
sem qualquer aviso prévio. Essa a¢do uni-
lateral do governo para garantir a volta do
chamado voto de qualidade nos julgamen-
tos do conselho, que havia sido eliminado
anteriormente, demonstra uma falta de
respeito pela transparéncia e pelo devido
processo legal.

Além disso, o governo tem buscado acordos
no STF (Supremo Tribunal Federal) em de-
trimento do didlogo com o Parlamento. Ao
contornar os representantes do povo, o Exe-
cutivo demonstra uma falta de habilidade
politica e uma desconsideragdo pelas insti-
tuigdes democraticas. Essa postura fragiliza
a estabilidade politica e prejudica a confian-
¢a dos investidores.

Outro exemplo de retrocesso é a mudan-
¢a no marco do saneamento, ignorando a
opinido de parlamentares que aprovaram
recentemente a legislacdo. Essa atitude re-
visionista, promovida pelo governo de Lula
e seus ministros, mostra uma falta de com-
promisso com a continuidade das politicas
publicas e afasta potenciais investidores que
buscam seguranca juridica e estabilidade
regulatéria.

A indicagdo de Gabriel Galipolo para o Banco
Central sem qualquer aviso prévio ao Sena-
do é outro exemplo de falta de transparéncia
e de uma estratégia clara. Essa falha de co-
municagao resultara em atrasos no processo
de sabatina e demonstra uma falta de coor-
denacdo e planejamento adequados.

0 governo também tem buscado a inter-
feréncia indevida em setores estratégicos,
como o caso da Eletrobras, em que busca
reclamar que esta sub representado na em-
presa. Essa iniciativa é vista como um retro-
cesso pelos parlamentares e alimenta espe-
culagdes de que o governo busca reestatizar
a companhia, o que afasta investidores que
buscam um ambiente de livre concorréncia
e segurangca juridica.

Além disso, o governo baixou uma medida
provisoria, sem qualquer sinalizagdo pré-
via, taxando investidores no exterior como
forma de compensar a isengdo no Imposto
de Renda para rendimentos de até R& 2 mil.
Essa falta de previsibilidade e clareza nas
acdes governamentais prejudica a confian-
¢a dos investidores e cria incertezas sobre o
ambiente de negocios no pais.

Por fim, o gerenciamento inadequado do
preco dos combustiveis pela Petrobras tem
sido motivo de preocupagdo. A interferéncia
politica nesse setor estratégico gera instabi-
lidade e afasta investidores, que buscam um
ambiente de livre mercado e de respeito aos
principios da economia de mercado.

Diante desses exemplos de agdes ques-
tionaveis e falhas de governanga, é com-
preensivel que exista um ceticismo em
relagdo a real recuperagdo do grau de in-
vestimento do Brasil. O governo precisa
demonstrar uma visio clara, um projeto
consistente e um compromisso real com
as reformas estruturais, a responsabili-
dade fiscal e a estabilidade econdmica. A
confian¢a dos investidores ndo sera con-
quistada apenas com revisoes positivas de
agéncias de rating, mas sim com medidas
concretas, uma postura transparente e
uma atuagdo responsavel em prol do de-
senvolvimento econémico do pais.

Enquanto o governo ndo apresentar uma
verdadeira mudan¢a de rumo, com uma
agenda clara de reformas e uma postu-
ra comprometida com os principios da
economia de mercado, a recuperagdo do
grau de investimento continuard sendo
uma miragem distante. O Brasil precisa
de um governo que tenha uma visio de
longo prazo, que seja capaz de superar
interesses politicos imediatos e que esteja
disposto a adotar as medidas necessarias,
mesmo que impopulares, para promo-
ver um ambiente favoravel aos negdcios,
atrair investimentos e impulsionar o de-
senvolvimento econémico do pais.
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Brasil e China fecham acordo para
negocios sem uso do dolar

Memorando pode diminuir os custos e o tempo de operagdo entre os paises

0 Banco Central do Brasil (BCB)
e o Banco Central da China (People’s
Bank of China ou PBC) assinaram um
Memorando de Entendimentos para
aperfeicoar a cooperagdo em servigos
financeiros relacionados ao merca-
do e negbcios em renminbi (RMB) -
nome oficial da moeda chinesa, mais
conhecida pelos brasileiros como
yuan. Esse acordo permite que as
operagdes comerciais entre os paises
dispensem a liquidagdo via cambio -
usando o ddlar - fazendo diretamen-
te de reais para yuan. A parceria tem
previsdo para comecgar em julho de
2023 e sera mediada por uma insti-
tuicdo autorizada pelo governo chi-
nés a atuar no sistema econémico do
pais. Os importadores e exportadores
brasileiros, que agora poderao fechar
o cambio diretamente convertendo
de reais para a moeda chinesa, podem
adquirir beneficios em dois aspectos.

Para o especialista Rodrigo Giral-
delli, a frente da China Gate, consulto-
ria pioneira sobre importagdo da Chi-
na, a expectativa do mercado é que o
custo da operagdo baixe com o novo
acordo. "Quem transaciona esse di-
nheiro cobra uma taxa para fazer isso
e um percentual em cima da transa-
¢do financeira. Sdo basicamente duas
transacoes financeiras, as duas com
uma cobranca de taxa e de percentual,
0 que encarece a transagdo. Fechando
de reais para yuan, o importador tera
apenas uma transacgdo, o que deve ba-
ratear a operacdo”, explica.

Segundo o consultor, outro be-
neficio do memorando é a questio
do tempo. “Hoje, existe um tempo de
processamento para que a transacdo
entre esses paises aconteca. Tirando
o intermedidrio, presumimos que,
com um agente a menos, o dinheiro

chegara mais rapido. Além disso, o
sistema de pagamentos é seguro e
relativamente antigo, sendo ligeira-
mente demorado. Com esse acordo,
e implementando um sistema mais
moderno, serd mais rapido”, garante
Giraldelli.

Ainda de acordo com o especia-
lista em importagdo da China, uma
questdo menos pratica resultante
desse acordo serd a promoc¢do de
uma nova cultura, onde a transagdo
comercial ndo sera mais pensada em
délar. “Existe uma camada menos
pratica e mais tedrica nesse tratado
que é a mudanca do padrido doélar.
Hoje é muito facil todos nés pensar-
mos em doélar, afinal nés temos essa
moeda como o padrdo de indexagdo.
Até mesmo comprando na China, os
clientes importadores tém uma nogio
dos custos em délar. Se eu pergun-
tar qual a cotacdo do Yuan, acredito
que 99% das pessoas ndo vao saber.
Quando viajamos para a China, pen-
samos sempre em duas cotagoes: real
para doélar e délar para yuan. Mas o
doélar todos sabem, pois isso estd no
dia a dia do empresario brasileiro.
Nado costumamos pensar em qual a
taxa do yuan", argumenta Rodrigo
Giraldelli.

Chinagate

CHINA GATE

0 acordo tem sido entendido
como algo bom por muitos especia-
listas, mas Giraldelli diz que ainda
ndo é possivel afirmar se essa medida
vai cair no gosto dos empresarios. "E
uma mudang¢a enorme, mas os Esta-
dos Unidos estdo muito preocupados.
Antigamente, o padrdo era o quilo do
ouro. Hoje, é o délar. Mas esse me-
morando reafirma um novo posicio-
namento da China sobre o comércio
externo e influencia para que, no fu-
turo, a moeda da vez seja o yuan. O
problema é que nio temos histdrico
do comportamento do Yuan ao longo
dos tempos e o fato da taxa de cambio
na moeda chinesa ter forte influéncia
do governo daquele pais, torna esse
aumento de influéncia chinesa um
grande desafio no ganho da confianga
dos empresarios”, finaliza o CEO da
China Gate.

Rodrigo Giraldelli é formado em
Administracdo de Empresas e Eco-
nomia e um dos pioneiros na impor-
tacdo de produtos da China para o
Brasil. CEO da China Gate, empresa
especializada em consultoria e educa-
¢do sobre importagao, Rodrigo auxilia
comerciantes que desejam ampliar
sua margem de lucro com produtos
do pais asiatico.
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Confianca dos consumidores atinge maior
nivel desde fevereiro de 2019

0 Indice de Confianga do Consu-
midor (ICC) do FGV IBRE avancou 4,1
pontos em junho, para 92,3 pontos, o
maior nivel desde fevereiro de 2019
(94,5 pontos). Em médias moéveis tri-
mestrais, o indice apresenta alta pelo
terceiro més consecutivo, em 1,8 pon-
to, para 89,1 pontos.

“Em junho, a recuperacdo da con-
fianca do consumidor foi motivada
tanto pela melhora da percep¢ao so-
bre a situagdo corrente quanto das
expectativas para os proximos meses,
além de ter sido disseminada entre
todas as faixas de renda da pesquisa.
0 indicador que mede a intencdo de
consumo de bens duraveis nos proxi-
mos meses foi o principal impulsio-
nador do resultado no meés, sugerin-
do uma redug¢ido do pessimismo na
intencdo de gastos, frente ao alivio da
inflacdo e a expectativa de queda dos

juros no futuro. Apesar de parte dos
indicadores alcangarem os melhores
resultados dos anos recentes, ainda
é cedo para confirmar uma melhora
sustentada da confianca dos consu-
midores, principalmente porque a
situagdo financeira das familias ainda
registra nivel bastante insatisfatério,
sendo um dos principais problemas
do consumidor o alto endividamen-
to”, afirma Anna Carolina Gouveia,
economista do FGV IBRE.

A alta da confian¢a foi motivada
pelo avango dos indices nos dois ho-
rizontes de tempo. Pelo segundo més
consecutivo ha melhora no indice de
Expectativas (IE) que sobe 3,6 pon-
tos, para 104,0 pontos, enquanto o
indice de Situagio Atual (ISA) avanca
4,4 pontos, para 75,7 pontos, e al-
can¢a o maior nivel desde margo de
2020, (76,1 pontos) no inicio da pan-

demia de Covid-19.

Entre os quesitos que compdem
0 ICC, o indicador que mede a inten-
cdo de compras de bens duraveis foi
o que mais influenciou a melhora
do indice com alta de 11,7 pontos,
para 91,6 pontos, alcancando o ni-
vel dos 90 pontos do qual havia se
distanciado desde outubro de 2014
(92,5 pontos). No mesmo sentido,
o indicador que mede o grau de
otimismo com a situacdo econdmi-
ca local avancou pelo segundo més
consecutivo, agora em 2,3 pontos,
para 118,4 pontos. O Unico indica-
dor que compde o IE-C que recuou
no més foi o que mede as perspecti-
vas sobre as finangas familiares nos
préoximos meses, com queda de 4,0
pontos, para 101,3 pontos, devol-
vendo parte do otimismo acumula-
do nos dois ultimos meses.
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Agenda climatica pode atrair US$ 100
bilhoes em investimentos para o setor
agricola no Brasil

Iniciativas de agricultura sustentdvel, bioenergia e solugdes baseadas na natureza

tém potencial para reduzir mais 1.800 Mton de CO2e até 2030

0 agronegocio é um dos segmentos
de maior dinamismo da economia bra-
sileira, contribuindo com até 10% da
cadeia global de alimentos, e também
apresenta enorme potencial para a re-
dugdo de emissdes de gases de efeito
estufa, de acordo com o novo estudo do
Boston Consulting Group, intitulado Se-
meando o futuro: O agro como pilar da
transigao climéatica no Brasil. Segundo o
material, para viabilizar as areas priori-
tarias de uma agenda positiva de redu-
¢do de emissdes deverdo ser investidos
US$ 100 bilhGes de délares em agricul-
tura sustentavel, bioenergia e solugdes
baseadas na natureza até 2030.

“O investimento na agenda de bai-
xo carbono no setor, que atualmente
responde por 20% das emissdes na-
cionais, serdA uma oportunidade para
que o agronegdcio seja protagonista na
agenda da transi¢do climatica. A indus-
tria tem pela frente o desafio de buscar
um posicionamento relevante no aspec-
to climatico ndo somente para o Brasil,
mas para o mundo como um todo. A
articulacdo da cadeia produtiva certa-
mente viabilizara a materializagdo des-
sas oportunidades”, afirma Arthur Ra-
mos, diretor executivo e socio do BCG, e
um dos autores do estudo.

De acordo com o BCG, as iniciativas
de agricultura sustentavel - métodos
que utilizam processos naturais para
produzir melhores colheitas e captu-
rar carbono - podem envolver inves-
timentos para o maior uso de plantio
direto, sistemas de irrigacdo eficientes,
na recuperagao de pastagens degrada-
das e na mudanca da infraestrutura de
transporte de produtos agricolas. Essa
transformacdo da forma de se traba-
lhar no campo deve gerar redugdes de
emissoes de GEE em mais de 200 Mton
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de COZ2e carbono equivalente até 2030,
desde que a demanda de US$ 75 bilhdes
de investimento seja suprida. Embora ja
adotadas no Brasil, e como refletido no
Plano ABC, ainda ha muito espago para
o agronegbcio avancar no uso dessas
técnicas mais inovadoras.

Outra frente que pode ser explorada
é o aproveitamento e o fomento de so-
lugdes baseadas na natureza (NBS), que
visam mudancas de comportamento no
campo para usar 0s recursos naturais
de forma mais sustentavel. Atualmente,
o Brasil é o principal pais em potencial
de mitigacdo de emissdes nessa fren-
te, podendo mitigar até 1.500 Mton de
CO2e até 2030 a partir da expansao des-
tas solugdes, alavancando todo o poten-
cial de suas florestas.

A bioenergia é o terceiro pilar que
recebera a atenc¢do dos investidores nos
préximos anos. O Brasil ja é uma refe-
réncia mundial na geragdo de energia
limpa: em 2023, por exemplo, 42% da
matriz energética do Brasil sera forma-

da por fontes renovaveis, e existem al-
guns programas nacionais de incentivo
a producdo a partir de fontes de baixo
impacto, como RenovaBio, Metano Zero
e Combustivel do Futuro.

O estudo aponta que esses movi-
mentos sdo importantes, pois mostram
as empresas que a adogdo de praticas
mais sustentdveis trara beneficios aos
negocios, incentivando a aderéncia e a
busca por alternativas verdes. “Ja é es-
perado que até 2040 cerca de metade
da matriz energética do Brasil seja ad-
vinda da biomassa, cuja fonte produtiva
é a agricultura. E esse é um diferencial
enorme comparado ao resto do mundo.
0 que vemos na média global é que a
fatia de combustiveis fosseis na matriz
ainda serd de mais de 60% no mesmo
ano, apesar de todos os esforgos globais
para reducdo de emissodes. Essa é uma
oportunidade para o Brasil ndo s6 atuar
localmente, mas contribuir globalmente
com outros mercados no seu processo
de descarbonizacio através da bioener-
gia”, afirma o executivo.
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A analise do BCG conclui que as di-
ferentes alavancas relacionadas a agri-
cultura sustentavel, NBS e bioenergia
podem levar a redugdo total de até 1.800
Mton de CO2e até 2030. Para se ter uma
no¢do da magnitude do impacto, tal
montante equivale ao total de emissdes
reportadas pelo Brasil em 2021 em mu-
dangas do uso da terra e agricultura (que
representam cerca de 80% do total de
emissdes do pais). A agricultura susten-
tavel traz vantagens ndo apenas relacio-
nadas a redugio das emissoes, mas tam-
bém ao aumento de produtividade no
campo. Por fim, a agenda climética abre
novas rotas de crescimento para o agro-
negécio brasileiro, além de auxiliar na
preparagdo para mudancas regulatorias
relevantes, como aquelas em discussao
na Unido Europeia (exemplo: restricdo

da importagdo de mercadorias relacio-
nadas ao desmatamento).

“A agricultura tem um papel fun-
damental na economia do Brasil e com
certeza sera um dos protagonistas na
agenda climdtica. A transi¢do para uma
industria mais sustentavel demonstrara
o potencial do agronegdcio brasileiro
em manter sua incontestavel posicao de
lideranca global”, finaliza Arthur.

0 Boston Consulting Group atua em
parceria com liderangas empresariais e
sociais para ajuda-las a enfrentar seus
desafios mais importantes e capturar as
melhores oportunidades. Fundado em
1963, o0 BCG é pioneiro em estratégia de
negoécios. Trabalhamos lado a lado com
nossos clientes por meio de uma abor-
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dagem transformadora que abrange os
interesses das partes envolvidas — ca-
pacitando organizagdes para crescer,
construir vantagens competitivas mais
sustentaveis e gerar impacto positivo
na sociedade. Nossas equipes globais
sdo pautadas pela diversidade e tém
profundo conhecimento técnico-fun-
cional em diferentes industrias, além
de multiplas perspectivas que estimu-
lam a mudanga. O BCG oferece solugdes
por meio de consultoria estratégica de
ponta, aliada a tecnologia e design, as-
sim como corporate e digital ventures.
Adotamos um modelo de trabalho co-
laborativo Unico em toda a empresa e
em todos os niveis da organizacdo dos
clientes, impulsionados pelo objetivo
de ajuda-los a prosperar para tornar o
mundo um lugar melhor.

Pix automatico entra em vigor em Abril
de 2024 e deve facilitar vendas a crédito

A nova fungdo do Pix Automaético,
prevista para entrar em vigor em abril de
2024 pelo Banco Central, deve incremen-
tar a economia e facilitar ainda mais a vida
do cidadao, tanto o que oferta servigos
como também quem consome. A boa noti-
cia é que se a pessoa é daquelas que esque-
ce de pagar alguma pendéncia por conta
da correria do dia a dia, agora vai poder
agendar esse servico de maneira automa-
tica, pontual e descomplicada.

Segundo o economista Luigi Mauri, a
noticia é considerada muito importante
para a economia brasileira, pois o Brasil

hoje ja esta entre os principais movimen-
tadores de operagdes digitais. “Hoje a gente
tem principalmente grandes empresas que
podem fazer essa parceria com os bancos:
Como empresas de telefonia, por exemplo.
Para cobrar de maneira automatica ajuda
bastante a vida do consumidor”, ressalta.

Atualmente, apenas grandes empresas
usufruem desse servico, ja que demandam
de um alinhamento anterior com os bancos.
A novidade é que, a partir do ano que vem,
teremos essa ferramenta promissora ao al-
cance de qualquer estabelecimento, seja ele
de pequeno ou médio porte.

Luigi Mauri ressalta que o Pix deixa a
economia muito mais dindmica, inclusive
agora em uma fase pds pandémica, quan-
do as pessoas estdo consumindo cada vez
mais — o que aumenta a a possibilidade de
alavancar o consumo. “Pensando principal-
mente para 0 pequeno empresario, quem
tem comércios pequenos, faz prestacio de
servigos, o MEI e o Pix ja ajudam bastante
por ndo ter taxas, como é o caso da maqui-
ninha de cartao”, explica.

O especialista ainda reforca que nao
s escolas e academias vio se beneficiar,
mas principalmente trabalhadores au-
tbnomo, como 0s que prestam servigos
de informatica, profissionais da area de
beleza estética. Eles poderdo cobrar dos
seus clientes de maneira automatica — e
principalmente sem taxas.

0O comerciante Celso Pereira da Silva,
proprietario de uma lavanderia no Gama,
cidade-satélite do DF, diz que aprova a
ferramenta digital por ser uma maneira
menos complexa. Por isso revela que o
PIX automatico sera de grande valia “O
Pix é uma forma eficiente e eficaz de pa-
gamento direto. Sem muita enrolagdo... e
pa pum, langou. Isso é bom pro sistema
financeiro, fica mais claro, menos buro-
cracia’, enfatiza.
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Litio de baterias usadas de veiculos
elétricos: financiamento publico para
consorcio de pesquisa

A Evonik faz parte de um projeto
de pesquisa para a recuperagio de li-
tio de alta pureza de baterias recicla-
das de veiculos elétricos (EV). Lidera-
dos pela ACCUREC Recycling GmbH,
diversos parceiros da area cientifica
e da industria estdo trabalhando no
projeto EarLi, que tem como objetivo
possibilitar que o litio das baterias
seja retornado a cadeia de forneci-
mento. O acronimo EarLi se refere a
extragdo e purificagdo do hidréxido
de litio monoidratado de baterias de
litio-ion usadas de veiculos elétricos.
0 volume total do projeto, que supera
5 milhdes de euros, é financiado pe-
los parceiros do projeto em conjunto
com o Ministério Federal da Econo-
mia e Protecdo Climatica da Alema-
nha (BMWK). O projeto de pesquisa
tem duragido prevista de trés anos.

Enquanto metais como niquel e
cobalto ja podem ser recuperados de
baterias com altos rendimentos, isso
ainda ndo é possivel para o litio por-
que o processo é mais exigente do
ponto de vista técnico. “Pesquisadores
do mundo inteiro estdo buscando mé-
todos economicamente viaveis para
a recuperagio desta valiosa matéria-
-prima de baterias com alto nivel de
qualidade”, explica Dr. Ralph Mar-
quardt, responsavel por inovacdo na
Evonik. “A Evonik quer contribuir para
a descoberta de uma solugao que im-
pulsione a mobilidade elétrica com o
menor impacto ambiental possivel”.

Com essa finalidade, uma inovado-
ra cadeia de processos sera estabeleci-
da em escala semelhante a industrial a
fim de converter o litio da “black mass”
- uma mistura de diferentes materiais
ativos de baterias - em compostos
soluveis por meio de um processo
termoquimico especial e, subsequen-

temente, efetuar a sua extracdo. O litio
sera entdo separado em um processo.

eletroquimico usando uma mem-
brana ceramica altamente seletiva e
isolado como hidréxido de litio mo-
noidratado grau bateria. O inovador
processo de membrana deve permitir
o isolamento eficiente em custos e
energia de hidréxido de litio com alto
grau de pureza e, assim, fechar o ci-
clo do litio no mercado das baterias.
A Evonik vem trabalhando ha alguns
anos no desenvolvimento de con-
dutores idnicos ceramicos seletivos
de ions de litio e sua aplicacdo como
membranas de separacdo em um pro-
cesso eletroquimico.

A ACCUREC Recycling GmbH é es-
pecialista na recuperacdo de matérias-
-primas de baterias de litio-ion. “Com
o projeto EarLi e especialmente com
a Evonik como parceiro, queremos
abreviar de maneira significativa a ca-
deia de processo no ciclo do litio a fim
de garantir a circularidade das aplica-
¢des de baterias”, diz Dr. Reiner Sojka,
diretor-executivo da ACCUREC. Ao
lado da Evonik, os outros parceiros do
consorcio sdo o Oeko-Institut de Dar-

mstadt e a IME Process Metallurgy and
Recyclingt Institute da (universidade)
RWTH Aachen. O consércio também
recebeu um incentivo da UE: de acor-
do com a legislacdo da Unido Europeia,
arecuperacao de litio e o uso de maté-
rias-primas recicladas serdo obrigato-
rios a partir de 2027.

Em apoio a pesquisa na fabrica-
¢do de células de baterias, o Ministé-
rio Federal da Economia e Protec¢do
Climatica da Alemanha aprovou mais
de 150 milhdes de euros para cerca
de 200 subprojetos em quase 40 con-
sércios de pesquisa. O EarLi é um des-
ses subprojetos.

A Evonik é uma das lideres mun-
diais em especialidades quimicas. A
empresa atua em mais de 100 paises
no mundo inteiro. Em 2022, registrou
vendas de 18,5 bilhdes de euros e um
lucro operacional (EBITDA ajustado)
de 2,49 bilhdes de euros. A Evonik vai
muito além da quimica para criar solu-
¢bes inovadoras, lucrativas e sustenta-
veis para seus clientes. Cerca de 34.000
colaboradores trabalham juntos em
prol de um objetivo comum: melhorar
a vida das pessoas hoje e no futuro.
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Supermercados: considerada inimiga,
a ruptura € maior as segundas-feiras

Levantamento mostra ainda que consumidores tém mais facilidade
para encontrar produtos nas géndolas aos sabados

Quem nunca foi comprar algo no
supermercado e acabou frustrado por
ndo encontrar o produto desejado. O
nome dado a esse problema é ruptura
operacional, que é quando um item
estd presente no estoque da loja, mas
ndo esta disponivel para o consumi-
dor na gondola. Bastante prejudicial e
problematico para as redes varejistas,
esse fendmeno ocorre com mais fre-
quéncia as segundas-feiras, segundo
uma pesquisa inédita divulgada pela
Mob2Con, principal plataforma de in-
teligéncia de dados para a eficiéncia
operacional do varejo.

De acordo com o estudo, que levou
em consideracdo informagdes coleta-
das nos ultimos 12 meses, a ruptura
operacional ocorre com maior frequ-
éncia no primeiro dia util da semana
(21,10%). Em seguida, aparecem a ter-
ca-feira (17,79%), o domingo (16,35%)
e a quarta-feira (16%). J4, quinta-feira,
sexta-feira e sdbado apresentam os
menores indices com, respectivamente,
15,70%, 12,74% e 10,25%.

De acordo com Carlos Wayand,
CEO da Mob2Con, os nimeros atre-
lados as segundas-feiras se justificam
pelo maior fluxo de clientes no final
de semana somado a queda no nime-
ro de funciondrios durante o sabado
e domingo. “Enquanto os clientes
aproveitam o final de semana para
ir ao supermercado realizar as com-
pras, o abastecimento das gondolas
acaba comprometido devido as folgas
dos funcionarios, principalmente aos
domingos. Assim, o maior impacto na
ruptura acaba ficando para a segun-
da-feira, pois é impossivel recuperar
a loja logo pela manh3, ja que este é
um processo que normalmente toma

o dia todo”, explica o empreendedor.
“Ja no sabado, é o inverso. Normal-
mente, as prateleiras estdo abaste-
cidas para que os consumidores nio
fiquem frustrados ao longo do final
de semana”, acrescenta.

PESADELO DOS LOJISTAS

Ainda segundo o CEO, a ruptu-
ra operacional simboliza um perigo
significativo para os varejistas, tendo
em vista que pode acarretar em con-
sequéncias extremamente negativas
para a empresa. Além da perda do fa-
turamento e lucratividade por néo ter
realizado a venda, o estabelecimento
pode ter a sua imagem prejudicada e
ainda corre o risco de perder o clien-
te, que ird buscar o produto faltante
em uma outra loja.

“Hoje saber gerenciar eficiente-
mente o estoque é um item capaz de
aumentar a satisfagdo do cliente e evi-
tar prejuizos para a marca, tanto na
questdo financeira quanto no fator re-
putacional. Manter as gondolas abaste-
cidas é fundamental para que o cliente

se sinta satisfeito”, avalia Wayand.

Atualmente, existem trés tipos
diferentes de rupturas: comercial, lo-
gistica e administrativa. As duas pri-
meiras sdo provocadas por uma falha
no processo de compra (comercial)
e uma falha no processo de abasteci-
mento do Centro de Distribuicdo para
a loja (logistica). Ja a administrativa
decorre do estoque virtual ou da que-
bra operacional, na qual o estoque
ndo foi regularizado.

Diante dessas especificacdes, o
fundador da Mob2Con déa detalhes so-
bre os métodos mais eficazes para im-
pedir que a ruptura operacional afete
o relacionamento da rede varejista
com os consumidores. “Hoje os super-
mercados ja contam com tecnologias
que conseguem monitorar o estoque
em tempo real. Utilizar essas métri-
cas é importante para assegurar que a
reposicdo dos produtos seja imediata,
principalmente aos finais de semana,
quando a mio de obra é menor e o
trabalho de abastecimento precisa ser
ainda mais assertivo”, completa.



n MERCADOCOMUM
EDICAO 322 ‘ JULHO 2023 ‘

MUNDO EMPRESARIAL ‘ 45

A Associacao Brasileira de Supermercados
(ABRAS) afirma que reforma em discussao
no Congresso nao pode prejudicar
justamente os consumidores que mais
serao impactados em caso de aumento

da tributacao de itens da cesta basica

TS -

Em nota divulgada a imprensa
em 23 de junho, o presidente Asso-
ciagdo Brasileira de Supermercados
(ABRAS) Jodo Carlos Galassi afirma
que “recebeu com surpresa o texto da
proposta de Reforma Tributéria apre-
sentada nesta quinta-feira, 22, que
ndo incluiu a isenc¢do de tributos para
alimentos béasicos. A entidade consi-
dera o tema uma necessidade de pri-
meira ordem que precisa ser anali-
sada de forma mais aprofundada nos
debates sobre o sistema tributério
brasileiro. A reforma em discussao no
Congresso ndo pode prejudicar justa-
mente os consumidores que mais se-
rdo impactados em caso de aumento
da tributagdo de itens da cesta basica.

Firme em seu compromisso com
0 pais para colaborar com as dis-
cussoes, o Comité Técnico/ABRAS
- Reforma Tributaria, formado por
empresarios, lideres setoriais, econo-
mistas e contadores, tem definido as
diretrizes sobre o tema.

O grupo esta analisando detalha-
damente o texto apresentado nesta
quinta-feira no Congresso Nacional e
em breve dara uma posi¢do sobre os
aspectos da reforma. A partir deste
trabalho, a ABRAS também ira ela-
borar sugestdes e propor melhorias
ao projeto a serem apresentadas aos
parlamentares por meio de emendas
substitutivas”.

— ASSOCIAGAD
BRASILEIRA DE
. SUPERMERCADOS

A Associagdo Brasileira de Super-
mercados é responsavel por repre-
sentar todo o setor supermercadista
no pais, que conta com mais de 94 mil
lojas e um faturamento de R$ 695,7
bilhdes em 2022. Ao todo, o setor mo-
vimenta 7,03% do PIB nacional, ge-
rando renda para 3,2 milhdes de pes-
soas que colaboram, de forma direta
e indireta, com um ecossistema que
atende 28 milhdes de consumidores
por dia. Nessa permanente jornada,
a entidade conta com a integracdo de
27 associagdes estaduais de super-
mercados para mobilizar os empre-
sarios e fazer chegar aos supermer-
cados conhecimento e informacdes
vitais para a sua gestdo e progresso.
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CNT divulga dez pilares para uma
reforma tributaria justa

Documento alerta para um aumento na tarifa de transporte caso as propostas
sejam aprovadas conforme foram apresentadas pelos parlamentares

Considerado um direito social e
um servico essencial aos cidaddos
pela Constituicdo Federal do Brasil, o
transporte — seja ele por terra, ar ou
agua — garante ndo apenas o direito
dos brasileiros a locomog¢do, mas o
crescimento de toda a cadeia produti-
va do pais. Assim, a CNT (Confedera-
¢do Nacional dos Transportes) indica
pontos importantes, que devem ser
observados nas propostas em debate
no legislativo e que tratam da reforma
tributdria nacional. A cartilha A Re-
forma Tributdria e seus Impactos no
Setor do Transporte: Dez Pilares tem
o objetivo de contribuir para o debate
sério e aprofundado sobre essa tema-
tica, para a ndo oneragdo do setor de
transporte e, consequentemente, de
estados, municipios e cidaddos.

E importante destacar que a CNT
entende que a reforma tributaria é
fundamental para viabilizar um cres-
cimento econdémico mais sélido, a
partir de um melhor ambiente de ne-
gdcios e de uma maior seguranca ju-
ridica, capaz de gerar mais emprego e
renda para os brasileiros. No entanto,
a Confederagdo reforca ser impor-
tante a estruturagdo de uma reforma
ampla, que traga justica, neutralidade
e simplicidade ao sistema tributario
nacional, sem aumento da atual carga
tributaria global e setorial.

As trés PECs (propostas de emen-
da a Constituicdo) a respeito da re-
forma tributdria que estio em de-
bate na Camara dos Deputados e no
Senado Federal - PEC 45/2019, PEC
110/2019 e PEC 46/2022 - trazem
em seu escopo uma proposta diferen-
te para a tributagcdo do consumo de
bens e servigos a partir da institui-

CNT

¢do do Imposto sobre Operagdes com
Bens e Servicos (IBS), de competéncia
estadual e/ou municipal. “Antes de se
debater a reforma, faz-se necessario
avaliar o contexto em que se insere
a tributagdo no Brasil, para se adotar
um modelo que possa, efetivamente,
romper com o cendrio de injustica no
qual nos encontramos. Isso porque,
atualmente, a concentragio da tribu-
tagcdo sobre o consumo faz com que
0s mais pobres arquem com um peso
maior do tributo quando comparados
aos mais ricos”, destaca o diretor de
Relagdes Institucionais da CNT, Valter
Luis de Souza.

Uma das principais preocupagdes
da Confederacdo é a incidéncia de
imposto sobre os principais insumos
do setor de transporte: combustivel,
energia elétrica e mdo de obra. “Se pre-
valecer a ideia de aliquota unica para
bens e servigos, havera um pesado au-
mento de impostos sobre setores es-
tratégicos no Brasil, incluindo o trans-
porte. A CNT esta comprometida com

Confederagéo
Nacional do
Transporte

a defesa do cidadao brasileiro, que nao
pode ser onerado com um aumento
da carga tributaria sob o pretexto de
se estar reformando o sistema para
gerar competitividade ao setor produ-
tivo brasileiro. Por isso, é fundamental
nos debrugarmos sobre as propostas
em tramitacdo no poder legislativo,
promovendo um debate transparente
e amplo sobre essa tematica antes da
sua aprovacdo”, reforca Valter.

No caso do transporte urbano de
passageiros, o aumento da carga tri-
butaria podera acarretar um acrés-
cimo da tarifa, paga, principalmente,
pela popula¢do de baixa renda ou a
ser subsidiado pelos municipios. Es-
ses, além de perderem competéncia
e autonomia com a reforma, sofrerdo
aumento na despesa publica, em vir-
tude de o alto valor da tarifa levar a
necessidade de se subsidiar o servigo.

No que se refere ao transporte aé-
reo, as passagens também tendem a
alcancar valores mais altos, fazendo
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com que as empresas brasileiras ndo
apresentem competitividade nesse
setor. Ja para o transporte de cargas, é
preciso considerar que, se o objetivo
da reforma é tornar a economia mais
competitiva, aumentar a tributagio
do setor pode levar ao efeito rever-
so. Isso implica aumento do custo do
frete, um dos mais importantes para
a industria e o comércio, com impac-
to direto no preco dos produtos e no
chamado custo Brasil.

PILARES DA CNT PARA
A REFORMA TRIBUTARIA

1. Ndo aumento da carga
tributaria global e setorial

As propostas apresentadas ga-
rantem, na teoria, apenas a manu-
tengdo da tributacdo global. No que
tange ao setor de transporte, uma
maior carga tributaria acarretara:
aumento na tarifa de transporte
coletivo; mais veiculos nas ruas;
aumento de acidentes rodoviarios;
aumento do pre¢o de mercadorias
e servicos (inflagdo); e agravamen-
to das questdes ambientais.

2. Creditamento integral
para insumos de transporte

As propostas de reforma
apontam restricdes ao credita-
mento de combustivel, mao de
obra e energia elétrica pelo se-
tor de transporte. Esses tributos
recairdo sobre o contribuinte,
gerando aumento nas tarifas. Por
isso, devem ser mantidos os cré-
ditos acumulados dos tributos
que serao extintos, para nao one-
rar ainda mais o setor de trans-
porte e o consumidor.

3. Folha de salario
como crédito

Quase 44% dos custos do se-
tor de transporte sdo para despe-
sa com pessoal. Por isso, deve ser
permitida a apropriagio dos valo-
res de folha de salario como cré-
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ditos de dedugdo do tributo sobre
valor agregado. Além disso, deve
ser criado um mecanismo parare-
duzir o impacto negativo gerado
pela folha de salario ja que esse
custo ndo é passivel de redugio
do imposto a ser recolhido. Essas
medidas evitardo ainda a “pejoti-
zacdo” de trabalhadores do setor,
situacdo combatida fortemente
pelo governo federal.

4. Rejeicao a tributos
seletivos com oneracgao
do setor de transporte

As propostas preveem inci-
déncia de imposto seletivo sobre
combustivel, energia elétrica e
veiculos automotores. Esse im-
posto gerard impactos em toda
a cadeia produtiva e, consequen-
temente, nas tarifas cobradas do
consumidor.

5. Exoneracao integral
na exportac¢ao

As receitas decorrentes do
transporte de mercadorias e pes-
soas, assim como os combustiveis
adquiridos para o transporte de
bens e pessoas para o exterior, de-
vem ser totalmente desoneradas.

6. Tratamento setorial
diferenciado

O transporte é um servigo es-
sencial para a populagdo, além de
um direito social de todo cidadao.
No entanto, as propostas apresen-
tadas acarretardo acréscimo da
carga tributdria nesse setor, o que
causard aumento da tarifa, que
sera repassada ao usuario ou ao
municipio. Por isso, deve ser man-
tido o tratamento diferenciado do
setor para favorecer municipios e
populagido.

7. Tratamento diferenciado no
setor de infraestrutura

Os servicos de infraestrutura

sdo de interesse publico e estdo
voltados ao desenvolvimento bra-
sileiro. Por isso, as propostas de
reforma tributaria devem promo-
ver e estimular a prestagdo desses
servigos, por meio de mecanismos
tributarios que os resguardem.

8. Manutenc¢ao do Servico
Social e de Aprendizagem
Setorial

A criagdo do Servigo Social
do Transporte (SEST) e do Ser-
vico Nacional de Aprendizagem
no Transporte (SENAT) foi uma
das grandes conquistas do setor,
com impactos diretos na me-
lhoria e qualidade de vida dos
trabalhadores no setor de trans-
porte. Dessa forma, é necessario
assegurar a manutengao do SEST
SENAT, como mecanismo de ga-
rantia da seguranc¢a da propria
populacdo, beneficiaria do servi-
¢o de transporte.

9. Necessidade de
transparéncia quanto
aos dados

As propostas devem estar
acompanhadas de estudos de
impacto econémico. Além disso,
devem ser estabelecidos parame-
tros para avaliar os resultados e
os impactos da reforma tributa-
ria na sociedade, principalmente
quanto a perda de competitivida-
de de alguns setores.

10. Prazo de
transicio ajustado

Ainda existem incertezas so-
bre quanto, quando e como pagar
os tributos. Por isso, a manuten-
¢do simultanea de dois regimes
diferentes por um longo espago
de tempo favorecerd o aumento
dessa inseguranca por parte dos
brasileiros, atrasando o pronto
crescimento e desenvolvimento
do pais, objetivos principais da
reforma tributaria.
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Reforma Tributaria nao pode
penalizar setor de servicos,
defende FecomercioSP
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Responsdvel pelo maior indice de empregabilidade do PIB corre
o risco de sofrer com aumento de carga tributdria

Qualquer Reforma Tributaria que
avance nas esferas governamentais
do Pais nido pode ameacar o princi-
pal setor econdmico brasileiro: o de
servigos, que corresponde a 70% do
Produto Interno Bruto (PIB) e empre-
ga 67% da populacdo ocupada. Caso
isso acontega, sera um risco para a
propria economia nacional.

A Federagdo do Comércio de
Bens, Servigcos e Turismo do Estado
de Sdo Paulo (FecomercioSP) alerta
que um iminente aumento na tri-
butagdo do setor serd prejudicial,
antes de tudo, para micro e peque-
nas empresas, fundamentais para
a saude econOmica do Brasil e, ao
mesmo tempo, mais vulneraveis as
mudancgas na legislacdo tributaria.
Contudo, nio é s isso: atingira tam-
bém relevantes segmentos centrais
do setor, resultando em demissdes,
fechamento de empresas e queda de
desempenho econémico como um
todo. Sdo negbcios que vao de sales
de beleza e graficas a agéncias de lo-
cacdo de imo6veis e carros e empre-
sas de seguranca privada.

Do ponto de vista técnico, a ideia
de estabelecer aliquotas diferencia-
das para atividades especificas dos
servigos, como saude e educagdo —
para mencionar algumas —, ndo é
suficiente para minorar os efeitos no-
civos da reforma. Se a ideia da PEC de
prever uma tributacdo diferenciada
tem como objetivo evitar o sufoca-
mento do setor de servigos, esse tra-
tamento deveria ser estendido para
os demais segmentos que o integram
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a fim de que ndo acabem suportando
a elevacdo da tributagdo, em detri-
mento de outros segmentos.

Outro ponto negativo é que a
criagio de um o6rgdo responsavel
por administrar as arrecadagdes es-
tadual e municipal sem a respectiva
representacdo dos municipios seria
uma evidente afronta a Constituicdo
Federal, j4 que o sistema federativo
esta inserido como clausula pétrea na
Carta Magna, bem como um desacato
a autonomia de Estados e municipios,
que deixariam de ser financeiramen-
te independentes.

A Federagdo e os sindicatos fi-
liados seguem favoraveis a uma
reforma que avance em direcdo a
simplificacdo, a modernizacdo e a
desburocratizagdo do sistema tribu-
tario brasileiro. A legislacdo atual,
fruto de debates ha trés décadas,
penaliza o empresariado e prejudi-
ca o ambiente de negdcios nacional.
Entretanto, é importante que essa
mudanga aconteca preservando os
pilares da economia do Brasil — e
ndo os enfraqueca.

Para a FecomercioSP e seus filiados,
trés pontos sdo fundamentais para a

aprovagdo da Reforma Tributaria:

1. Redugdo (ou, ao menos, ma-

nutengdo) da carga tributdria setorial,
uma vez que os contribuintes jd supor-
tam elevadissima tributagdo;

2. Simplificagdo do sistema tri-
butdrio, mediante a adogdo de legisla-
¢do nacional do ICMS e do ISS, com tri-
butagdo no destino e cadastro e nota
fiscal unificados, além de eliminagdo
de obrigagées acessorias em duplici-
dade — ocasionando a consequente
redugdo do elevado custo de confor-
midade fiscal — e extingdo das multas
abusivas e desproporcionais;

3. Seguranga juridica, com
a manutengdo das terminologias jd
adotadas e consagradas, cujos limites
e conceitos levaram anos para serem
consolidados pela jurisprudéncia.

A FecomercioSP reune lideres
empresariais, especialistas e con-
sultores para fomentar o desenvol-
vimento do empreendedorismo. Em
conjunto com o governo, mobiliza-
-se pela desburocratizagdo e pela
moderniza¢do, desenvolve solugdes,
elabora pesquisas e disponibiliza
conteudo pratico sobre as questdes
que impactam a vida do empreen-
dedor. Representa 1,8 milhdo de em-
presarios, que respondem por quase
10% do Produto Interno Bruto (PIB)
brasileiro e geram em torno de 10
milhdes de empregos.



n MERCADOCOMUM
EDICAO 322 ‘ JULHO 2023 ‘

MUNDO EMPRESARIAL ‘ 49

Urgéncia para votar Reforma Tributaria
antes de recesso pode ser prejudicial

Para advogado especialista em Direito Tributdrio,
votagdo é necessdria, mas precisa de mais discussdo
com a sociedade e as entidades empresariais

sl AHK

MERCOSUL

De que forma a Reforma Tributa-
ria vai impactar o meu negdcio? A du-
vida é bastante comum entre empre-
sarios. Para o advogado especialista
em Direito Tributario, Leonardo de
Paola, do De Paola & Panasolo Socie-
dade de Advogados, a resposta é que
a mudanca tende a trazer beneficios:
um sistema tributario menos comple-
X0 e com mais seguranga fiscal e juri-
dica para o contribuinte.

“Se aprovada, a reforma reduz o
custo Brasil, de compliance tributa-
rio. E importante frisarmos que, em-
bora o peso da carga tributaria pro-
vavelmente ndo mude, esse custo de
observancia das regras tende a cair. E
ele é muito significativo para as em-
presas, porque envolve contratacdo
de profissionais para apuragido e re-
colhimento de tributos, manutengio
de sistemas complexos de controle,
entre outras despesas. Além disso, a
complexidade atual traz grande inse-
guranga para o contribuinte, que fica
sujeito a normas complexas, cuja in-
terpretagdo e aplicagdo varia de acor-
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do com os agentes e drgaos fiscaliza-
dores envolvidos. A reforma vai gerar
simplicidade e menos espagco para
evasao fiscal”, afirma o especialista.

A medida prevé a unificacdo dos
tributos sobre o consumo — PIS, Co-
fins, IPI, ICMS e imposto sobre ser-
vigos - ISS - em um unico Imposto
sobre Bens e Servicos (IBS), ou no
maximo em dois, caso se adote o re-
gime dual de incidéncia: IBS federal
(PIS + COFINS + IPI) e IBS estadu-
al/municipal (ICMS + ISS). Também
define que o novo imposto ndo sera
cumulativo, isto é, que todo o valor
pago em uma etapa anterior da ca-
deia passa a ser descontado na se-
guinte. Além disso, o IBS abrangera
toda a competéncia hoje distribuida
entre Unido, Estados e os mais de
cinco mil municipios brasileiros.

“Isso tem a indiscutivel virtude de
simplificar consideravelmente o sis-
tema tributario. Ao invés do empre-
sario se deparar com 27 legislages
estaduais diferentes de ICMS, com le-

gislagdes federais do PIS/Cofins e do
IPI, e mais de 5 mil leis distintas refe-
rentes ao ISS, ele vai ter no maximo
uma ou duas leis diferentes para cum-
prir e observar”, ressalta Leonardo.

Na Camara Federal, a Proposta de
Emenda a Constituicdo (PEC) 45 po-
dera ser votada na primeira semana
de julho, antes do recesso parlamen-
tar, de acordo com o relator do pro-
jeto na Casa, deputado federal Agui-
naldo Ribeiro (PL-AL). O cenario,
contudo, acende um alerta.

“Acho criticavel essa urgéncia em
votar um tema tdo complexo antes
do recesso. O relator sequer apresen-
tou o substitutivo geral, o qual ainda
esta sendo negociado com os estados.
Foram apenas expostas, em reunidao
que trouxe as conclusdes de grupo
de trabalho focado na matéria, ideias
gerais do que podera ser contempla-
do nesse substitutivo. E um assunto
muito sério, de grande impacto para
toda a nagdo e que, por isso, precisa
envolver mais os diversos setores da
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sociedade brasileira, por meio das
entidades que os representam, a fim
de que possam ser expostas davidas,
criticas e sugestoes e ajustes”, aponta
Leonardo.

Para o advogado, ter um debate
ampliado minimiza a possibilidade
de erros na proposta, além de garan-
tir que a reforma seja a mais racional
e justa possivel e, também, a menos
prejudicial, no sentido de que ndo
haja perdedores e ganhadores.

MAS ALGUM SETOR PODE
SER MAIS PREJUDICADO?

De acordo com Leonardo, um
ponto que demanda atengdo na pro-
posta é que, de fato, alguns setores da
economia podem acabar mais benefi-
ciados que outros com a mudanca.

“Para dar um exemplo, isso pode-
ra acontecer, porque, com a substitui-
¢do de uma multiplicidade de regimes
tributdrios por um unico, que tera
critérios uniformes, contribuintes do
setor de servicos, que vém recolhen-
do ISS, passardo a recolher IBS, e, a
depender da aliquota estabelecida,
poderdo sofrer significativo aumento
na sua carga tributaria”, explica.

Segundo o especialista, a refor-
ma ndo tem o objetivo de alterar a
carga tributdria, mas serdo neces-
sarios mecanismos para a migragao
dos regimes.

“A dificuldade é conseguir estabe-
lecer algumas diferencas de aliquo-
ta que propiciem a migra¢ao para o
novo regime sem aumento da carga
tributaria. A reforma ndo pode ter ga-
nhadores e perdedores. Tem que ser
um jogo de ganha-ganha”, afirma.

FIM DA “GUERRA FISCAL’: COMO
FICAM OS INCENTIVOS?

Se aprovada, a reforma também
deve acabar com a guerra fiscal, como
é chamada a disputa entre os Estados
para atrair empresas de segmentos

estratégicos por meio de aliquotas re-
duzidas de ICMS. A afirmacao foi fei-
ta pelo secretario extraordinario do
Ministério da Fazenda para a reforma
tributaria, Bernard Appy.

A mudanca no calculo do imposto
estadual, inclusive, é um dos princi-
pais desafios apontados pelo advoga-
do especialista no teor da tramitagao
da proposta.

“Uma das dificuldades para que
a reforma passe consiste na nego-
ciacdo desse ajuste compensatdrio
entre os Estados, porque, com a mu-
danca do local de tributa¢do nas ope-
racGes interestaduais, que passara a
ser exclusivamente o destino (atu-
almente, o tributo é compartilhado
entre origem e destino), havera, sim,
perdas para alguns estados e ganhos
para outros. Daf as dificeis tratativas
em torno da criagdo de um fundo
compensatoério, ao qual a Unido tera
que contribuir”, explica.

Mas é importante lembrar: incen-
tivos ja existentes ndo serdo impacta-
dos pela reforma, sendo preservados
e mantidos pelo prazo previamente
acordado.

Para o advogado, a reforma vai
impedir concessdes arbitrarias e aju-
dar na livre concorréncia. Ele ainda
esclarece que incentivos poderao ser
dados, mas de forma controlada e
com o objetivo de garantir o desen-
volvimento equilibrado e estruturado
entre as regides do pais.

“O mais racional e justo em maté-
ria de tributacdo é que todos se sujei-
tem a cargas similares, que poderdo
até ser mais baixas, uma vez que al-
cangardo mais contribuintes. Quando
alguns pagam menos, em decorréncia
de isengdes ou incentivos, outros te-
rdo que pagar mais, e af comega a se
criar desigualdade, desequilibrio, e
isso fere a livre concorréncia. Se um
tem incentivo e outro nao, a concor-
réncia fica prejudicada. Com a mu-
danga, vocé preserva a livre concor-
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réncia, ja que todos terdo a mesma
carga tributaria independentemente
de onde se instalem”, ressalta.

A REFORMA TRIBUTARIA

Atualmente, o Brasil conta com
duas propostas de reforma do siste-
ma tributario em andamento: a PEC
45, da Camara Federal e mais avan-
¢ada, e a PEC 110, em tramita¢do no
Senado Federal.

“Provavelmente a PEC 110 sera
abandonada. Mas a PEC 45, que esta
na Camara, vai passar por significa-
tivas mudancgas, de acordo com as
conclusdes divulgadas pelo Grupo de
Trabalho que analisou a matéria. Vai,
sim, haver aperfeicoamento do texto,
o qual deverd apropriar-se de algu-
mas das ideias que nortearam a PEC
110" explica.

Com uma possivel votagdo proxi-
ma no calendario, o especialista tam-
bém orienta empresarios no sentido
de que ndo é preciso se desesperar.
Toda a mudanga no sistema tributario
vai passar um periodo de transigao.

“Empresarios podem ficar tran-
quilos. Esta previsto um periodo de
transi¢cdo de cerca de uma década. O
que vai acontecer é que, durante esse
tempo, a tributacdo de acordo com o
regime atual vai caindo, enquanto a
do novo regime vai aumentando. Nao
havera nada repentino, serd uma mu-
danca gradual, sem surpresas ou apa-
gdes", conclui.

Estimular a economia de merca-
do por meio da promogdo do inter-
cambio de investimentos, comércio e
servigos entre a Alemanha e o Brasil,
além de promover a cooperagdo re-
gional e global entre os blocos eco-
némicos. Esta é a missdo da Cadmara
de Comércio e Industria Brasil-Ale-
manha (AHK Parand), entidade atu-
almente dirigida pelo Conselheiro de
Administracdo e Cénsul Honordrio
da Alemanha em Curitiba, Andreas F.
H. Hoffrichter
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Posicionamento sobre a Reforma Tributaria

Manifesto das entidades de classe que defendem os interesses do Setor de Servigos
e representam uma parcela significativa da sociedade civil

A Confederagdo das Associagoes
Comerciais e Empresariais do Brasil
(CACB), a Central Brasileira do Setor
de Servicos (CEBRASSE), a Frente
Nacional de Prefeitos (FNP) e a As-
sociagdo Brasileira das Secretarias de
Financgas das Capitais (ABRASF), reu-
nidas em Brasilia no dia 20 de junho,
debateram as propostas de Reforma
Tributéria e alternativas em andlise
no Congresso, apresentam as conclu-
sbes do evento e manifestam suas po-
sicdes com relagdo ao tema.

A andlise da PEC 45/110 nao se
limitou apenas a seus impactos sobre
as atividades econémicas, como, tam-
bém, sobre os entes federativos, por
entender que a autonomia é clausula
pétrea do texto constitucional, e que
sua violagdo ensejaria inseguranca
juridica e incerteza para as atividades
empresariais, e para o proprio regime
politico consagrado na Constituicdo.

A avaliacdo é que ndo se dispoe
das informagdes necessarias para ana-
lisar a PEC 45/110 apenas com base
no relatério entregue pelo deputado
Aguinaldo Ribeiro, especialmente
porque ele apresenta diversos pontos
novos incorporados ao texto, mas com
informagdes insuficientes para analise
de operacdo e impactos. Constata-se
que o longo periodo de debates desde
a apresentacdo da PEC 45/19 deixa de
ter validade para a analise, sem contar
que ainda ndo se dispde da proposta
de emenda constitucional que devera
ser submetida ao Congresso.

Apesar disso, do Relatério se
pode constatar que a sistematica de
unificagdo vertical de tributos (fede-
rais, estaduais e municipais) impli-
cara em forte transferéncia da carga
tributaria entre setores, atingindo de
forma significativa muitos segmentos
dos Servigos, que sdo intensivos em

mao de obra, o que exige uma anali-
se cautelosa por parte do Congresso,
quanto ao impacto da medida sobre o
emprego, e o risco de agravar a situa-
¢do social da classe média e as cama-
das de menor renda.

Diante desse fato, é fundamental
que se disponha de tempo para um
debate amplo do texto a ser apresen-
tado, permitindo que os especialistas,
os entes federativos, as entidades em-
presariais e os diversos segmentos
da sociedade possam discutir com a
profundidade que uma proposta de
emenda constitucional tdo impactan-
te deve merecer.

Importante também assinalar
que, para que a andlise e discussdo da
proposta possa ser melhor entendida,
e seus reflexos sobre todos os setores
possam ser avaliados, seria necessa-
rio que se contasse com, pelo menos,
um esbogo da Lei Complementar, pois
somente com detalhes sobre a siste-
matica daqueles que terdo tratamen-
to diferenciado, e das aliquotas pro-
vaveis, se podera avaliar o impacto
sobre os agentes econdmicos e sobre
a economia.

Destacam ainda os signatarios,
que sera necessario incorporar aos
debates, a PEC 46/22, como uma al-
ternativa que represente a primeira

REFORMA

TRIBUTARIA

etapa da reforma tributéria, e que via-
bilize a correcdo dos principais pro-
blemas dos impostos de consumo que
se constituem em dificuldade para o
avango das propostas em analise.

Em fun¢do das consideragdes aci-
ma, as signatarias manifestam que:

A urgéncia da proposta de Re-
forma Tributaria ndo pode servir de
pretexto para que todos os segmen-
tos da sociedade ndo disponham de
tempo suficiente para discutir a PEC
a ser apresentada, ndo sendo valido
o argumento de que ela ja foi muito
discutida, pois, segundo o Relatério,
trata-se de texto bastante modificado
em relacdo a proposta original.

Ainclusdo da PEC 46/22 nas dis-
cussdes da Reforma Tributaria ndo
deve ser postergada, mas considera-
da no ambito das propostas em an-
damento.

Para que se possa ter uma visao
completa das implicagdes das mu-
dancgas propostas é necessario co-
nhecer ao menos um esbog¢o da Lei
Complementar, uma vez que a PEC
remete a essa legislacdo, pontos im-
portantes da sistematica de funciona-
mento e das aliquotas do novo tributo
e dos tratamentos diferenciados, sem
0 que, qualquer andlise é incompleta.
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E fundamental que o governo apre-
sente calculos que permitam ao Con-
gresso arbitrar aliquotas dos tributos e
suas exce¢Oes com base fundamentada.
Todos os calculos disponiveis ndo sdo
oficiais, e se referem a versdo original
da PEC 45/19, sendo, portanto, supera-
dos pelas mudangas no texto.

Finalmente, manifestam a certeza
de que o Congresso Nacional atuara

em sintonia com a sociedade, e se co-
locam a disposi¢do para colaborar na
busca, sem agodamento, da melhor
solucdo possivel para a implementa-
¢do da Reforma Tributaria que o pais
almeja e necessita.

Assinam o manifesto: Alfredo
Cotait Neto - presidente da Confe-
deragdo das Associagdoes Comerciais
do Brasil (CACB) e da Federagdo das

Pagar imposto ou demitir

Fecomércio MG alerta que aliquota tinica na Reforma Tributdria penalizard setor de servigos

Enquanto a Reforma Tributaria
segue sendo discutida na Camara dos
Deputados, apds a apresentagdo, no co-
me¢o de junho, do relatério do Grupo
de Trabalho da Casa coordenado pelo
deputado Reginaldo Lopes, a Fecomér-
cio MG externa preocupagao com uma
possivel alta de impostos para o setor
de servigos.

Conforme estudo da Confedera-
¢do Nacional do Comércio (CNC), da
forma como estd sendo proposta até
o momento, a Reforma Tributaria
pode penalizar o setor de servicos
com uma alta de custos que pode che-
gar a 260%. Isso acontecera caso o
Imposto sobre o Valor Agregado (IVA)
venha a ter, como previsto na propos-
ta de Reforma que tramita na Camara,
aliquota unica de 25%.

Como o setor de servicos é de ca-
deia produtiva curta e fica impossibi-
litado de diluir a carga tributaria por
meio da acumulagio de créditos ao lon-
go de uma cadeia como a da industria,
por exemplo, a aliquota tnica prevista
no IVA da Reforma Tributaria podera
ser intoleravel para alguns segmentos.

O resultado de um impacto tdo
forte sobre os servicos devera ser de
muitas demissdes, algo em torno de 3,8
milhdes de postos de trabalho em todo
o pafs, conforme a CNC calculou. E por
isso que o presidente da Fecomércio
MG, Nadim Donato, vem, desde o inicio

Fecomércio MG
Sesc Senac

deste ano, insistindo com os deputados
e senadores mineiros sobre a impor-
tancia de o setor de servigos ter aliquo-
tas diferenciadas, ndo sendo abrangido
pelo IVA de forma plena e cumulativa.
Até agora, a proposta de Reforma Tri-
butéria em tramitagdo na Camara dos
Deputados admite aliquota diferen-
ciada apenas para saude, educacgdo e
transporte publico.

O presidente da Fecomércio MG
explica a preocupacdo com a Reforma
Tributaria. “Insistimos que, pela im-
portancia do setor de servicos para a
geracdo de empregos em nosso estado,
que foi de 11,2% no p6s-pandemia, em
2022, serd um contrassenso se a Re-
forma Tributaria trouxer esse enorme
prejuizo para o desenvolvimento de
Minas Gerais com a aliquota unica”.

Segundo Nadim, por uma questio
de competitividade e de sobrevivén-
cia do setor, é imperativo que sejam
criadas aliquotas diferenciadas para
proteger segmentos que empregam de
forma massiva.

“Inclusive, devemos destacar que
o setor de servicos tem funcionado
como um suporte de protecdo social
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Associagées Comerciais do Estado
de Sdo Paulo (Facesp); Roberto Ma-
teus Ordine - Presidente da Associa-
¢do Comercial de Sdo Paulo (ACSP);
Jodo Diniz - Presidente da Central
Brasileira do Setor de Servicos (Ce-
brasse); Edvaldo Nogueira - Frente
Nacional de Prefeitos (FNP); Rodrigo
Fantinel - Associagdo Brasileira das
Secretarias de Finangas das Capitais
(ABRASF)

contra o desemprego provocado pela
automatizacdo. Mas confiamos que o
Congresso sabera ver a extensdo dos
danos para todo o pais, caso venha a
existir aliquota unica para o setor de
servicos”, pontua o presidente.

Sobre a perda de 3,8 milhdes de
empregos no segmento de servicos do
pais que pode acontecer com a aliquo-
ta Unica do IVA, o presidente da CNC,
Roberto Tadros, pondera: “Mesmo
que os recursos provenientes da re-
ducdo tributaria da industria fossem
integralmente utilizados para contra-
tagdes, seriam criados 3,2 milhdes de
empregos, resultando em uma perda
liquida de 600 mil postos de trabalho
no mercado formal”.

A Federagdo do Comércio de Bens,
Servicos e Turismo de Minas Gerais, é a
maior representante do setor tercidrio
no estado, atuando em prol de mais de
568 mil empresas mineiras. Juntos com
Sesc, Senac e Sindicatos Empresariais, a
entidade integra a Confederacio Nacio-
nal do Comércio (CNC), atuando junto
as esferas publica e privada para de-
fender os interesses do setor de Bens,
Servicos e Turismo, a fim de requisitar
melhores condi¢des tributarias, cele-
brar convengoes coletivas de trabalho,
disponibilizar beneficios visando o de-
senvolvimento do comércio no estado
e muito mais. Ha 84 anos fortalecendo
e defendendo o setor, beneficiando e
transformando a vida dos cidadaos.
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Nubank anuncia programa inovador de seguro
de vida que permite a cliente presentear outra
pessoa com apolice individual

Com um prego médio competitivo para as duas apdlices, Nu Vidas Juntas é mais
um avango do Nubank no propdsito de reinventar e democratizar sequros

O Nubank, uma das maiores pla-
taformas digitais de servicos finan-
ceiros do mundo, anuncia o Nu Vidas
Juntas, o seu mais novo produto no
mercado de seguros em parceria com
a Chubb Seguros. A novidade entrega
um elemento inovador neste setor ao
permitir que o cliente adquira uma
apdlice para si e presenteie a outro
cliente Nu uma apdlice individu-
al - sem a necessidade de qualquer
vinculo comprovado em cartério -,
de forma independente e com priva-
cidade. O Nu Vidas Juntas comeca a
ser disponibilizado gradualmente nas
proximas semanas aos usuarios do
Nubank elegiveis entre os mais de 75
milhdes no Brasil.

Este é o segundo produto da com-
panhia em seguro de vida, seguindo o
Nubank Vida, langado no fim de 2020.
O Nu Vidas Juntas pode ser contrata-
do de maneira facil e transparente,
diretamente pelo app do Nubank,
em um fluxo 100% digital. Com cus-
to médio anual competitivo para as
duas apdlices, a simulacdo e confir-
macdo do servico leva menos de um
minuto diretamente no app, e o prego
da apélice ndo tem reajuste por idade
durante cinco anos. Além disso, caso
a pessoa presenteada nao ative a ap6-
lice individual, o contratante tem o
valor reembolsado.

"Desde que entramos no mercado
de seguros, nossa proposta era bas-
tante clara: reinventar este segmento
historicamente burocratico para ofe-
recer protecdes com uma experiéncia
livre de complexidade. O Nu Vidas
Juntas é mais um avango em nosso

objetivo de inovar no mercado de se-
guros, agora com a possibilidade de
outra pessoa ter acesso a coberturas
especificas sem ter de pagar a mais
por isso”, afirma Livia Chanes, lider
de operagdes do Nubank no Brasil.

O Nu Vidas Juntas é parte da par-
ceria regional com a Chubb Seguros,
uma das maiores seguradoras do
mundo, anunciada no ano passado,
que viabiliza o desenvolvimento de
novos produtos de seguros para os
clientes Nu na América Latina. A pla-
taforma global de distribui¢do de pro-
dutos digitais da seguradora, o Chubb
Studio, permite que seus parceiros

desenvolvam de forma rapida e facil
ofertas de produtos de seguros em
suas proprias plataformas.

"Além da protecdo financeira de
nossos clientes, acreditamos que esse
produto também tem o poder de au-
mentar a cultura do seguro de vida
em nosso pais, multiplicando a pro-
tecdo e o cuidado a quem amamos de
forma natural e organica”, afirma Le-
andro Martinez, Presidente da Chubb
Seguros no Brasil.

O cliente que contrata o seguro
tem direito a cobertura em casos de
morte e funeral e a cobertura diaria
por acidente (DIT)* ou seja, caso a
pessoa sofra algum tipo de acidente
que impossibilite retornar ao trabalho,
a seguradora realiza um pagamento
durante um prazo especifico para aju-
dar nos custos do dia a dia. Para acio-
nar a DIT, basta enviar um atestado
médico comprovando a incapacidade
tempordaria e a causa do acidente. Ja a
pessoa que recebe a apolice de presen-
te tem acesso a cobertura de morte e
funeral e passa a fazer a gestdo separa-
da dela a partir do momento que acei-
ta-la, conforme os termos e condi¢des
do contrato - a utilizacdo sera possivel
enquanto a pessoa que adquiriu e pre-
senteou a apélice mantiver o contrato
do produto.

Com mais de 1 milhdo de apdlices
ativas, o Nubank, em conjunto com a
Chubb, também disponibiliza o Nu-
bank Vida e o Nubank Celular Seguro
como refor¢o ao compromisso com os
clientes em oferecer produtos livres de
complexidade, seguros e de qualidade.
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Com atuacao da CNT, governo sanciona
medida que preveé a contratacao do seguro
de cargas pelo transportador

Nova legislagdo atende demanda antiga das empresas e traz sequranca
juridica e nas operagdes de transporte

O presidente da Republica, Luiz
Inécio Lula da Silva, sancionou, nesta
terca-feira (20), a lei que, entre ou-

tros temas, estabelece a exclusivida-
de ao transportador na contratagio
de seguro de cargas. O trabalho para
garantir a san¢do da nova legislacdo
foi articulado pela CNT (Confedera-
¢do Nacional do Transporte), com o
apoio da ABTC, NTC&Logistica e das
federagdes filiadas.

Para o presidente da CNT, Vander

Costa, a sangdo contribuira para dimi-
nuir o precgo de alimentos e de outros
produtos que dependem do transpor-
te rodoviario no Brasil. “Isso aconte-
cerd porque, em vez da necessidade
de multiplos contratos de risco, como
ocorre hoje, havera apenas um, o que
garantira a redugdo do prego do frete
e, consequentemente, dos produtos
para o consumidor final”, explica.

Airbus testara, em voo, energia auxiliar
totalmente gerada por hidrogénio

Utilizando células de combustivel de hidrogénio para explorar

o equilibrio de poténcia entre motores e APU

0 Airbus UpNext langcou um novo
programa de demonstra¢do para ex-
plorar, no solo e em voo, uma nova
arquitetura para a gera¢do de energia
ndo propulsiva por meio do uso de
células de combustivel de hidrogénio.

Nos avides convencionais, a APU
(Auxiliary Power Unit), um pequeno
motor adicional que funciona com
combustivel de avido tradicional, for-
nece, juntamente com os motores,
a energia necessaria para alimentar
diversas fung¢des ndo propulsivas da
aeronave, como ar condicionado, ilu-
minag¢do de bordo e energia elétrica
para os avionicos. Com esse novo
demonstrador de tecnologia, con-
duzida a partir de suas instalagdes
na Espanha, a Airbus UpNext substi-
tuird a APU real de um A330 por um
sistema de célula de combustivel de
hidrogénio para gerar eletricidade.
Conhecido como HyPower, o demons-
trador de célula de combustivel de hi-

drogénio também tem como objetivo
reduzir as emissoes de CO2, 6xidos de
nitrogénio (NOx) e niveis de ruido as-
sociados a uma APU tradicional.

Novos recursos de design e téc-
nicas de integracdo também contri-
buirdo para amadurecer a seguranca
e as operagOes de futuras aeronaves
movidas a hidrogénio e demonstra-
rdo a operagdo estavel de uma célula
de combustivel em voo, incluindo sua
reinicializagdo.

"Esses testes marcardao uma nova
etapa em nossa jornada de descar-

bonizagdo e no programa ZEROe por
meio de uma ambiciosa demonstra-
¢do de voo que serd langada no ar até
o final de 2025", disse Michael Au-
gello, CEO da Airbus UpNext. "Quere-
mos demonstrar a operacionalidade
e a integracdo do sistema, incluindo
o reabastecimento da aeronave com
hidrogénio. Demonstraremos esse
sistema em condi¢des realistas, su-
bindo a 25.000 pés e voando por uma
hora com 10 kg de hidrogénio gasoso
a bordo. No entanto, ndo podemos fa-
zer isso sozinhos, e nossa cooperagdo
com o governo espanhol e parceiros
externos sera fundamental para via-
bilizar essa série de testes."

A campanha de testes de voo uti-
lizard um Airbus A330 modificado e
um banco de testes de solo do siste-
ma. A Airbus UpNext adquirira uma
unidade de producdo de hidrogénio
renovavel para atender a toda a ne-
cessidade da campanha de testes.
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Pecuarista investe em laticinio que enriquece a
merenda escolar em Aiuruoca, no Sul de Minas

Com assisténcia da Emater, o laticinio oferece leite, queijos, manteiga
e iogurte para alimentagdo nas escolas

A produgdo de leite é uma ativida-
de passada de geragdo em geracdo na
familia do produtor Genésio Pereira
Miguel, de Aiuruoca, no Sul de Minas.
Apesar de todas as dificuldades en-
frentadas na atividade ao longo dos
anos, a familia persistiu e prosperou.
H4 mais de 10 anos a familia recebe
assisténcia técnica da Emater-MG,
que acompanha a evolugdo da pro-
priedade e deu todo o suporte para
que conseguissem estruturar e lega-
lizar o Laticinio Bela Vista.

“A Emater presta assisténcia téc-
nica a familia ha 11 anos na producio
de leite e ha 7 anos na agroindustria.
As politicas publicas implementadas
foram crédito rural do Programa de
Fortalecimento da Agricultura Fami-
liar (Pronaf) e a inser¢do dos produ-
tos do laticinio na merenda escolar”,
detalha o técnico da Emater no muni-
cipio, Ronaldo Lopes de Siqueira.

Foi com a renda garantida da ven-
da dos produtos para o Programa Na-
cional de Alimentacdo Escolar (Pnae)
que a familia conseguiu investir mais
na estrutura da agroindustria, desen-
volvendo produtos variados: além do
leite, queijo, iogurte e manteiga. “O
Pnae ajudou bastante, porque foi um
dinheiro que entrou sem a gente es-
perar, entdo a gente deu uma evolui-
da melhor”, conta a esposa do senhor
Genésio, Claudia Cristina Miguel, que
cuida da produgdo no laticinio.

A gestdo da propriedade, espe-
cialmente na parte do controle finan-
ceiro, emissdo de notas e toda docu-
mentacdo necessaria fica por conta
da filha Marilaine Beatriz Miguel. Ela
explica que as vendas para o Pnae sao
importantes, especialmente pelo pre-
¢o pago e a demanda garantida.

IR T
ALY

“E muito bom vender para as es-
colas estaduais, por meio do Pnae,
porque o preco pago é o valor do
produto, o necessario. A organizacdo
deles é muito boa, de seis em seis me-
ses eles fazem contrato com a gente,
entdo nao ha desatualizacdo de pre-
¢os, eles pagam o que € justo para o
momento”, avalia.

DIREITO DOS ALUNOS

Uma das escolas que adquire ali-
mentos do Laticinio Bela Vista, por
meio do Pnae, é a Escola Estadual
Conselheiro Fidélis. Segundo a vice-
-diretora, Juliane Luénia da Silva, 35%
dos produtos da merenda escolar siao
adquiridos diretamente da agricultu-
ra familiar. A nutricionista da Supe-
rintendéncia Regional de Ensino na
regido, Débora Vilar Martins, lembra
que a alimentagdo escolar é um direi-
to dos estudantes e tem o objetivo de
contribuir para o desenvolvimento
biopsicossocial, com a aprendizagem
e o rendimento escolar.

“Através das ac¢bes de educagdo
nutricional que fazemos, apresentan-
do os alimentos para os alunos, entre-
gando os alimentos de forma variada
e segura, a gente consegue impactar
positivamente a vida deles”, ressalta.

—
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A merenda na Escola Estadual
Conselheiro Fidélis, além de frutas,
legumes e verduras da agricultura
familiar, também fornece leite, queijo,
iogurte e manteiga do Laticinio Bela
Vista. Essa “parceria” via Pnae possi-
bilitou a ampliagdo do Laticinio, que
teve assessoria técnica da Emater
em todas as etapas, desde a planta
até a regularizacdo junto aos drgdos
de inspecdo sanitaria, como o Insti-
tuto Mineiro de Agropecuaria (IMA).
Com o aumento da renda, a familia
do senhor Genésio também adquiriu
um caminhdo-bau refrigerado, para
o transporte dos alimentos, e esta
planejando diversificar os negdcios
da propriedade, além de investir em
praticas sustentaveis.

“Os anexos da agroindustria vao
possibilitar receber os turistas, por-
que aqui estamos no Bico do Papa-
gaio, onde ha grande fluxo de turistas
para adquirir os produtos. Com a in-
sercdo nas politicas publicas a gente
percebe esses ganhos econdmicos,
com toda familia envolvida no traba-
lho, além dos ganhos sociais e am-
bientais, porque eles também promo-
veram sistema de tratamento de dgua
e outras praticas sustentaveis”, relata
a coordenadora técnica de bem-estar
social da Emater, Flora Teixeira.
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Instituto abre processo contra contadores
que avalizaram contas da Oi

O Instituto Empresa, associagao
de investidores criada em 2017 e atu-
ante em questdes de Governanga Cor-
porativa, requereu ao Conselho Fe-
deral de Contabilidade e ao Conselho
Regional de Contabilidade do Rio de
Janeiro, a abertura de procedimento
contra o Escritério de Contabilidade
que avalizou as contas da Oi e ensejou
sua saida da Recuperacdo Judicial em
dezembro de 2022.

A Companhia, apés seis anos, ob-
teve em dezembro de 2022, a saida de
Recuperagdo Judicial. Em fevereiro,
contudo, alegando dividas imediatas
na ordem de R 600 milhdes que ven-
ceriam ja nos primeiros dias do més,
solicitou protecdo contra credores,
procedimento preparatério ao novo
pleito de Recuperacdo Judicial.

Em agosto de 2022, a Oi afirmara
nos autos da Recuperagdo que tinha
condigdes plenas de gerir suas divi-
das no periodo de pelo menos trés
anos. Um laudo técnico contabil, emi-
tido por Licks Contadores Associados
foi fundamental para a afirmagdo. A
analise contabil avaliou toda a condi-
¢do patrimonial, demonstrando que
receita e dividas estariam harmoniza-
das no préximo triénio.

Em dezembro de 2022, poucos
dias antes da decisdo favoravel a sa-
ida da Recuperacgdo, o CEO da Com-
panhia, Rodrigo Abreu, afirmou e
apresentou em live comunicada ao
Mercado, inclusive com a demonstra-
¢do de graficos e documentos, que o
perfil de divida havia sido reduzido
para ordem de RE 18 bilhdes de Reais
e sua tendéncia era de queda, sendo
completamente administravel. Nota
Técnica e discurso estavam coerentes.

No entanto, em pouco mais de
um meés, ao requerer a prote¢io ju-

dicial contra credores, os numeros
apresentados foram completamente
distintos. A divida de curto prazo ja
passara a ser de RE 29 bilhdes e havia
risco, por inadimpléncia, de cobranga
antecipada de outros créditos, levan-
do a Companhia a uma situagdo pré-
-falimentar.

Para o Instituto Empresa, a saida
em dezembro e o retorno a Recupe-
racdo Judicial em fevereiro, levaram
o Mercado a comportamentos de alta
e baixa atipica dos papeis negocia-
dos em Bolsa, com incrementos que
superaram os 50%. As informacdes
repassadas pela Companhia nas duas
oportunidades ndo se demonstram
harmonicas e induziram os compor-
tamentos dos investidores.

A Oi é uma das Companhias Aber-
tas da B3 que mais investidores pos-
sui na condigdo de Pessoa Fisica. Sdo
os chamados “sardinhas” que, em
dados de fevereiro, alcangam mais
de 1 milhdo e trezentas mil pessoas.
Muitos, alids, tiveram sua primeira
experiéncia na Bolsa e amargaram
prejuizos significativos.

0 que mais alarma aos investido-
res é o lapso temporal quase inexis-
tente entre pronunciamentos otimis-
tas e uma narrativa de terra arrasada
na Companhia, com grande movimen-
tacdo de fundos nacionais de investi-
mentos, nacionais e estrangeiros.

“Ou a Nota Técnica da Auditoria
estava correta e as dividas foram cria-
das em uma janela inferior a um més,
ou, ndo estando, aquela afirmacao
induziu em erro ao juizo da recupe-
racdo judicial, ao mercado e aos in-
vestidores”, afirma Eduardo Silva, do
Instituto Empresa.

Dai o primeiro passo é pedir que
os Conselhos Federais e Regionais de
Contabilidade examinem a questio.
Acionistas da Oi estdo se reunindo ain-
da pararequerer antecipagdo de provas
que esclarecera a medida de responsa-
bilidade do Escritério de Contabilidade
e da propria Oi. O resultado deste pro-
cesso, que sO beneficia as partes que
ingressarem, ir4 determinar o pedido
de indenizacdo contra o Escritério de
Contabilidade e uma eventual arbitra-
gem contra a préopria Oi.
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Grupo BBF iniciara cultivo de cacau e acai em
conjunto com palma de dleo na regiao amazonica

Empresa projeta ter a maior produgdo individual de cacau do mundo até 2030

Em uma iniciativa inédita, o Grupo BBF
(Brasil BioFuels) anunciou que ird inau-
gurar o conceito de Sistema Agroflorestal
(SAF) em suas operac¢des no Para e em Ro-
raima. O projeto inovador envolve o cultivo
consorciado da palma de dleo com cacau e
acal. O objetivo é a recuperagdo de areas de-
gradadas (RAD) na regido amazdnica a par-
tir do cultivo de espécies nativas e a captura
de carbono da atmosfera.

O cultivo do cacau e do agai deve co-
mecar ainda este ano, com cerca de 1 mil
hectares de cultivo no Estado do Para. Ao
todo, 30 mil hectares devem ser plantados
com as frutas nativas da Amazonia pela
empresa, que projeta chegar em 2030
como detentora da maior produgdo indi-
vidual de cacau do mundo. A companhia
investe em tecnologia de ponta e planeja-
mento minucioso para alcangar esse obje-
tivo, contribuindo para o desenvolvimento
socioecondmico e a preservagdo ambien-
tal das regides onde atua.

Em 2022, o Grupo BBF firmou um
acordo com a Vibra para fornecimento do
Combustivel Sustentavel de Aviagdo (SAF)
e Diesel Verde - conhecido como Oleo Ve-
getal Hidrotratado (HVO). Cerca de 100
mil hectares de palma de 6leo precisardo
ser plantados pela BBF para producio
dos 500 milhdes de litros anuais dos bio-
combustiveis de segunda geragdo. O novo
projeto, além de promover a produgdo dos
inéditos biocombustiveis, ird acelerar a re-
cuperagao de areas degradadas e ainda ge-
rar novas oportunidades de cultivo, como
o do cacau certificado.

“O plantio da palma de dleo segue uma
das legislagdes ambientais mais severas do
mundo, o Zoneamento Agroecolégico da
Palma de Oleo, que permite que essa plan-
ta seja cultivada em areas degradadas até
dezembro de 2007. Vamos usar o cacau
e 0 agai, que sdo duas espécies nativas da
regido, nas areas em que a palma ndo pode
ser cultivada, o que permitira a aceleracao
na recuperagdo das areas degradadas, além
da captura e estoque do carbono’, explica o

CEO do Grupo BBE, Milton Steagall.

Assim como a palma de 6leo, o cultivo
do cacau e o agai ndo pode ser mecanizado.
“Com isso, vamos gerar milhares de novos
empregos no campo, em um modelo de cul-
tivo sustentavel que acelera a recuperagao
do bioma Amazonico. Vamos produzir um
cacau de alta qualidade e certificado, se-
guindo as mais rigorosas premissas de ESG
no seu cultivo’, afirma Steagall.

0 Grupo BBF esta trabalhando em con-
junto com a Comissdo Executiva do Plano
da Lavoura Cacaueira (CEPLAC), 6rgao do
Ministério da Agricultura, Pecudria e Abas-
tecimento (MAPA), para levar o cultivo do
cacau a novos patamares de exceléncia. A
CEPLAC possui 0 maior banco genético de
cacau do mundo e com isso a empresa po-
dera realizar pesquisas e experimentos que
permitirdo a producio de cacau de alta qua-
lidade e resistente a doengas e pragas.

Atualmente, cerca de 65% do cacau
consumido no mundo é oriundo da Costa
do Marfim e de Gana. Os 30 mil hectares
projetados pela BBF para o cultivo da
fruta é uma imensiddo, de acordo com
Steagall, se comparado a média das pro-
priedades rurais desses paises, que pos-
suem até sete hectares. “Nosso produto
sera 100% rastreado, do inicio ao fim da
cadeia”, explica o executivo.

0 Grupo BBF (Brasil BioFuels), empre-
sa brasileira fundada em 2008, é a maior
produtora de 6leo de palma da América
Latina, com area cultivada superiora 75 mil

hectares e capacidade de produgio de 200
mil toneladas de 6leo por ano. A empresa
é pioneira na criagdo de solugdes susten-
taveis para a geragdo de energia renovavel
nos sistemas isolados, com usinas terme-
létricas movidas a biocombustiveis pro-
duzidos na regido. Sua atividade agricola
recupera areas que foram degradadas até
2007 na Amazonia, seguindo o Zoneamen-
to Agroecolégico da Palma de Oleo (ZAE),
aprovado pelo Decreto 7.172 do Governo
Federal, de 7 de maio de 2010.

A BBF criou um modelo de negécio in-
tegrado em que atua do inicio ao fim da ca-
deia de valor - desde o cultivo sustentavel
da palma de 6leo, extragdo do 6leo bruto,
produgio de bicombustiveis, biotecnolo-
gia e geracdo de energia renovavel - com
ativos totalizando cerca de R$ 2,1 bilhdes
e atividades gerando mais de 6 mil em-
pregos diretos na regido Norte do Brasil.
As operagoes da BBF estdo situadas nos
estados do Acre, Amazonas, Rondénia, Ro-
raima e Para, compreendendo 38 usinas
termelétricas (25 em operagdo e 13 em
implementagdo), 3 unidades de esmaga-
mento de palma de 6leo, uma extrusora de
soja e uma industria de biodiesel.

A empresa esta expandindo sua oferta
de biocombustiveis e firmou parcerias para
produgdo de Combustivel Sustentavel de
Aviagio (SAF) e de Oleo Vegetal Hidrotra-
tado (HVO), também chamado de diesel
verde. Os novos combustiveis sustenta-
veis serdo produzidos a partir de 2025 na
primeira Biorrefinaria do pais, em fase de
construgdo na Zona Franca de Manaus.
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Accenture vai investir US$ 3 bilhoes em IA
para acelerar a reinvencao dos clientes

Empresa brasileira é o primeiro investimento "Project Spotlight”
da Accenture Ventures na América Latina

P PARFIN

Accenture investe na
Parfin para construir
uma infraestrutura web3

responsavel e com compliance
para instituicoes financeiras.

A Accenture (NYSE: ACN), por meio
da Accenture Ventures, anuncia um inves-
timento estratégico na Parfin, fornecedora
brasileira lider de servigos responsaveis
e legais de infraestrutura Web3 para ins-
tituigdes financeiras na América Latina.
Fundada em 2019, com sedes no Rio de
Janeiro e em Londres, a Parfin oferece
infraestruturas que disponibilizam ferra-
mentas de custodia, negociacio, tokeniza-
¢do e gerenciamento de ativos digitais para
algumas das maiores instituigdes financei-
ras da América Latina. O investimento da
Accenture na Parfin marca sua primeira
acdo com o "Project Spotlight" da Accentu-
re Ventures na América Latina.

A préxima interagdo da internet exigira
novas formas de propriedade digital que
serdo alimentadas por tecnologias como
blockchain, IA e computagdo confidencial,
que permitem novas formas de moeda,
identidade e ativos digitais. Atualmente, a
Parfin desenvolve a Parchain, tecnologia
de blockchain autorizada que foi concebida
para permitir que entidades regulamen-
tadas participem em finangas descentrali-
zadas (DeFi) e tokenizagdo de ativos. Essa
tecnologia possibilita as instituigdes finan-
ceiras participar dessa nova economia digi-
tal, além de poder desempenhar um papel
na ampliagdo do escopo do Real Digital, a
moeda digital do banco central do Brasil.

"A Web3, novas formas de identida-
de digital e plataformas de ativos digitais
de ponta a ponta, como a da Parfin, estao

desafiando as organizacdes globais de ser-
vicos financeiros a repensar suas estraté-
gias. Com a infraestrutura de blockchain e
ativos digitais da Parfin, a Accenture ace-
lera e permite que as maiores instituicdes
financeiras do Pais alavanquem transacgoes
de ativos digitais com uma plataforma tec-
noldgica segura e compativel”, disse Mau-
ricio Barbosa, lider do grupo de Servigos
Financeiros da Accenture Brasil.

"A economia de ativos digitais é ex-
tremamente relevante para a Accenture e
para os nossos clientes, e com a nossa pro-
funda experiéncia em servigos financeiros,
estamos posicionados de forma tnica para
capturar esta oportunidade emergente. A
Web3 requer uma nova infraestrutura que
as instituigdes financeiras, particularmen-
te as dos mercados emergentes em cres-
cimento, ndo tém. A Parfin se enquadra
perfeitamente na nossa estratégia de pro-
mover a adopg¢ao da moeda digital em todo
o mundo", disse Leonardo Framil, CEO de
Growth Markets da Accenture.

Em mar¢co de 2022, a Accenture
formou o grupo de negdcios Accentu-
re Metaverse Continuum, que combina
profissionais qualificados em metaverso
e recursos com profunda experiéncia do
cliente, comércio digital, realidade es-
tendida, blockchain, gémeos digitais, in-
teligéncia artificial e 1A generativa para
ajudar os clientes a projetar, executar e
acelerar suas experiéncias espaciais e
jornadas de propriedade digital.

"A presenca global da Accenture,
aliada a sua experiéncia na industria de
tecnologia e servigos financeiros, a torna
um investidor estratégico ideal para nos
ajudar a avangar no desenvolvimento de
infraestruturas de préxima geracdo para
a adogdo global de ativos digitais. Com o
apoio da Accenture e as apresentacoes que
eles podem fazer em nosso nome, estamos
posicionados de uma forma ainda mais
forte para ajudar clientes no Brasil a exe-
cutar suas estratégias de ativos digitais e
expandir nossas ofertas de solugdes para
novos clientes em outras partes da Améri-
ca Latina e em todo o mundo”, disse Mar-
cos Viriato, cofundador e CEO da Parfin.

A Parfin é a mais recente empresa a
juntar-se ao Project Spotlight da Accen-
ture Ventures, um programa de desen-
volvimento focado no investimento em
empresas que criam ou aplicam tecnolo-
gias empresariais disruptivas. Para além
do financiamento, o Project Spotlight liga
startups tecnoldgicas emergentes a Global
2000 para preencher lacunas estratégicas
de inovacdo e oferece um acesso a experi-
éncia de dominio e aos clientes empresa-
riais da Accenture, ajudando as startups
a aproveitar a criatividade humana e a
cumprir a promessa da sua tecnologia. Os
termos do investimento ndo foram di-
vulgados.

A Accenture é uma empresa lider glo-
bal de servigos profissionais que colabora
com grandes companhias, governos e ou-
tras organizagdes a construir sua esséncia
digital, otimizar suas operagdes, acelerar o
crescimento das receitas e aprimorar ser-
vigos ao cidaddo - criando valor tangivel
com velocidade e escala. E uma empresa
liderada por talento e inovagdo com 738
mil pessoas atendendo a clientes em mais
de 120 paises. Tecnologia é hoje uma parte
essencial da mudanga, e nds somos uma
das lideres mundiais a ajudar a impulsio-
nar essa atitude, com fortes relacionamen-
tos no ecossistema.
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Crescimento de marketplaces chineses
liga alerta nos varejistas nacionais

Andlise do cendrio com aumento da participagdo das empresas asidticas
no pais e alternativas para o comércio nacional

Antecipagiao da moda, baixo custo e in-
teligéncia artificial sdo as principais carac-
teristicas que tornaram a Shein a varejista
on-line de maior sucesso, em 2022. Nao a
toa, o crescimento do marketplace chineés,
no Brasil, ja superou em vendas os maiores
nomes nacionais, como Renner, Riachuelo
e C&A em vendas. Segundo o relatério do
BTG Pactual, a Shein faturou R$ 8 bilhoes,
em 2022, um salto de 300% em relagdo a
2021. Outros players asiaticos também es-
tdo ganhando espago entre os consumido-
res brasileiros. De acordo com a pesquisa
Webshoppers, da NielsenlQ|Ebit e Bexs,
em 2021, 56% dos consumidores brasi-
leiros ja tinham realizado compras na Sho-
pee, 21% na Shein e 44% no AliExpress.
Para o consultor em importagdo da China,
Rodrigo Giraldelli, a competi¢do com as
chinesas promete antecipar a moderniza-
¢do do varejo brasileiro quando o assunto
é a experiéncia do consumidor. Ja para o
especialista em marketplace, Alex Moro, as
asiaticas ainda ndo representam um risco
aos lojistas brasileiros, apesar de assumi-
rem uma maior fatia do mercado nacional.

No caso da Shein, a chinesa teve um
crescimento dez vezes maior do que a mé-
dia de todas as empresas brasileiras, em
apenas um ano, segundo dados divulga-
dos pelo BTG Pactual. Com sede na China,
a empresa tem expandido rapidamente
para outros paises, incluindo o Brasil, onde
esta ganhando cada vez mais adeptos. Com
rapido crescimento de vendas, a Shein ja
ultrapassou a proje¢do anual para todo o
Grupo Soma. Contudo, para o especialista
Rodrigo Giraldelli, a competitividade abre
um novo olhar para os formatos de negé-
cios tradicionais. “Nenhum varejista brasi-
leiro atua da forma que a Shein faz aqui no
pais, com uso de inteligéncia artificial para
identificar as roupas similares as das fotos
propostas pelos clientes, descontos para
indicagdes e postagens nas redes sociais
e até cupons em joguinhos disponiveis no
proprio app. Essa competi¢do vai forgar
muitos concorrentes a investirem nao sé
em inteligéncia artificial, como também

em marketing de contetdo, gameficagdo
nas compras e outras estratégias aborda-
das pela chinesa”, explica Giraldelli.

Ja para o especialista em marketplace
Alex Moro, apesar do crescimento expo-
nencial dos asiticos, nenhum concorren-
te chinés gera ameaca direta aos lojistas
fisicos ou on-line brasileiros. “Como essas
empresas estio sediadas na Asia, nio exis-
te uma competitividade direta com o mer-
cado brasileiro quando o assunto é prazo
de entrega. O cliente, muitas vezes, paga
mais caro em uma compra no mercado
livre ou em outros e-commerce nacionais
do que na Shopee ou Shein, porque a en-
trega é imediata ou em até trés dias. Além
disso, quando o assunto sdo as lojas fisicas,
vale ressaltar que, por mais que o merca-
do digital esteja crescendo, ele ainda nao
representa nem 15% das vendas totais,
no Brasil. Por isso, uma boa estratégia é
utilizar o negécio fisico para potencializar
a experiéncia de compra on-line, seja para
o consumidor ver com os préprios olhos
o produto, antes de fechar uma compra
digital, ou até mesmo como estratégia de
marketing, para ficar na lembranga dos
consumidores. Foi o que a Shein fez com a
sua loja pop-up na Barra da Tijuca, no ano
passado”, argumenta Alex Moro.

Contudo, de acordo com um relatério
da XP Investimentos as decorréncias da
presenca da varejista no solo brasileiro,
o movimento de expansao da Shein é sim
prejudicial para as companhias focadas
em média e baixa renda, uma vez que a
asiatica tem planos de aumentar o am-
biente ja competitivo do setor. Para o es-
pecialista em importagdes da China, Ro-

drigo Giraldelli, o crescimento da gigante
chinesa pode sim acender um alerta para
os varejistas, mas ndo é necessariamente
um risco, no momento. Para ele, ainda
existe espaco no mercado nacional para
os demais players. “Os lojistas brasileiros
deveriam enxergar os diferenciais que le-
vam a Shein e outros grandes marketpla-
ces asiaticos a crescer e aproveitar esse
momento para surfar essa onda. Eles nao
precisam ser concorrentes, mas podem
atuar como fornecedores locais, aprovei-
tando a estratégia de marketing e a inova-
¢do da propria plataforma’, finaliza Giral-
delli, a frente da China Gate, consultoria e
escola on-line pioneira sobre importagao
da China, com mais de dois mil alunos on-
-line em todo o Brasil.

Formado em Administracdo de Em-
presas e Economia, o paranaense Rodrigo
Giraldelli é um dos pioneiros na importa-
¢do de produtos da China para o Brasil.
CEO da China Gate, empresa especializa-
da em consultoria e educagio sobre im-
portagdo, Rodrigo auxilia comerciantes
que desejam ampliar sua margem de lu-
cro com produtos do pais asiatico. Além
da consultoria, Rodrigo também ministra
cursos on-line para ensinar empreende-
dores sobre o oficio. Com profundo co-
nhecimento em marketing digital, Giral-
delli publica, semanalmente, contetidos
nas redes sociais (@chinagatebrasil) e em
seu canal do Youtube sobre importacéo.

Alex Moro é um dos pioneiros na espe-
cializagdo de vendas por meio de marke-
tplace no Brasil. A frente da 12 escola on-
-line voltada para vendas nesse segmento,
o santista ja educou mais de 17 mil alunos
diretos e mais de 500 mil pessoas por todo
o0 pais e hoje é considerado um dos espe-
cialistas mais renomados nesse mercado.
Além de empreendedor na area, Moro
também é Influencer Oficial, parceiro Ofi-
cial Amazon, Consultor Certificado do Mer-
cado Livre e parceiro da Magazine Luiza,
principais canais de vendas do mercado de
e-commerce do Brasil.
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Executivos da Lider Aviac¢ao e da Lanlink
realizam visita ao Microsoft Technology
Center em Sao Paulo

Com o intuito de ampliar a parce-
ria entre as empresas, a CIO da Lider
Aviagdo, Celina Marinho e o diretor
de suprimentos, Rafael Carneiro, jun-
tamente com o gerente de contas da
Lanlink, Lucas Rezende, e as repre-
sentantes da Microsoft, Paula Girdao
e a Alessandra Sanga, participaram
de reunido executiva no Microsoft
Technology Center, em Sdo Paulo, no
dia 21 de junho ultimo. A visita teve
como foco a aproximacdo entre a
companhia de tecnologia, o parceiro
Lanlink e a maior empresa de aviagao
executiva da América Latina.

Tendo como finalidade ajudar os
clientes a impulsionar seus negdcios
por meio da tecnologia, a Lanlink € uma
empresa provedora de tecnologia da in-
formacdo com 34 anos de atividade no
Brasil. Em uma trajetdria marcada por
solugdes e parceiros de exceléncia, conta
com o apoio de mais de 1030 colabora-
dores e mais de 950 certificacdes técni-
cas em diversas tecnologias, além de sua
operacdo ter certificado ISO 20.000-Ges-
tao de Servicos de TI e ISO 37001- Siste-
ma de Gestdo Antissuborno. Eleita pela
52 vez uma das melhores empresas para
trabalhar no Ceara e a 62 na categoria de

grandes empresas pelo prémio GPTW-
Great Place to Work.

Atua em todo territério nacional
com centenas de organizag¢des publi-
cas e privadas no desenvolvimento
de estruturas de TI, Dados e Inteli-
géncia Artificial, Produtividade, Au-
tomacdo e Suporte Individualizado
com ferramentas inovadoras e ga-
rantindo a seguran¢a nos processos
corporativos. Entre os parceiros es-
tdo os fabricantes mundiais lideres
em tecnologia: Microsoft; IBM; Ora-
cle; Lenovo; Huawei, entre outros.
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Oncoclinicas encerra follow on de acoes
e capta R$ 896,9 milhoes

Antincio foi feito no dia 9 de junho; foram vendidas 87,5 mi de acées, a R$ 10,25
por agdo. A oferta teve forte demanda por parte de investidores, refletindo
confiangca do mercado na companhia e no setor de atuagdo

0 grupo Oncoclinicas encerrou,
no dia 23 de junho o follow on (ofer-
ta publica de distribuicdo primaria e
secunddria) de suas a¢des, anunciado
no dia 9 do més, conforme antncio de
encerramento publicado pela empre-
sa, atraindo 31 investidores estran-
geiros e 151 fundos de investimento.
Foram distribuidas 87,5 milhdes de
agdes, ao preco de R$ 10,25 por acdo,
tendo movimento um montante de R$
896,9 milhdes.

Do total vendido de a¢des, 20 mi-
lhoes foram novas agdes ordindrias
de emissdo da Oncoclinicas (tranche
primaria), e outras 50 milhdes (tran-
che secundaria), de acionistas vende-
dores - com um acréscimo de 25%
(ou seja, 17,5 milhdes de agdes).

A oferta foi coordenada pelo ban-
co Goldman Sachs - com participagao
do Banco Itati BBA, da XP Investi-
mentos e dos bancos Santander, BTG
Pactual e J.P. Morgan. A operacdo foi
realizada no Brasil, com esforcos de
colocagdo das agdes no exterior, e foi
voltada exclusivamente a investido-
res profissionais.

Os recursos provenientes da ofer-
ta, divulgados no comunicado oficial,
serdo alocados prioritariamente em
projetos de expansdo orgdnica da
companhia, que incluem unidades de
alta complexidade, e estratégias di-
recionadas a ampliar a participagio
nos servigos oferecidos na jornada
do paciente oncolégico. A decisdo em
investir em projetos deste segmento
reflete a continua demanda crescente
no setor da satide voltado a oncologia.

A Oncoclinicas - maior grupo
dedicado ao tratamento do cancer
na América Latina - tem um modelo
especializado e inovador focado em
toda a jornada do tratamento onco-
l6gico, aliando eficiéncia operacional,
atendimento humanizado e especiali-
zagdo, por meio de um corpo clinico
composto por mais de 2.600 médicos
especialistas com énfase em oncolo-
gia. Com a missdo de democratizar o
tratamento oncoldgico no pafs, ofere-
ce um sistema completo de atuagdo
composto por clinicas ambulatoriais
integradas a cancer centers de alta
complexidade. Atualmente possui
133 unidades em 35 cidades brasilei-
ras, permitindo acesso ao tratamento
oncolégico em todas as regides que
atua, com padrdo de qualidade dos
melhores centros de referéncia mun-
diais no tratamento do cancer.

Com tecnologia, medicina de pre-
cisdo e gendmica, a Oncoclinicas traz

resultados efetivos no acesso ao trata-
mento oncoldgico, realizando mais de
500 mil procedimentos no tltimo ano
(2022). Mantém parceira exclusiva no
Brasil do Dana-Farber Cancer Institu-
te, afiliado a Faculdade de Medicina
de Harvard, um dos mais reconheci-
dos centros de pesquisa e tratamento
de cancer no mundo. Possui a Boston
Lighthouse Innovation, empresa es-
pecializada em bioinformatica, sedia-
da em Cambridge, Estados Unidos, e
participacdo societdria na MEDSIR,
empresa espanhola dedicada ao de-
senvolvimento e gestdo de ensaios
clinicos para pesquisas independentes
sobre o cancer. A companhia também
desenvolve projetos em colaboragio
com o Weizmann Institute of Science,
em Israel, uma das mais prestigiadas
instituicdes multidisciplinares de ci-
éncia e de pesquisa do mundo, tendo
Bruno Ferrari, fundador e CEO da On-
coclinicas, como membro de seu board
internacional.
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R$ 350 milhoes serao investidos na
construcao e modernizacao de unidades
operacionais dos Correios

Empresa vinculada ao Ministério das Comunicagées prevé que todas as mais

de seis mil agéncias sejam reformadas nos proximos trés anos

L .24 CORREI

Os Correios irdo investir cerca de
R$ 350 milhdes na construgio e mo-
dernizacdo de centros operacionais e
reforma de agéncias. A iniciativa é um
dos projetos estratégicos prioritarios
anunciados pela nova diretoria da es-
tatal durante a apresentacdo do balan-
¢o de 100 dias ao ministro das Comu-
nicagoes, Juscelino Filho, em junho.

Para Juscelino Filho, a nova gestdo
dos Correios tem um grande desafio
em mudar a imagem da estatal e tra-
zer novas diretrizes aos servigos ofe-
recidos. “Vamos investir na infraes-
trutura dos Correios para resgatar a
qualidade dos servigos prestados aos
brasileiros. Além disso, precisamos
criar processos mais modernos para
atender o mercado e impulsionar
uma nova cultura dentro da estatal”,

finaliza o ministro.

Um dos projetos da estatal é a
constru¢do de um moderno complexo
operacional em Brasilia (DF). Com in-
vestimento estimado em R$ 190 mi-
lhdes, a unidade terd mais de 40 mil
m? de 4rea construida e ird abrigar as
operagdes de tratamento e um centro
de logistica integrada. Ja em Natal
(RN), sera construido um hub inter-
nacional para o tratamento de enco-
mendas. Também serdo reformados
os centros operacionais de Londrina
(PR) e Sao Luis (MA).

Ainda neste ano, os Correios da-
rdo inicio as obras para reformar
mais de 400 agéncias. O planeja-
mento é que todas as mais de 6 mil
agéncias da rede propria passem por

obras de infraestrutura nos préximos
trés anos.

Em acordo com a agenda am-
biental do Governo Federal, a estatal
também ird entregar a sociedade um
prédio acessivel e sustentavel, com
painéis fotovoltaicos que geram ener-
gia elétrica por meio da captacdo da
luz solar, e sistema de ar-condiciona-
do inteligente, permitindo reduzir as
despesas relativas a conta de energia
elétrica e contribuindo com a susten-
tabilidade ambiental.

Além da injecdo de recursos nas
economias regionais e locais, os pro-
jetos de construgdo e modernizagdo
de unidades dos Correios irdo gerar
empregos diretos e indiretos, benefi-
ciando a sociedade.
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Biomm recebe autorizacao da Anvisa para
fabricacao de biomedicamentos na fabrica
em Nova Lima (MG)

Certificado de Boas Prdticas de Fabricagdo atestou qualidade

e seguranga dos processos de fabricagdo e envase

A Biomm, pioneira em biomedi-
camentos no Brasil, acaba de rece-
ber o Certificado de Boas Praticas de
Fabricacdo (CBPF) com aprovagao
das etapas de fabricacdo e envase de
produtos estéreis da planta fabril da
biofarmacéutica em Nova Lima, Mi-
nas Gerais.

Esta certificacdo terd um papel
fundamental para ampliar a partici-
pagdo da companhia no mercado e
expandir o portfélio. “Esta conquista
representa um novo ciclo para a com-
panhia que, além de licenciar medica-
mentos biolégicos de farmacéuticas
internacionais que ndo tém presenca
no Brasil, passara a produzir biome-
dicamentos que contribuirdo para

ampliar o acesso dos brasileiros a
tratamentos inovadores”, comenta
Heraldo Marchezini, CEO da Biomm.

A certificacdo é concedia pela
Agéncia Nacional de Vigilancia Sani-
taria (Anvisa) apds um rigoroso pro-
cesso de auditoria para atestar os ni-
veis de qualidade e de seguranca. Em
setembro de 2019, a companhia foi
certificada com o CBPF para executar
a embalagem secundaria de medica-
mentos estéreis.

A fabrica da Biomm recebeu in-
vestimentos de US$ 90 milhdes e tem
capacidade para produzir o equiva-
lente a até 20 milhdes de frascos e
20 milhdes de carpules (seringas) de

biomedicamentos por ano. Recente-
mente, a companhia concluiu a pro-
ducdo dos lotes de Glargilin® (insuli-
na glargina), que atualmente esta em
estudo de estabilidade.

A Biomm tem a missdo de de-
senvolver, produzir e comercializar
biomedicamentos de competitivida-
de global, com qualidade e acessibi-
lidade. O foco da companhia esta no
desenvolvimento de medicamentos
biolégicos, acessiveis para tratamen-
to de doengas cronicas no pais. Com
inovacdo em seu DNA, a companhia
é pioneira no setor de medicamentos
biotecnolégicos no Brasil. Tem sede e
fabrica em Nova Lima (MG). E listada
na bolsa de valores (B3:BIOM3).
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Maior empresa brasileira produtora de ago foi destaque do prémio Melhores
do ESG, promovido pela revista Exame, que reconhece as empresas com as
melhores prdticas ambientais, sociais e de governanga

A Gerdau, maior empresa brasi-
leira produtora de aco, foi, mais uma
vez, destaque na categoria Mineragdo,
Siderurgia e Metalurgia do Melhores
do ESG, prémio promovido pela re-
vista Exame. A premiacdo reafirma a
evolucdo da jornada de sustentabili-
dade da companhia em todas as suas
dimensdes: social, ambiental e de go-
vernanga.

“O ago esta presente na vida de
todos noés e estamos, a cada dia, re-
forcando nosso compromisso com a
construgdo de um futuro ainda mais
sustentavel. Buscamos atuar proati-
vamente na busca de solu¢des para
os diversos desafios da sociedade,
gerando valor para todos os nossos
stakeholders”, ressalta Gustavo Wer-
neck, CEO da Gerdau.

A companhia transforma, por
ano, mais de 11 milhdes de tone-
ladas de sucata metalica em novos
produtos de ago. Cerca de 71% do
aco produzido nas usinas da com-
panhia tem como matéria-prima a
sucata, e a cada tonelada produzida
com ela equivale a deixar de emi-
tir 1,5 toneladas de gases de efeito
estufa.

Em func¢io de uma matriz de pro-
ducdo sustentavel, a Gerdau possui,
atualmente, uma das menores mé-
dias de emissdo de gases de efeito
estufa (COze), de 0,89 t de COe por
tonelada de ago, o que representa
aproximadamente a metade da média
global do setor, de 1,91 t de CO,e por
tonelada de ago (worldsteel). Para
2031, a meta da Gerdau é diminuir as
emissdes de carbono para 0,83 t de
CO.e por tonelada de aco.

@ GERDAU

0 futuro se molda

Por sua vez, a estratégia social da
empresa segue focada nos pilares de
educagdo empreendedora, habitacdo
e reciclagem. Maior programa social
da histéria da Gerdau, o “Reforma que
transforma” tem o compromisso de re-
formar mais de 13 mil casas vulnera-
veis no Brasil, contribuindo para mu-
dar o panorama da habitagdo no Pais.

No ambito da governanga corpo-
rativa, a Gerdau possui metas de de-
sempenho em indicadores ligados ao
ESG no Plano de Incentivo de Longo
Prazo (ILP) para lideranc¢a da compa-
nhia, incluindo emissdes de gases de
efeito estufa e mulheres na posicao de
lideranga - este ultimo, com o com-
promisso de chegar a 30% em 2025.

PREMIO

O Melhores do ESG é o principal
guia do capitalismo consciente e da
responsabilidade social no Brasil. A
publicagio foi criada em 2000, como
Guia EXAME de Boa Cidadania Corpo-
rativa, posteriormente rebatizada de
Guia EXAME de Sustentabilidade. H4
mais de duas décadas, o guia retine as
organizacdes que sdo referéncia em
ESG e que contribuem para o desen-
volvimento sustentavel da economia.

Em 2020, a metodologia foi refor-
mulada para dar mais énfase aos cri-
térios ESG, em linha com o pioneiris-
mo da Exame, a primeira publicacio
a ter um guia de sustentabilidade e a

primeira a ter uma area inteiramente
dedicada ao ESG.

Com 122 anos de histéria, a Ger-
dau é a maior empresa brasileira pro-
dutora de aco e uma das principais
fornecedoras de agos longos nas Amé-
ricas e de agos especiais no mundo. No
Brasil, também produz acgos planos,
além de minério de ferro para consu-
mo proprio. Além disso, possui uma
divisdo de novos negdcios, a Gerdau
Next, com o objetivo de empreender
em segmentos adjacentes ao ago. Com
0 propdsito de empoderar pessoas
que constroem o futuro, a companhia
estd presente em 9 paises e conta com
mais de 36 mil colaboradores diretos e
indiretos em todas as suas operagdes.

Maior recicladora da América Lati-
na, a Gerdau tem na sucata uma impor-
tante matéria-prima: 71% do ago que
produz é feito a partir desse material.
Todo ano, 11 milhdes de toneladas de
sucata sdo transformadas em diversos
produtos de ago. A companhia tam-
bém é a maior produtora de carvio ve-
getal do mundo, com mais de 250 mil
hectares de base florestal no estado de
Minas Gerais. Como resultado de sua
matriz produtiva sustentavel, a Ger-
dau possui, atualmente, uma das me-
nores médias de emissdo de gases de
efeito estufa (CO,e), de 0,89 t de COe
por tonelada de ago, o que representa
aproximadamente a metade da média
global do setor, de 1,91 t de COe por
tonelada de ago (worldsteel). Para
2031, a meta da Gerdau é diminuir as
emissdes de carbono para 0,83 t de
CO; e por tonelada de aco. As agdes
da Gerdau estdo listadas nas bolsas de
valores de Sao Paulo (B3), Nova [orque
(NYSE) e Madri (Latibex).
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XP Inc. atinge marca historica de
R$ 1 trilhdao em ativos de clientes

A XP Inc. (Nasdaq:XP) ultrapas-
sou pela primeira vez em sua histéria
a marca de R$ 1 trilhdo em ativos de
clientes. A empresa fundada por Gui-
lherme Benchimol, em 2001, se con-
solida como uma das maiores e mais
relevantes instituicdes financeiras
brasileiras. Um marco no que pode
ser considerada uma das principais
histérias de empreendedorismo bra-
sileiro nas ultimas décadas. Como
comparacdo, em 2017, a empresa
possufa R$ 100 bilhdes em ativos de
clientes, um crescimento de 10 vezes
em apenas seis anos.

Desde sua origem, a companhia
vem democratizando o acesso a in-
vestimentos e servicos financeiros de
qualidade e teve papel fundamental
na transformagéo do sistema financei-
ro brasileiro. A eliminacdo de diversas
taxas antes cobradas por instituicdes
financeiras gerou bilhdes de reais em
economia para os consumidores. A
empresa também foi pioneira no mer-
cado de assessores de investimento,
fomentando uma nova e desejada
profissdo para milhares de pessoas, e
levando assessoria de exceléncia para
milhdes de clientes. Hoje, a companhia
possui mais de 13 mil assessores co-
nectados a sua plataforma e mais de 4
milhdes de clientes.

A empresa, que nasceu como um
escritério de agente autéonomo, se
transformou anos depois em uma
corretora e, mais recentemente, em
uma instituicdo financeira completa,
para todos os tipos de investidores
e empresas. A XP Inc. também tem
evoluido em servigos e produtos tra-
dicionais, oferendo uma experiéncia
mais completa para os seus clientes.
Os cartoes XP Visa Infinite, por exem-
plo, foram eleitos os melhores do
Brasil em ranking do site Melhores
Cartdes, que engloba os cartdes do

Guilherme Benchimol, fundador e presidente do conselho de administragdo
da XP, no B2B XPerience, evento onde foi anunciada a marca histérica

de R$ 1 trilhdo em ativos de clientes da XP

mercado com os melhores beneficios
e menores juros. O levantamento le-
vou em consideragdo aspectos como
beneficios com foco nas vantagens
em viagens, anuidade, taxa de juros
rotativo e isencdo de tarifas.

Em 2023, a XP foi reconhecida
pela quinta vez seguida como a me-
lhor assessoria de investimentos, em
premiacao da Folha de S. Paulo, reali-
zada a partir de pesquisa do Datafo-
lha. A empresa é a tnica a receber o
prémio desde que a categoria “Inves-
timentos” foi criada. Além disso, a XP
ocupou a 122 posi¢do no ranking das
marcas mais valiosas do Brasil, esti-
mada em mais de R$ 1,8 bilhdo, em
levantamento recente da consultoria
global Interbrand.

“Nosso sonho grande é continuar
transformando a inddstria financei-
ra brasileira. Nosso proposito é o de
ajudar os brasileiros e brasileiras a

investirem melhor, oferecendo as-
sessoria de investimento com alinha-
mento de longo prazo e produtos di-
ferenciados para que possam fazer as
melhores escolhas. Estamos muito fe-
lizes em ultrapassar a marca de R$ 1
trilhdo em ativos de clientes, mas ain-
da estamos apenas no inicio da nos-
sa jornada. Seguiremos trabalhando
duro e com muita humildade todos os
dias para atingir outros sonhos ‘im-
possiveis”, afirma Thiago Maffra, CEO
da XP Inc.

A XP Inc. é a maior plataforma
de investimentos do Brasil, dona das
marcas XP, Rico, Clear, entre outras. A
XP Inc. tem 4 milhdes de clientes ati-
vos e mais de R$ 1 trilhdo de ativos de
clientes. Nos ultimos 22 anos, a em-
presa vem transformando o mercado
financeiro brasileiro para melhorar a
vida das pessoas, garantindo relagdes
mais transparentes entre os clientes e
as institui¢des financeiras.
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UnitedHealth Group Brasil lanc¢a a segunda
edicdo de seu Relatorio ESG

Documento, dividido em nove temas, lista as prdticas ambientais, sociais
e de governanca aplicadas pela companhia em 2022

O UnitedHealth Group Brasil, gru-
po de saude e assisténcia médica di-
versificada constituido por cinco uni-
dades de negécio (Amil, Amil Dental,
Amil Cuidados Integrados, Amil Pla-
nos Individuais e Americas), reafirma
seu compromisso com as boas prati-
cas ambientais, sociais e de governan-
¢a ao langar, nesta segunda-feira, 19
de junho, a segunda edi¢do de seu Re-
latorio ESG, relativo ao ano de 2022.
Dividido em nove temas diretamente
ligados as atividades da organizacéo,
ele detalha e torna publica a forma
como a empresa realiza seus compro-
missos nesses aspectos.

Entre os principais pontos do do-
cumento, o Relatério informa que:

Foi obtida uma reducgido de 52%
no desperdicio de alimentos nos res-
taurantes das unidades assistenciais
da Companhia quando comparado
com os resultados de 2021, através
do projeto Desperdicometro. Com
enfoque no consumo consciente, esse
programa tem como meta a redugdo
da perda de comida em até 18 gramas
per capita por prato.

Os pacientes passaram a contar
com mais linhas de cuidado preventi-
vo, como a de Cancer de Mama, que
promove o acesso a mamografia para
mulheres entre 50 e 74 anos, contri-
buindo para o diagnéstico precoce.
Esse é um exemplo de priorizacdo de
investimento em cada segmento, um
dos fatores que motivou a mudancga
realizada em 2022 na governan¢a da
companhia, com a institui¢ao de cinco
unidades de negdcios.

0 UnitedHealth Group Brasil
busca, frequentemente, promover
impactos sociais relevantes, como ao

estabelecer metas de Inclusdo e Di-
versidade que criaram o compromis-
so de que 50% de todas as contrata-
¢cOes de 2023 para os cargos que vao
de Gerente Seniores a Diretores Exe-
cutivos sejam de um grupo diverso: a
partir de 50 anos, pessoas pretas ou
pardas (autodeclaradas), mulheres,
pessoas com deficiéncia ou LGB-
TQIAP+. J& para cargos do Executive
ou Senior Leadership Team, 75% de
todas as contratagdes de 2023 preci-
sam ser de um grupo diverso.

A empresa ndo deixa de cuidar de
quem cuida de seus clientes ao buscar
melhorar a experiéncia de suas 36 mil
pessoas colaboradoras por meio de
programas que geram lacgos signifi-
cativos. Como o Projeto Toucas Afro,
que disponibiliza esse equipamento
nos tamanhos P, M e G nas unidades
assistenciais e tenta tornar a experi-
éncia dos profissionais mais conforta-

vel, gerando bem-estar e sentimento
de pertencimento.

“Acredito que o principal contetido
do Relatdrio sdo os trechos que tra-
tam do cuidado com os clientes - que
sdo nossa razdo de ser. O documento
mostra como expandimos esse cuida-
do as pessoas, a sociedade e ao meio
ambiente em 2022, promovendo um
ecossistema acolhedor, seguro e di-
verso que propicia o desenvolvimento
de potencialidades. E aponta ainda as
nossas praticas em gerenciamento de
riscos, sustentabilidade e suprimentos,
bem como os investimentos, perspec-
tivas futuras e os dados financeiros da
empresa. Dessa forma, além de permitir
uma autoavaliagdo da companhia em
seus compromissos de ESG, possibilita
que todos que se relacionam conosco se
tornem colaboradores ativos da nossa
jornada”, destaca o CEO do UnitedHeal-
th Group Brasil, Ricardo Bottas.
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Relatorio de Gestao Unimed-BH 2022
recebe o selo GRI

Mais uma vez a Global Reporting Initiative, localizada na Holanda, reconhece o Relatdrio
da Unimed-BH; instituicdo é referéncia mundial em relatos de gestdo

O Relatério de Gestdo da Unimed-
-BH acaba de conquistar o Selo GRI -
Global Reporting Initiative, referéncia
em todo o mundo em padrdes de re-
latdrios de gestdo e sustentabilidade.
A GRI emite sua chancela “Materiality
Disclosures Service” para os relatos
de prestagdo de contas que seguem o
padrio estabelecido, com o objetivo de
alinhar os relatos de sustentabilidade.

“A Unimed-BH preza, ndo apenas
por excelentes resultados na gestdo,
mas também pela credibilidade das
informacdes que sao divulgadas sobre
0 nosso negocio. A conquista do selo
GRI por mais um ano é uma evidéncia
do nosso compromisso com praticas
sustentaveis, com a transparéncia e a
ética”, afirma o diretor-presidente da
Unimed-BH, Frederico Peret.

A Unimed-BH passou a adotar o
modelo GRI para a producdo de seus
relatérios em 2015 e, desde entio,
obtém a certificagdo do instituto, que
é sediado na Holanda. Os indicadores
possibilitam a comparabilidade dos
dados emitidos por organiza¢des em
todo o mundo e sdo utilizados pelas
grandes empresas de todos os seg-
mentos. O processo adotado pela
Cooperativa inclui a realizagdo de
uma pesquisa de materialidade - um
movimento de escuta dos principais
publicos de relacionamento - do qual
sdo definidos os temas prioritarios a
serem tratados no relatorio.

Além disso, mais uma vez foi ali-
nhada a estrutura da GRI com o Inter-
national Integrated Reporting Council
- IIRC, chamado Relato Integrado, de-
monstrando o valor gerado e compar-
tilhado pela Cooperativa durante o ano.
Assim como a GRI, o IIRC é uma organi-

Frederico Peret, presidente
da Unimed-BH

zagdo sem fins lucrativos, que se dedica
a disseminar padrdes para o relato dos
desempenhos econdmico, ambiental e
social das empresas e organizagdes pu-
blicas ou privadas, considerados boas
praticas de governanca.

O Relatério de Gestao 2022 da
Unimed-BH apresenta a prestagdo
de contas das principais iniciativas
da Cooperativa, entre elas, acdes de
governanga, resultados econOmi-
cos, responsabilidade sociocultural
e ambiental, inovagdo e reputacgdo,
além de projetos voltados para seus
publicos estratégicos, como médicos
cooperados, clientes, colaboradores e
rede de servicos.

Desde 2012, a Unimed-BH ¢ sig-
natdaria do Pacto Global da ONU, mem-
bro da Rede Desafio 2030 desde a sua
criacdo em 2020 e, com isso, estd
comprometida com os Objetivos do
Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

A Rede 2030 é composta por orga-
nizagdes lideres em sustentabilidade
de Minas Gerais que se uniram para
ampliar a contribui¢do do setor em-
presarial mineiro para o cumprimen-
to da Agenda de Desenvolvimento da
ONU até 2030 e seus 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel (ODS).

SUSTENTABILIDADE COMO FOCO

Como cooperativa de trabalho mé-
dico, a Unimed-BH possui uma atua-
¢do em linha com os principios do ESG
- sigla em inglés para as boas praticas
ambientais (Environmental), Sociais
(Social) e de Governanca (Governan-
ce). No aspecto social, o objetivo é ge-
rar valor a partir do relacionamento
com os diversos publicos. Destaque
para o Instituto Unimed-BH que este
ano marca 20 anos de sua atuacgdo jun-
to a sociedade, consolidando-se como
um dos maiores programas de capta-
¢do de recursos por meio de pessoas
fisicas do pais. No ambiental, o foco é
utilizar os recursos naturais de forma
consciente, o descarte adequado de
residuos e a reciclagem, contribuindo
para a preservacao hoje e no futuro.
Alguns exemplos sdo: a utilizagdo de
energia limpa (100% da energia usada
é proveniente de fontes renovaveis), a
adoc¢do de espagos publicos da capital
e o incentivo a coleta seletiva com o
apoio a uma rede de cooperativas de
coleta seletiva.

Ja no viés de governanca, a busca
continua é evoluir nas boas praticas de
gestdo e compliance que ja vém sendo
adotadas pela Cooperativa ao longo dos
anos, mantendo o foco na sustentabili-
dade do negécio e garantindo também
uma performance financeira que ga-
ranta seguranga no futuro.
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Sicoob Engecred inaugura nova
agéncia em Belo Horizonte

O ponto de atendimento, localizado no Bairro Savassi, se destaca pela estrutura moderna

0O Sicoob Engecred inaugurou, no
dia 15 de junho ultimo, a sua nova
agéncia em Belo Horizonte (MG).
Localizado na Rua Alagoas, n? 1.336,
no Bairro Savassi, o ponto de aten-
dimento alia arquitetura moderna e
alto investimento em tecnologia, ofe-
recendo uma experiéncia Unica aos
associados. A inauguracdo foi pres-
tigiada por conselheiros, diretores,
cooperados, colaboradores e autori-
dades, que compartilharam mais um
momento histdrico para a instituicdo.

“O Sicoob Engecred nasceu no
berco da Engenharia, por volta de
1997, em Belo Horizonte. E nos anos
2000, em Goiania, inspirados pela ex-
periéncia mineira, também fundamos
uma cooperativa voltada a engenhei-
ros e arquitetos. Mais tarde, em 2019,
essas histérias se fundiram com a
unificacdo das institui¢des, trazendo
conquistas significativas apoiadas
nos valores e principios cooperativis-
tas”, ressalta o presidente do Conse-
lho de Administragao do Sicoob Enge-
cred, Argemiro Mendonga.

0 atendimento aos cooperados na
nova agéncia serd iniciado na préxima
segunda-feira (19). Para o diretor-
-presidente, Fabricio Modesto Cesar,
a mudan¢a de endereco do Bairro
Santo Agostinho para o Bairro Savassi
¢ mais um resultado positivo desde a
unido entre o entdo Sicoob Engecred-
-GO e o Sicoob Engecred-MG, seguido
de outras rubricas importantes. “Em
novembro de 2019, os ativos da coo-
perativa de Minas Gerais totalizavam
R$ 83,6 milhdes e de Goids R$ 812,8
milhdes. J& em 2022, encerramos o
exercicio com mais de R$ 2,8 bilhdes
de ativos totais administrados”, revela.

Em relacdo a carteira de crédito,

segundo Fabricio, naquele mesmo pe-
riodo o Sicoob Engecred-MG possuia
R$ 27,6 milhdes, enquanto o Sicoob
Engecred-GO tinha R$ 343,4 milhges.
Por sua vez, no Relatério Anual de
2022, a cooperativa unificada regis-
trou quase R$ 1,3 bilhdo. Essa soma
de esforcos também impactou no
nimero de cooperados. A época, as
singulares tinham, juntas, 11,6 mil
associados. Atualmente, sdo mais de
19,2 mil.

FRANCA EXPANSAO

“Nessa nova fase do Sicoob Enge-
cred, de franca expansio, ultrapassa-
mos as barreiras territoriais de Goias
e Minas Gerais, tendo associados em
mais 24 unidades da Federagdo tam-
bém por meio da associacdo digital”,
acrescenta o diretor-presidente.
Além da agéncia de Belo Horizonte,
a cooperativa possui pontos fisicos
de atendimento em Montes Claros
(MG), Uberlandia (MG), Goiania (GO)
e Aparecida de Goiadnia (GO), sendo
que a agéncia no Tridngulo Mineiro

foi inaugurada em junho de 2022.

Para 2023, o Sicoob Engecred
prevé a abertura de novos escrito-
rios de negécios em Betim (MG), Juiz
de Fora (MG), Campo Grande (MS),
Campinas (SP), Sdo Paulo (SP) e Bra-
silia (DF). “Estamos ha 23 anos no
mercado e, hoje, figuramos entre as
maiores cooperativas do Sistema Si-
coob. Vamos continuar expandindo
estrategicamente nossas atividades
e cumprindo, com seriedade e de-
terminacdo, o propo6sito de conectar
pessoas para promover justica finan-
ceira e prosperidade”, conclui Arge-
miro Mendonga.

O Sicoob Engecred é uma insti-
tuicdo financeira cooperativa sélida,
classificada como A(bra) pela Fitch
Ratings, e com seus niimeros audita-
dos pela Ernst & Young. Soma a sua
trajetdria, ainda, 13 premiagdes como
uma das Melhores Empresas para
Trabalhar, em rankings regionais e
nacionais do Great Place To Work
(GPTW).
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Drogaria Araujo tem mais de mil vagas para
diversas areas; todas as oportunidades estao
disponiveis para Pessoas com Deficiéncia

Consolidada como a maior rede
de drogarias de Minas - com 300 lojas
em 50 cidades mineiras - e em fran-
ca expansdo, a Drogaria Araujo esta
com mais de 1.100 vagas de emprego
disponiveis no Estado, em diferentes
areas da empresa, para cargos admi-
nistrativos e operacionais. Os interes-
sados devem acessar o site da rede
(https://trabalheconosco.araujo.
com.br/), onde é possivel obter in-
formagdes sobre as oportunidades e
realizar a inscrigdo.

Segundo a Coordenadora de Atra-
¢do e Selecao, Patricia Coura, a Araujo
disponibiliza todas as vagas para a
atracdo de PcD (Pessoa com Defici-
éncia). A estratégia esta alinhada ao
objetivo da empresa de construir um
ambiente ainda mais inclusivo. “Sao
muitas as vantagens de oportunizar
pessoas com bagagens e experiéncias
de vida distintas, entre elas estd o es-
timulo a criatividade e a construcido
de um ambiente acolhedor, humano e
colaborativo, onde todos se ajudam e
se respeitam”, pontua Patricia.

A coordenadora explica que hoje ha
naempresa uma area dedicada a acolher
e acompanhar a trajetdria destes profis-
sionais. “Nosso objetivo é disponibilizar
um ambiente que permita as pessoas
com deficiéncia, independentemente de
qual seja, executarem suas atividades
com autonomia, seguranga e satisfacdo”.
Essa equipe, explica Patricia, trabalha
de maneira proativa, indo até o local de
trabalho daquele colaborador com defi-
ciéncia para certificar de que o ambiente
esteja corretamente adaptado, quando
necessario, e todas as necessidades do
colaborador atendidas.

Para Patrick Hernanes da Silva Sou-
za, que é deficiente fisico e foi admitido

na Araujo ano passado, tendo sendo
promovido poucos meses depois - pas-
sando de operador de caixa para au-
xiliar de loja-, o suporte e o apoio dos
colegas sdo fundamentais para uma
rotina de trabalho mais leve e produti-
va. “A minha deficiéncia ndo me limita e
consigo executar as atividades do dia a
dia. Ainda assim, meus colegas, quando
eu preciso, estdo sempre prontos para
me ajudar. Ter esse suporte da equipe é
importante e motivador”.

Na Araujo desde 1996, Gleison
de Souza Mourdo, que é operador
logistico, conta que sua deficiéncia
auditiva nunca o impediu de executar
sua fungdo. “Sempre me senti muito
acolhido aqui na Araujo. Gosto muito
de trabalhar na empresa e sou grato
a todas as pessoas que me ajudaram
e me ajudam diariamente, com paci-
éncia e atencdo”. Para Gleison, estabe-
lecer uma cultura organizacional em
que todos se ajudam e se respeitam é
primordial para que as pessoas com
deficiéncia possam se desenvolver.

Projeto Cordao de Girassol - Ain-
da segundo Patricia, esta nos planos
da Araujo implementar, em breve, o
Cordao de Girassol para os colabora-
dores com deficiéncias ndo visiveis,

permitindo aos clientes identifica-
-los, de modo a evitar situagdes cons-
trangedoras. “O que queremos com
isso é gerar empatia, mostrando aos
clientes que aquele colaborador pode
demorar um pouco mais para execu-
tar determinada atividade, ou mesmo
precisar do suporte de um colega,
e suas limitagdes precisam ser res-
peitadas. Construir um ambiente de
respeito requer a colaboragio de to-
dos os publicos, inclusive de nossos
clientes”. O corddo verde com giras-
s6is amarelos estampados foi criado
em 2016 na Europa e tem conquis-
tado cada vez mais espago no mun-
do, garantindo mais tranquilidade e
acolhimento as pessoas que possuem
transtornos ou deficiéncias que nio
sdo facilmente percebidos.

Com mais de 5 milhdes de clientes
atendidos por més, a Drogaria Araujo,
maior rede de drogarias de Minas, co-
mecou sua histériaem 1906 na recém-
-fundada capital mineira. Em franca
expansdo, a rede ja esta presente em
50 cidades de Minas Gerais por meio
de suas mais de 300 lojas. O objetivo
da Araujo é manter o crescimento sus-
tentavel, focado na inovagdo e pionei-
rismo, caracteristicas que tornaram a
marca uma referéncia no mercado.
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Economia de Minas volta a crescer em
niveis inferiores a taxa média nacional

PIB mineiro sobe apenas 0,9% no primeiro trimestre de 2023, destoando
da média nacional que atingiu 1,9% no mesmo periodo
Valor bruto estimado chegou a R$ 228,7 bilhdes, impulsionado por bons
resultados, sobretudo, do setor agropecudrio, que cresceu 10%

Carlos Alberto Teixeira de Oliveira*

A economia mineira
apresentou evolugdo de
0,9% no primeiro trimes-
tre de 2023, depois de dois
trimestres consecutivos de
retracdo. Nos trés primei-
ros meses deste ano, o Pro-
duto Interno Bruto (PIB)
de Minas Gerais foi estima-
do em R$ 228,7 bilhdes.

A performance favo-
ravel da produc¢do de soja
e do minério de ferro im-
pulsionou os resultados,
que foram apresentados e
analisados pela Fundacdo
Jodo Pinheiro (FJP) duran-
te evento ocorrido no dia
15 de junho.

Em Minas Gerais, o Va-
lor Adicionado Bruto (VAB),
que representa o valor que
cada setor da economia

acresce ao niamero final de

tudo que foi produzido em
uma regido, totalizou em R$
203,1 bilhdes, e, na compo-
sicdo associada as ativida-
des, o setor agropecudrio
foi responsavel por R$ 15

bi (7,4% do total); a indus-
tria, por R$ 56,3 bi (27,7%
do total); e os servicos, por
R$ 131,8 bilhdes (64,9% do
total), também em referén-
cia ao primeiro trimestre
de 2023.

AGROPECUARIA
SE DESTACA

Apés desaceleragdo no
ultimo trimestre de 2022,
em Minas e no Brasil, de-
vido a problemas clima-
ticos que resultaram na
quebra da safra de soja, o
setor foi um dos responsa-
veis pela evolugdo do PIB
do estado nos trés primei-
ros meses de 2023. Isso
ocorre, principalmente,
pela recuperagido na pro-
dugdo de grdos, com pre-
visdo de safra recorde no
cenario nacional.

A soja representa 46%
do valor de producgdo da
pauta agricola nacional de
acordo com o Levantamen-
to Sistematico de Producdo

Grafico 1: Taxa de variacéo no trimestre contra o trimestre imediatamente anterior do
indice de volume do Produto Interno Bruto Trimestral - Minas Gerais e Brasil — 1°
Trimestre/2019-1°Trimestre/2023
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Agricola (LSPA), do IBGE,
com previsdo de aumento
de 24,7% anualmente.

Em Minas Gerais, a ati-
vidade agropecuaria apre-
sentou expansdo de 10%
no primeiro trimestre no
ano, comparada aos ulti-
mos trés meses de 2022.
Somente a soja tem previ-
sdo de aumento de 6,3%.

MAIS SETORES

A producdo de minério
de ferro foi outra atividade
econdmica que contribuiu
para expansdo do PIB mi-
neiro e do brasileiro nos trés
primeiros meses de 2023. O
segmento apresentou cresci-
mento de 4,2% em Minas Ge-
rais, na comparagdo do pri-
meiro trimestre de 2023 com
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o ultimo trimestre de 2022, e
de 19,9% com o mesmo tri-
mestre do ano passado.

No estado, a atividade
de energia e saneamento
apresentou evolugdo de 1%
no primeiro trimestre de
2023 em relagdo ao trimes-
tre imediatamente anterior.
Ja o comércio evoluiu 0,6%
em comparagdo com os trés

altimos meses de 2022.

Ainda em Minas Gerais,
o setor da administragdo pu-
blica expandiu-se 0,3% no
primeiro trimestre do ano.

O setor industria de
transformagdo, formado, por
exemplo, pelas industrias de
veiculos automotores e far-
maceéuticas, apresentou que-

Tabela 1: Taxas de variacdo real (%) do Produto Interno Bruto e do Valor
Adicionado das atividades econdmicas por diferentes 6ticas de comparacdo -
Minas Gerais e Brasil - 1° Trimestre/2023

1° Trim.23/
4° Trim.22 (série
com ajuste

AGREGADOS

1° Trim.23/
1° Trim.22

Acumulada no
ano (2)

- Anualizada
MACROECONOMICOS

sazonal)

e MINAS GERAIS X BRASIL -
PIB 0,9 2,9 2,9 38 TAXA ANUAL
vA 1.0 35 35 i DE CRESCIMENTO DO
Agropecuiria 10,0 -2,9 -2,9 9.5 PIB - PRODUTO
Inddstrla 16 5.6 56 19 INTERNO BRUTO -
Ind. Extrativa Mineral 4.2 19,9 19,9 3.5 2011/2022 - EM %
Ind. de Transformagao 04 23 23 01 Ano Minas Gerais Brasil
Const.rugéo -0,1 09 09 38 2001 012 139
Energia e Saneamento 1,0 6,2 6,2 6,1 2002 P 308
Servigos 0,1 2,8 2,8 4,6 . .
Comeércio 06 1.8 18 20 2003 2,13 1,14
Transportes -0.4 1.6 7.6 6.4 2004 589 576
Administragao Publica 03 0,5 0,5 1.0 2005 4,02 3,20
Qutros Servicos (1) -0,1 5,2 52 89 2006 391 3,96
Brasil 2007 5,53 6,07
PIB 19 4,0 4,0 3.3 2008 4,68 5,10
VA 2,5 4,1 4,1 3.4 2009 -3,92 -0,13
Agropecuéria 21,6 18,8 18,8 6,0 2010 9,08 7,53
Inddastria -0,1 1,9 1,9 2,4 2011 2,48 3,97
Ind. Extrativa Mineral 2.3 7.7 7.7 0,5 2012 333 1,92
Ind. de Transformagdo -0,6 -0,9 -09 0,6 2013 047 3.00
Const!'ugéo -08 1.5 15 53 2014 070 050
Energia e Saneamento 17 6,4 6,4 94 - :
Servicos 0.6 2.9 2.9 3.9 2015 -4,26 -3,55
Comeércio 03 1,6 1,6 1,8 2016 -2,00 -3,27
Transportes 1,2 51 5,1 7.5 2017 1,66 1,32
Administragéo Publica 0,5 04 04 0,7 2018 1,33 1,78
Qutros Servigos (1) 0,6 44 4.4 58 2019 -0,01 1,22
Fontes: Fundac&o Jo&o Pinheiro (FJP), Diretoria de Estatistica e Informagées (Direi), Coordenacéio de Contas 2020 -3,03 -3,28
Reg.iona.is: Instituto Brasileiro de Geograﬂa e Estati;tica (IBGE). Diretoria dp Pesquisas, Cpordena;é.o de Contas 2021 493 499
Macionais. Motas: (1) Outros servigos incluem: servicos de alojamento e alimentaciio; servicos de informacéo e . d
comunicagéo; intermediac&o financeira, seguros e previdéncia complementar; atividades profissionais, ciertificas, 2022 3,49 2,90

tecnicas e administrativas; educacio e salde privada; servicos domesticos; artes, culiura, esporte, recreacso e
outras atividades de servicos; e atividades imobiliarias e aluguéis. (2) A taxa acumulada no ano compara o periodo
completado até o frimestre de referéncia com o mesmo periodo do ano anterior e, portanto, coincide com a faxa

_ timestral (17 Trim.23/1° Trim.22) na divulgacéo do primeiro timestre.

*Anos em que a economia de MG teve
desempenho pior do que a brasileira

Os dados de 2021 e 2022 sdo preliminares
Fonte: IBGE/FJP

Elaboragdo: MinasPart Desenvolvimento
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da de 0,4% em Minas Gerais,
valor, no entanto, menor que
aretracdo nacional, de 0,6%.

Ja o setor da construgio
civil apresentou queda de
-0,1%, comparando os trés
primeiros meses de 2023
imediatamente com os trés
ultimos meses de 2022.
Isso porque houve consi-
deravel retracdo na fabri-
ca¢do de minerais ndo me-
talicos, como os proprios
insumos para o setor. No
Brasil, a queda foi de -0,8%.

Por fim, os chamados
outros servicos apresenta-
ram queda de -0,1% no pri-
meiro trimestre deste ano
comparado com o ultimo
trimestre de 2022 no estado.
Eles incluem, por exemplo,
atividades voltadas para o
consumo das familias, como
servico doméstico e recrea-
¢Oes, e para o consumo das
empresas, como servicos de
informagdo e comunicacdo.

Composigdo do PIB
de Minas Gerais
1TR 2023

Agropecudria:7,4%
Industria: 27,7 %
Servigos: 64,9%
Total: 100,00%

O PIB de Minas Gerais
no primeiro trimestre de
2023 foi estimado em R$
228,7 bilhdes e representou
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Grafico 3: Evolugdo do Produto Interno Bruto Trimestral corrente de Minas Gerais (em R$
bilhdes) e da participagdo do PIB mineiro no nacional - 1° Trimestre/2018-1° Trimestre/2023
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Grafico 2: Taxa de variacdo anual do indice de volume do Produto Interno Bruto —
Minas Gerais e Brasil — 2010-2022
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Fonte: Fundacéio Jo&o Pinheiro (FJP), Diretoria de Estatistica e Informactes (Direi), Coordenagéo de Contas Regionais;
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Diretoria de Pesquisas, Coordenacio de Contas Nacionais. Nota: Os
resultados dos anos de 2021 e 2022 permanecem como preliminares até a divulgacao das pesquisas estruturais e
incorporacao dos seus resultados pelo Sistema de Contas Regionais (SCR).

o dos servigos, por R$ 131,8
bilhdes (64,9% do total).

Nos 22 anos decorridos
deste século XXI, em doze

histérico crescimento infe-
rior a média nacional deste
século XXI pois, enquanto
o PIB brasileiro registrou
um aumento médio anual

*CARLOS ALBERTO TEIXEIRA DE OLIVEIRA

¢oes sdo parte do Informa-
tivo FJP - Contas Regionais
- PIB MG - 4° trimestre de
2022, disponivel no site da
instituicao.

Ilustragdes: Internet
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Paulo R. Haddad

Mestre em Economia, ex-ministro da Fazenda e do Planejamento

Os problemas socioecondmicos e socio-
ambientais do Brasil sdo relativamente
mais faceis de serem resolvidos quan-
do o Pais esta crescendo de forma mais
acelerada e sustentada. Nesse contexto,
forma-se um excedente econdmico que
permite gerar mais renda e emprego de
qualidade, financiar as politicas publi-
cas de desenvolvimento sustentavel e,
principalmente, melhorar a distribui-
¢do de renda e da riqueza nacional.

Nos ultimos mandatos presidenciais, a
politica econémica tem tido como ob-
jetivo dominante o equilibrio macroe-
condmico através do ajuste nas contas
publicas com reformas politico-insti-
tucionais visando a atingir a meta de
inflagdo. Um objetivo absolutamente
indispensavel, uma vez que o imposto
inflaciondrio atinge principalmente os
grupos de baixa renda corroendo o seu
poder de compra.

A expectativa é a de que com o fim
do ciclo do ajuste macroeconémico, o
crescimento econ6mico vira por acrés-
cimo! Entretanto, de ajuste em ajuste
vai se adiando a retomada do cres-
cimento econ6mico e os problemas
socioambientais vao se agravando de-
sordenadamente. E preciso que se for-
mule e se implemente um novo ciclo de
expansao da economia brasileira para
crescer como no Plano de Metas de JK
nos anos 1950 ou no “Milagre Econd-
mico” dos anos 1970. De outra forma,
estaremos imersos num jogo destruti-
vo de soma zero.

Um jogo de soma zero se refere a jogos
em que o ganho de um jogador repre-
senta necessariamente a perda para o
outro jogador. Uma ilustragdo: em 1908,
Vilfredo Pareto afirmou que, quando
uma economia estd estagnada ou em
recessio, um grupo social nido pode

enriquecer sem que outro empobre-
¢a. Uma das caracteristicas das crises
econdmicas é que, nas suas entranhas,
tende a ocorrer, quase sempre, um ten-
so processo de concentracdo de renda e
de riqueza e o aumento das desigualda-
des sociais, um verdadeiro jogo de soma
zero no conflito distributivo.

Desde 2014, o crescimento do PIB per
capita do Brasil tem apresentado valo-
res inexpressivos. As politicas econdmi-
cas passaram a se configurar como uma
dificil arte de ndo crescer em um pais
que tem uma longa histéria de cresci-
mento e grandes potencialidades para
arquitetar novos ciclos de expansdo.

Entretanto, no jogo atual em que a
economia estd recessiva, mais de 20
milhdes de brasileiros desemprega-
dos, subempregados e desalentados,
e elevada concentragido de renda e de
riqueza, o que estd acontecendo com
0os economicamente marginalizados
e os socialmente excluidos? Diversas
pesquisas realizadas recentemente
tém demonstrado que as suas perdas e
danos ndo se limitam a dimensdo eco-
nomica de sua sobrevivéncia.

Em livro publicado no inicio de 2020,
Anne Case e Angus Deaton, Prémio No-
bel de Economia de 2015, investigaram
a expansao vertiginosa das diferentes
causas de mortes, as quais denominam
“mortes de desespero”: suicidios, over-
doses e alcoolismo. Analisaram, princi-
palmente, o grupo de renda média na
faixa etdria de 45 a 54 anos da popu-
lagdo branca dos EE.UU,, dividindo-o
por nivel de educagdo. O subgrupo com
menor nivel de educagio perdeu, entre
1979 e 2017, 13 por cento de seu po-
der de compra, sendo que os saldrios
dos trabalhadores norte-americanos
ficaram estagnados durante meio sé-

Crescimento economico
e mortes de desespero

culo. Empregos ndo sdo apenas a fonte
de renda e de projetos profissionais,
mas a base de rituais, costumes, roti-
nas e habitos de consumo da vida dos
trabalhadores, os valores culturais que
contribuem para o seu equilibrio emo-
cional e um dos componentes funda-
mentais para garantir a estruturacao
das familias.

No livro, os autores consideram que os
EE.UU. estdo experimentando uma ver-
dadeira catastrofe através das mortes
de desespero entre aqueles que nao
tém curso superior ou nivel de especia-
lizagdo apropriada para os processos e
as tecnologias das novas revolugdes
industriais. Os seus empregos foram
substituidos pelas importagdes de ou-
tros paises (principalmente da China)
ou pela automacdo robética nas fabri-
cas. Com a saude abalada, esse grupo
social se encontra diante do pior sis-
tema de saude publica entre todos os
paises mais ricos do Mundo, ao qual
podemos contrapor o nosso SUS que
tem demonstrado, apesar de inimeras
dificuldades financeiras e organizacio-
nais, excelente desempenho institucio-
nal como ocorreu durante o ciclo da
pandemia do coronavirus.

No caso brasileiro, os fatores que tém
determinado o desemprego, o desalen-
to e o empobrecimento de milhdes de
trabalhadores formais e informais sao
diferenciados, mas o seu nivel de estres-
se emocional e psiquico é igualmente
dramaético. Assim, é muito importante
estar atento as reagdes psicologicas
desses trabalhadores e ao seu eventu-
al desespero e, ao mesmo tempo, pro-
mover o fortalecimento da atuacdo de
psicélogos e psicanalistas na Atengdo
Basica do SUS. Como dizia John Steinbe-
ck: “Uma alma triste pode te matar mais
rapidamente do que um germe”.
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Advogado, ex-deputado federal, ex-ministro da Previdéncia Social

Circula no meio dos economistas e da
turma do mercado financeiro um rico
conselho, conhecido como o axioma
de Brainard: quando vocé ndo sabe
bem o que esta fazendo, faga devagar,
por favor. Este artigo de sabedoria,
que devia fazer parte do senso co-
mum, é muitas vezes ignorado por
governantes e legisladores. H4 um
outro dito que vai além: se vocé nao
tem certeza das consequéncias do
que vai fazer, ndo faca. Tudo isto me
vem a mente neste momento quan-
do o Parlamento se mostra disposto
a votar apressadamente uma ampla
reforma tributéria.

Esta reforma vai mudar completa-
mente uma série de tributos sobre o
consumo e seus efeitos se estende-
rdo a todas as atividades produtivas,
afetando a vida de toda a populagao.
Uma mudang¢a tdo profunda exige
uma emenda a Constitui¢do. O texto
das Constitui¢des, aqui e em qualquer
lugar do mundo, é feito para durar no
tempo e ndo para ser alterado diante
de qualquer circunstancia ou conve-
niéncia. Ultimamente esta regra de
ouro ndo tem valido para nos.

Em 2022 o Congresso brasileiro re-
solveu revogar na pratica os ritos que
devem ser observados nas reformas
da Constitui¢do. Foram suprimidas
instancias e abreviados os prazos
para em questdo de dias mudar ar-
tigos constitucionais, primeiro para
servir as urgéncias eleitorais do en-
tdo Presidente Bolsonaro e, no final
do ano, para servir a conveniéncia
do novo Governo Lula. Na pratica nao

temos mais uma Constituicdo, no sen-
tido classico, pois seus artigos podem
ser mudados em questdo de dias, ao
sabor de maiorias efémeras ou cons-
tituidas ad hoc.

Neste momento estamos diante da
possibilidade concreta de uma mu-
danga tecténica no funcionamento
da economia, na forma de um projeto
de Emenda Constitucional que sera
levado a votagdo diretamente no Ple-
nario da Camara dos Deputados, sem
passar pelas Comissdes, etapa que
antecede qualquer mudang¢a consti-
tucional. Ao contrario das mudancas
de 2022 que, embora desastrosas,
tinham efeitos temporarios, esta re-
forma tera efeitos permanentes e
profundos, cujas consequéncias sdo
um desafio para a nossa imaginagao.

Por tudo que ja sabemos, a reforma
vai retirar de Estados e Municipios a
autonomia para cobrar e fiscalizar os
impostos que lhe correspondem na
Constituicdo de 1988 e na nossa lon-
ga tradi¢do constitucional. Na pratica
ndo seremos mais uma Federacdo,
mas um Estado Unitario, rompendo
uma histéria que vem desde o nas-
cimento da Republica. Sem esquecer
que ninguém pode assegurar que a
nova reparticao fiscal ndo produzira
distor¢des e assimetrias importantes.

Quanto aos setores da economia, o
novo sistema vai reduzir a carga tri-
butaria que incide atualmente sobre
a inddstria e sobre o setor financeiro,
mas, para compensar, vai aumentar
muito os impostos sobre a agropecu-
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Reforma Tributaria: aumento
da inflacao e reducao do poder
de compra

Roberto Brant

aria, a saude, a educagio, o comércio,
a construgdo civil, o transporte de
carga e de passageiros, entre outros.
Em resumo, esta reforma vai diminuir
um pouco os impostos para setores
que representam 20% do PIB e au-
mentar muito os impostos para os se-
tores que representam 80% do PIB. A
l6gica indica que o efeito da reforma,
ao contrario do que vivem dizendo
seus patronos, s6 podera ser menos,
e ndo mais, crescimento econdmico.

Para a populagdo em geral havera
aumento generalizado de precos,
pois a aliquota padrdo do novo im-
posto sera fixada entre 25 e 30% e
vai incidir sobre todos os bens e ser-
vigos da economia, a grande maioria
dos quais é tributada hoje abaixo de
10%. A conclusdo ldgica é que have-
ra aumento da inflacdo e reducdo do
poder de compra de quase todos os
brasileiros.

Tudo isto deveria ser suficiente para
convencer aqueles que tem o poder
de decisdo, para que tenham prudén-
cia e moderagdo antes de imporem
ao pais um experimento que vai de-
sorganizar o funcionamento de toda a
economia.

Muito da inseguranga juridica em que
vivemos provém do fato de que o Ju-
dicidrio até hoje ainda estd interpre-
tando os velhos impostos. O que sera
de nds agora com um imposto total-
mente novo? Vamos caminhar para o
desconhecido.

Mais devagar, por favor.
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José Anchieta da Silva

As reformas tributarias
que nao passarao

Presidente da ACMinas - Associacdo Comercial e Empresarial de Minas

Em fecunda tarde de trabalho na Con-
federacdo das Associacoes Comer-
ciais do Brasil - CACB (20.06.2023),
congressistas, estudiosos e lideran-
¢as empresariais discutiram a re-
forma tributdria que em Brasilia se
embrulha para os brasileiros. Ndo ha
projeto. Dizem que o rebento, obra
e arte de combinagdo prévia entre
executivo e legislativo saird nos pré-
ximos dias.

Do que se ouviu vira algo do tipo
combinacdo dos textos de duas PECs:
45 e 110. Péssima noticia.

Sao textos velhos (de 2019) e até
31 de dezembro nio serviam, mas,
bastou virar o primeiro de janeiro,
numa inexplicavel alquimia, os tex-
tos ficaram bons. A justificativa salta
aos olhos: o Estado, obeso, endivida-
do, sem coragem para empreender
reforma administrativa descente
embarcou no primeiro trem que viu.
As duas PECs sdo a certeza do desas-
tre. Mas, registre-se, ha acreditadas
instituicbes que nutrem simpatia
publica por tal reforma. Sdo alegres
tripulantes de um Titanic.

Abertos os debates, a ACMinas foi
direto ao ponto propondo o MOVI-
MENTO QUEREMISTA NACIONAL:
- o setor produtivo nacional pede
vista (queremos conhecer o projeto).

Conhecendo o texto a gente sabera o
que fazer com ele.

A PEC 45 cria o chamado IVA/IBS
Unico, que Unico ndo é, concentran-
do a arrecadag¢do no poder central:
Brasilia. Cria-se um federalismo fis-
cal de estampada inconstitucionali-
dade. Ha visivel aumento de aliquo-
tas principalmente para o comércio,
os servicos e o Agronegdcio. Sugere
um sistema de devolucdo de perdas
incoerente. Se se retirou o maximo
dos contribuintes e se se reconhece
necessidade de reposicdo de perdas
aos Estados, 6bvio que ndo havera
fonte. Ndo se pode pretender que o
atropelado seja o doador de sangue.

Horizontalizando a tributacdo, aos
pobres se devolveria impostos pagos
através de um modelo cash back. In-
congruéncia pura, onde ndo se sabe
quem é o pobre nem o qué e nem
como devolver. O pais do bolsa fa-
milia passaria a conviver com mais
essa, a bolsa da bolsa. Considerando-
-se que mais da metade do povo bra-
sileiro é pobre, fica pouca gente para
carregar tanta pedra. Produzir vira-
ria uma ndo-prenda porque a prenda
é o ndo trabalhar.

APEC 110 ndo é melhor. Circunvindo
a inconstitucionalidade da primeira,
o que era IVA/IBS federal passaria
a ser dual posto que haveria um si-

mile estadual. A implanta¢do desse
modelo maluco se daria por etapas,
obrigando os brasileiros a conviver
com 2 modelos antagbnicos por lon-
gos anos. Se aprovado algo do tipo -
vade retro Satanas - o resultado sera
a anarquia fiscal. A sonegacdo gene-
ralizada. A informalidade. O desem-
prego. A desilusao.

Dando corpo ao MOVIMENTO QUE-
REMISTA (: queremos vista!l) Re-
cordemo-nos do brado do general
francés Robert Nivelle durante a ba-
talha de Verdun na primeira guerra
mundial (1914) ‘il ne passeront pas
‘ (alguns atribuem a frase a outro
general francés, Petain) e que seria
repetida por Dolores Ibarruri, La
Passionaria (1936), em Madrid, con-
tra o avanc¢o das tropas fascistas do
generalissimo Franco: non passaron!

Agora, em repugnancia as PECs 45
e 110 é a comunidade empresarial
brasileira que, cobrando das auto-
ridades federais, adota o repto: nao
passarao!
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Divisao de Agricultura da BASF no Brasil
anuncia novo vice-presidente

Marcelo Batistela assume a lideranga a partir de julho de 2023

A Divisdo de Solugdes para Agricultura
da BASF no Brasil contara com nova lide-
ranga a partir de julho de 2023. Marcelo
Batistela, que ocupava o cargo de vice-pre-
sidente global de Exceléncia de Negécios da
BASE na Alemanha, retorna ao Brasil para
assumir o posto ocupado por José Munhoz
Felippe, que se aposenta apds uma trajetd-
ria de mais de trés décadas na companhia.

Ha 20 anos atuando na empresa, Ba-
tistela é engenheiro agréonomo e iniciou
sua carreira na BASF em 2003 como Re-
presentante Técnico de Vendas, passando
por varias posi¢des em vendas, marketing
e gestao de negocios. Em 2019, o executivo
deixou o pais como diretor de Marketing
da Divisdo de Agricultura para assumir o
posto de vice-presidente na sede da em-
presa na Alemanha. £ com esta visio global
do agroneg6cio que o executivo retorna ao
Brasil. “O agro brasileiro é uma poténcia,
extremamente relevante para nosso pais
e para o mundo, que ja reconhece isso. Te-
mos oportunidade de continuar desenvol-
vendo nossa agricultura de maneira ainda
mais produtiva e sustentavel. Nossa missao
como BASF ¢, por meio da inovagao, ajudar
nossos clientes e parceiros a se destacarem
cada vez mais na jornada de produzir ali-
mentos, fibra e energia’, afirma.

0 novo vice-presidente tem como prio-
ridade da sua gestdo continuar fortalecen-
do a proximidade da BASF com os clientes
e parceiros por meio da colaboragdo e
transparéncia, promovendo e perpetuando
parcerias de longo prazo, desenvolvendo as
equipes e buscando uma boa combinacio
entre os modelos tradicionais de negécios e
asnovas formas de atender as demandas do
mercado. “Os agricultores estdo no centro
de tudo o que fazemos e vamos continuar
contribuindo para o Legado da agricultura
brasileira de maneira cada vez mais proxi-
ma a ele e aos nossos parceiros. Outra prio-
ridade é estar atento as dindmicas do mer-
cado, de mente aberta para a inovagdo em
todos os sentidos, inclusive com diferentes
modelos de negdcios”, afirma Batistela.

PASSAR O BASTAO E DAR
CONTINUIDADE AO LEGADO

José Munhoz Felippe iniciou a car-
reira na BASF por meio do Programa de
Estagio da empresa, em 1987, e passou
por diversos cargos e paises até se tornar
vice-presidente da Divisdo de Solugdes
para Agricultura no Brasil em 2015. “Sinto
uma grande satisfagdo de ter feito parte do
desenvolvimento de diversas tecnologias
da BASF que apresentamos ao mercado
nestes ultimos anos, contribuindo de ma-
neira sustentavel para o manejo eficiente
de diversos cultivos no Brasil. Ao colega
Batistela, além de admirar sua forma em-
preendedora, transparente e dindmica de
liderar, deixo os votos de ainda mais suces-
so na sua jornada”, pontua.

Destacando a trajetdria que José Fe-
lippe construiu nos mais de 30 anos em
que permaneceu na BASE Batistela conta
da importante relagdo que estabeleceram
na companhia durante duas décadas, em
diferentes oportunidades. “Construimos
muitas coisas juntos ao longo deste tempo.

Sua capacidade de se reinventar contri-
buiu muito para os negécios da BASE dos
nossos clientes e para nossa equipe, e esse
é um Legado que permanecera comigo e
com a BASF para sempre”, pontua.

A agricultura é fundamental para
fornecer alimentos saudaveis e acessi-
veis suficientes para uma populagdo em
rapido crescimento, ao mesmo tempo
em que reduz os impactos ambientais.
Ao trabalhar com parceiros e profissio-
nais agricolas enquanto integra critérios
de sustentabilidade em todas as decisdes
de negdcios, nds ajudamos os agriculto-
res a criarem impactos positivos na agri-
cultura sustentavel. E por este motivo
que investimos em uma sélida estrutura
de R&D, combinando ideias inovadoras e
acgdes praticas no campo. Nosso portfélio
inclui sementes e traits especificamente
selecionados, solugdes quimicas e bio-
légicas de protecdo de cultivos, solugdes
para o manejo do solo, saude vegetal,
controle de pragas e ferramentas digi-
tais. Com equipes especializadas em la-
boratério, campo, escritdrio e producao,
nos esforcamos para encontrar o equili-
brio certo para o sucesso - para agricul-
tores, para a agricultura e para as futuras
geragdes. Em 2022, nossa divisdo gerou
vendas de €10.3 bilhdes.

Na BASE criamos quimica para um
futuro sustentavel. Combinamos sucesso
econdmico com prote¢do ambiental e res-
ponsabilidade social. Mais de 111 mil cola-
boradores e colaboradoras do Grupo BASF
contribuem para o sucesso de nossos
clientes em quase todos os setores e em
quase todos os paises do mundo. Nosso
portfélio é composto por seis segmentos:
Produtos Quimicos, Materiais, Solugoes
Industriais, Tecnologias de Superficie, Nu-
tricdo & Cuidados e Solugdes Agricolas. A
BASF gerou vendas de € 87,3 bilhdes em
2022. As agdes da BASF sdo negociadas
na bolsa de valores de Frankfurt (BAS) e
como American Depositary Receipts (BAS-
FY) nos Estados Unidos.
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Jovem brasileiro que ficou multimilionario
com jogos online fala sobre o setor no Brasil

Consultor IGaming e entusiasta dos jogos online, Jonathan Pedro uniu paixdo
por jogos a conhecimentos de marketing digital para investimentos

0 mercado de jogos online esta cres-
cendo cada vez mais nos ultimos anos e
dado grandes oportunidades de cresci-
mento, dentre os grandes nomes do se-
tor, Jonathan Pedro, um profissional em
ascensdo tem chamado a atengao.

DA PAIXAO A PROFISSAO

Jonathan Pedro investiu no mundo
dos jogos online e ja mudou trouxe lucros
miliondrios em parceria com empresas
do ramo ao unir sua experiéncia em ma-
rketing digital com a paixdo por jogos.

"Jogo desde de 18 anos, sempre
me interessei por esse mundo de jo-
gos e cassinos, me lembro que quan-
do era pequeno vivia jogando com
meus amigos do colégio, cheguei até
um dia ser suspenso da escola porque
uma professora me viu jogando va-
lendo dinheiro no horario do interva-
lo" Conta Jonathan.

"Demorou muito tempo para eu
comegar a ser lucrativo nos jogos,
quando fiz 18 anos, eu focava em
esportes, mas com o tempo percebi
que esse ndo era o meu forte, entdo
migrei para os jogos online. No inicio
também ndo conseguia ser lucrativo,
até que comecei a estudar a teoria por
tras dos jogos de cassinos e principios
basicos como verificar um rtp de um
slot antes de apostar ja comegaram a
fazer uma enorme diferenca"

"Conforme vocé se aprofunda na
teoria, vocé comega a se diferenciar
da massa e é ai que o lucro vem, infe-
lizmente muitos jogadores nio conse-
guem enxergar isso, veem cassino ape-
nas como entretenimento. Hoje em dia,
opero em uma Unica plataforma e ape-
sar de subtrair pelo menos seis digitos

todos os meses, minha conta ainda esta
intacta” Conta Jonathan Pedro.

QUAL O FUTURO DOS JOGOS
ONLINE NO BRASIL?

"Os jogos de cassino sdo comuns
ha mais de um século na Inglaterra,
la existe até um feriado destinado a
apostas. O Brasil comeca a dar os seus
primeiros passos em dire¢do a um fu-
turo promissor, essa regulamentagdo
que esta pra sair trara inimeros be-
neficios tanto para o jogador quanto
para os operadores, além disso o povo
brasileiro como um todo também sai-
ra beneficiado tendo em vista que se
trata de uma industria bilionaria que
ird gerar uma quantidade enorme de
empregos e impulsionara a econo-
mia” Aponta Jonathan.

JOGOS ONLINE: SORTE OU
ESTRATEGIA?

“Claro que esse tipo de jogo conta
com uma boa parcela de sorte, mas
o que um bom jogador pode fazer é
usar estratégias que ajudam a, diga-
mos, reduzir o papel da sorte, tornar
o investimento o mais certeiro possi-
vel, calculando riscos e estudando”.

“Foi justamente a partir desse tipo
de duvida que decidi me tornar uma fi-
gura publica, sempre fui o que chamam
de low profile e nunca gostei muito de
aparecer, entdo durante esse tempo
sempre mantive meu instagram fecha-
do para que apenas 0os meus amigos
pudessem ver o que estou fazendo, de-
pois de mais de 5 anos vivendo exclu-
sivamente de jogos online e recebendo
todos os dias directs dos meus amigos
me pedindo pra ensinar como jogar e
ser lucrativo, resolvi a poucos dias abrir
uma nova conta no instagram e ensinar
as principais estratégias que utilizo dia-
riamente” Conta Jonathan Pedro.

Jonathan Pedro trabalha com Ma-
rketing Digital hd mais de 6 anos, com
experiéncia em trafego pago, branding,
SEO e construgdo de funis de vendas.
Atua com trafego em diversas esferas
da internet, como trafego em redes so-
ciais, native ads e trafego adulto.

Atualmente trabalha com foco no
mundo de jogos online como especialista
em IGaming, auxiliando em sua consul-
toria a negdcios do ramo a obterem va-
lorizagdo e crescimento de suas marcas
através de estratégias de aquisicdo de
clientes a pregos abaixo do mercado.
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Estados Unidos é pais onde brasileiro
mais gasta com educacao, aponta
relatorio da Wise

Em um ano, brasileiro gastou, em média, mais de £ 21 mil no pais norte-americano com
custos educacionais; Nova Zeldndia e Austrdlia também aparecem no pdédio

Estudar no exterior é um gran-
de investimento financeiro para os
estudantes, mas pesquisa realizada
pela Wise mostrou o quio caro isso
pode ser.

A queda das restri¢des para sair
do pais no pds-pandemia impulsio-
nou a retomada da procura por edu-
cacgdo fora do Brasil. De acordo com
pesquisa do STB, em 2022 ja houve
um aumento de 30% na busca por
estudo no exterior, em comparagio
a 2021. E para 2023, a expectativa é
de um aumento de 20%. Com o nu-
mero de estudantes internacionais
ndo dando sinais de desaceleracio,
a Wise elaborou um ranking dos
destinos mais caros para estudar no
exterior.

0 estudo leva em consideragido
o valor da mensalidade, o gasto mé-
dio com outros custos educacionais
relacionados e a economia média
com pagamentos em outras moedas
se os alunos usassem provedores de
transferéncia de dinheiro alternati-
vos, que ndo ocultam tarifas, em vez
de opg¢des mais tradicionais, como
os bancos.

Estados Unidos, Nova Zelandia e
Australia encabecam o ranking dos
paises onde os brasileiros mais gasta-
ram dinheiro com estudos entre mar-
¢o de 2022 e margo de 2023. Nos Es-
tados Unidos, o brasileiro gastou um
total de £ 21.585,47 no ano, seguidos
de £ 15.241,46 na Nova Zelandia e £
12.677,38 na Australia.

Ja os valores perdidos* em tarifas
com transferéncia internacionais de
dinheiro para esses trés paises sao,
respectivamente, £ 746,86, £ 416.09
e £ 424,69 (3.46%, 2.73% e 3.35%
dos gastos totais), que poderiam ter
sido economizados pelos estudantes
internacionais se eles utilizassem a
Wise para pagar suas mensalidades e
outros custos adicionais, em compa-
racdo a provedores tradicionais.

A lista dos paises onde os bra-
sileiros mais desembolsaram eco-
nomias com educagdo segue com
Canadd (£11.951,00), Reino Unido
(£ 10.519,45), Israel (£ 7.605,24),
Africa do Sul (£ 4.820,13), Irlanda (£
3.547,55), india (£ 3.307,00) e Bul-
garia (£ 2.979,78). Desses valores,
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os estudantes poderiam ter econo-
mizado se tivessem utilizado a Wise,
respectivamente: £ 311,92, £ 228,27,
£ 260,86, £ 154,24, £ 44,34, £ 107,48
e £ 56,02. Nas ultimas posi¢oes do
ranking aparecem Holanda, Polonia,
Italia, Espanha, Lituania, Portugal,
Bélgica, Franga, Alemanha, México e
Noruega.

“Na hora de decidir onde estudar
no exterior, hd uma série de fatores a
serem levados em considerac¢do, des-
de a qualidade dos programas ofere-
cidos, bem como o custo de vida e as
mensalidades. Pesquisar provedores
financeiros permitem transferir o
dinheiro da mensalidade para o exte-
rior de maneira barata, facil e flexivel
pode fazer uma grande diferenca nas
financas ao longo da graduagdo”, con-
clui Nilan Peiris, diretor de Produtos
da Wise.

Optar por fornecedores que per-
mitem a transferéncia de dinheiro a
taxa de cambio média do mercado -
aquela que vocé vé no Google - com
todas as tarifas claramente indicadas
no inicio da transagdo pode represen-
tar, ao longo de um curso, milhares de
Reais em economias.

EUA E O PAiS MAIS CARO
PARA ESTUDAR

Os EUA sdo um dos principais
destinos para estudar no exterior, re-
cebendo milhares de estudantes es-
trangeiros todos os anos. Com cerca
de 948 mil estudantes internacionais,
o pais abriga algumas das universida-
des mais prestigiadas do mundo, in-
cluindo escolas da Ivy League, como
Harvard, Yale e Princeton.

No entanto, estudar no pais tem
um prego muito mais alto - o segundo
pais no ranking, a Nova Zelandia, fica
atras dos EUA em termos de custos
em impressionantes 35%. Em média,
cada aluno pagou US$ 572 em tarifas
de transferéncia de dinheiro. Se con-
siderados os quase 950 mil estudan-
tes internacionais nos Estados Uni-

dos, juntos eles perderam US$ 437
milhdes em taxas ocultas.

E onde os estudantes america-
nos mais gastam em educagdo? Os
estudantes americanos que estu-
dam no exterior gastam mais di-
nheiro na Nova Zelandia, com uma
média de US$ 19.690,84 por ano. No
entanto, olhando para os 10 prin-
cipais paises, cada americano que
estuda no exterior paga em média
US$ 217,31 anualmente em tarifas
ocultas e taxas de cambio inflacio-
nadas. Australia, Reino Unido e Su-
ica também sdo destinos populares
(embora caros) para estudantes
americanos, com custos médios
anuais de educagio variando de US$
5.346,375 a US$ 17.632,10.

* Valor calculado comparando as
taxas diarias dos provedores ativos
e determinando a maior economia
alcancével. As estimativas de econo-
mia usam informagdes de operagdes
internacionais para cartdes e trans-
feréncias, que permitem estimar as
economias com mais precisao.

A Wise é uma empresa de tec-
nologia global que esta construindo
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a melhor maneira de movimentar
dinheiro ao redor do mundo. Com
a conta Wise, pessoas e empresas
podem guardar mais de 50 moedas,
movimentar dinheiro entre paises e
gastar dinheiro no exterior. Grandes
empresas e bancos também usam a
tecnologia Wise; uma rede de paga-
mentos internacionais totalmente
nova que um dia ird movimentar
dinheiro sem fronteiras para todos,
em qualquer lugar. Independente-
mente de como vocé usa a platafor-
ma, a Wise tem a missao de facilitar
sua vida e ajudar vocé a economizar
dinheiro.

Cofundada por Taavet Hinrikus
e Kristo Kdarmann, a Wise foi lancga-
da em 2011 com seu nome original
TransferWise. E uma das empresas
de tecnologia de crescimento mais ra-
pido do mundo e esta listada na Bolsa
de Valores de Londres sob o simbolo
WISE.

Dezesseis milhdes de pessoas e
empresas usam a Wise globalmente,
que processa £9 bilhdes em transa-
¢des internacionais a cada més, eco-
nomizando aos clientes cerca de £1,5
bilhdo por ano.
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Modelo que transforma voz em texto,
produzido por ex-aluno de Informatica
da PUC-Rio, ja tem mais de 60 milhoes

de downloads

Jonatas Grosman conquista destaque mundial com seu modelo “Speech-To-Text’,
alcangando milhées de downloads e reconhecimento em vdrios idiomas

Ll

Ap6s vencer uma competicdo pro-
posta pela empresa americana Huggin-
gFace, Jonatas Grosman, ex-aluno de
mestrado e doutorado do Departamen-
to de Informatica do Centro Técnico
Cientifico da PUC-Rio (CTC/PUC-Rio),
faz sucesso com o seu modelo “Speech-
-to-text” (conversdo da voz falada para
texto), que ja é um dos mais baixados
no mundo pela plataforma. O modelo
de conversdo para Inglés, que pode ser
baixado neste link, ja é um dos que mais
faz sucesso no mundo com mais de 60
milhdes de downloads até o tltimo més.

Qualquer pessoa com acesso a in-
ternet pode baixar o modelo e execu-
ta-lo em seu préprio computador ou
celular gratuitamente. Em relagao ao
processo de conversdo de voz em tex-
to, o modelo funciona com a divisao
do dudio em partes com poucos mi-
lissegundos de duracdo a fim de de-
terminar onde cada letra falada esta
presente em cada instante do audio.

Perguntado sobre o que o motivou

Jonatas Grosman, ex-aluno da PUC-Rio e autor do modelo “Speech-to-Text"”

a desenvolver este modelo, Jonatas
respondeu que o desenvolvimento se
deu durante a construgdo da sua tese
de doutorado, que consistia em inves-
tigar os viéses contidos em grandes
modelos de reconhecimento de fala.
Orientado pelo professor Helio Lopes
do Departamento de Informatica da

PUC-Rio, Jonatas superou competido-
res de diversos paises. A solugdo pro-
posta por Jonatas ganhou destaque
por ser a melhor em Espanhol, Portu-
gués, Russo, Inglés, Alemdo, Francés,
Polonés e Italiano, entre varias outras
linguas. “Nessa competicdo (Huggin-
gFace) eu construi diversos modelos
que ficaram entre os melhores da com-
peticdo em varios idiomas, incluindo
esse modelo, que é para transcrever
audios em inglés.”

O Prof. Helio Lopes se diz extre-
mamente orgulhoso do feito de seu
ex-aluno. “O Jonatas é um ex-aluno
muito criativo e muito competente
na pesquisa e no desenvolvimento.
Nossa formacdo, dada a ele e outros
alunos que oriento, é justamente para
que brilhem em suas opgdes de car-
reira”, refor¢a o professor.

N 7Y

Helio Lopes é professor de Informatica na PUC-Rio e orientou Jonatas na constru¢io do modelo
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Cinco caracteristicas humanas que
nos impedem de sermos substituidos
pela Inteligéncia Artificial

Para profissionais que atuam no setor de empregabilidade, a IA ndo é uma vildg,
mas sim um acréscimo no potencial dos trabalhadores

Criado em 1956 por um grupo de cien-
tistas da Universidade de Dartmouth, em
Hanover, nos Estados Unidos, o conceito de
Inteligéncia Artificial (IA) que conhecemos
hoje é produto de um Projeto de Pesquisa
de Verdo liderado pelo professor estaduni-
dense John McCarthy.

Junto a seus alunos, McCarthy buscou
formas de ensinar as recém-criadas maqui-
nas a pensar e tragou um plano que serviu
de base ao desenvolvimento da IA em nivel
mundial. O projeto dos pesquisadores de
Dartmouth foi o estopim para que outras
instituigdes norte-americanas se engajas-
sem com a pesquisa, o que culminou em
inovagdes com alto potencial, desde a cria-
¢do do primeiro chatbot, em 1965, até a fer-
ramenta de solucdes interativas Chat GPT.

Frente ao desenvolvimento continuo
dessas tecnologias, profissionais e estu-
dantes ao redor do mundo tém estado re-
ceosos quanto a seguranca de suas carrei-
ras, tendo em vista o quanto se fala sobre o
potencial das ferramentas artificiais para a
substituigdo de mao de obra humana. Fer-
nando Ferreira, CPO e CTO da Refuturiza,
plataforma pioneira em empregabilidade,
no entanto destaca que se deve evitar o pa-
nico generalizado em referéncia a [A.

“Para grande parte dos trabalhadores,
aInteligéncia Artificial deve ser vista muito
mais como uma aliada do que como uma
ameaca. aFazer uso dela pode potenciali-
zar suas aptiddes e agilizar suas tarefas e
tomadas de decisdo. Precisamos sempre
lembrar que existem varias caracteristicas
humanas que se diferenciam da inteligén-
cia artificial (IA) no mercado de trabalho”,
ressalta Fernando.

Para Fernando, ha cinco caracteristi-
cas presentes nos seres humanos que nos
impede de sermos substituidos; confira
quais sdo elas:

CRIATIVIDADE

A capacidade de pensar de forma ori-
ginal, encontrar solugdes inovadoras e criar
novas ideias é uma caracteristica humana
que é dificil de ser replicada pela IA. A cria-
tividade permite que os humanos abordem
problemas complexos de maneiras tnicas,
encontrem novos angulos e se adaptem a
situagdes em constante mudanga.

EMPATIA

A empatia é a capacidade de entender
e compartilhar os sentimentos e perspecti-
vas dos outros. Enquanto a A pode proces-
sar grandes quantidades de dados e forne-
cer respostas légicas, ela ainda ndo possui
a capacidade de compreender verdadei-
ramente as emo¢Oes humanas ou de se
conectar emocionalmente com as pessoas.
A empatia é especialmente importante em
profissdes que envolvem cuidados de sau-
de, atendimento ao cliente e lideranca.

JULGAMENTO ETICO

A tomada de decisdes éticas é uma ha-
bilidade humana que envolve considerar
ndo apenas as implicacdes praticas de uma
decisdo, mas também o impacto moral e
social. A IA pode ser programada para se-
guir certos principios éticos, mas ela care-
ce da capacidade de ponderar os dilemas
morais de forma subjetiva e contextualiza-

da como os seres humanos podem fazer.
PENSAMENTO CRITICO

O pensamento critico é a capacidade
de analisar informagdes, avaliar sua qua-
lidade e relevancia, e formar julgamentos
bem fundamentados. Envolve a habilidade
de questionar premissas, identificar supo-
si¢des e reconhecer falacias l6gicas. Embo-
ra a [A possa processar grandes quantida-
des de dados rapidamente, ela geralmente
ndo tem a mesma capacidade de avaliagao
e andlise critica que os humanos possuem.

HABILIDADES SOCIAIS
E DE COMUNICAGAO

As habilidades de interagdo social e
comunicacdo sdo fundamentais em muitos
empregos. Isso inclui a capacidade de se
expressar de forma clara e persuasiva, en-
tender e interpretar a linguagem corporal,
se adaptar a diferentes contextos sociais e
colaborar efetivamente em equipe. Embo-
ra a IA possa automatizar certas tarefas de
comunicac¢do, como atendimento ao clien-
te por chatbot, ela ainda ndo consegue re-
plicar completamente a complexidade das
interagdes humanas.

Essas caracteristicas humanas continu-
am sendo valiosas e relevantes no mercado
de trabalho, mesmo com o avango da IA. Ao
desenvolver essas habilidades, os profissio-
nais podem se posicionar de forma unica e
complementar o trabalho realizado pela in-
teligéncia artificial, pontua Fernando.

Para conhecer mais sobre o potencial
da Inteligéncia Artificial, vocé pode fazer o
Teste DISC da Refuturiza, que realiza uma
avaliagdo de suas habilidades, te ajuda a
escolher os melhores cargos e cursos para
o seu perfil, além de proporcionar o match
entre pessoas e melhores oportunidades
de trabalho, via IA.
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Censo 2022: Minas Gerais tem crescimento
populacional de mais de 941 mil em relacao
ao ultimo censo

Populacao residente no Brasil
Grandes regides e unidades da federagao

Brasil 203.062.512 habitantes

Sudeste Nordeste Sul Norte  Centro-Oeste
41,78% 26,91% 14,74% 8,54% B8,02%
Sao Paulo 14.420.459
Minas Gerais 20.538.718
~ . . R Janei 5.054.524
A populagio de Minas Gerais em 28 ek oA
. Bah
2022 foi de 20.538.718. Entre os anos e

de 2010 e 2022, houve um crescimen- ik
to populacional de 941.388 pessoas. Ll
As informagdes foram divulgadas no Sarlenlincg
dia 28 de junho, pelo Instituto Brasi- i
leiro de Geografia e Estatistica (IBGE). . P;_dra
Santa Catarina
. . Goias
Em 2022, no Brasil, a populagio (i
chegou a 203.062.512, um aumento e
de 6,5% frente ao censo demografico e
de 2010. O resultado representa um okt Biis
crescimento de 12,3 milhdes de pes- Nt s e
soas no periodo. A taxa de crescimen- SO I i
to anual da populagdo do pais entre Piaud i
os ultimos dois censos foi de 0,52%, v i
menor taxa desde o primeiro Censo Distrito Federal

do Brasil, em 1872.

Mato Grosso do Sul

Sergipe ).55¢
De acordo com o censo de 2022, Ronddnia
o estado mais populoso é Sao Paulo, Tocsting
com 44.420.459 pessoas, seguido por Acre i B3t
Minas Gerais com 20.538.718 e Rio Amapd 1 73:
de Janeiro com 16.054.524. Juntos, os Roraima I 63

trés concentram 39,9% da populagdo
brasileira. O Sudeste é a regido mais
populosa, possui 84,8 milhdes de ha-
bitantes e concentra 41,8% da popu-
lagdo do pais.

Fonte: Censo Demografico 2022: Populagdo e domicilios - Primeiros resultados

Fonte: Brasil 61
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Vitamina D: qual a quantidade ideal?

Osteoporose, fraqueza muscular, de unhas e cabelos podem
acontecer com a falta do horménio

Pedra nos rins e alteragées no eletrocardiograma podem estar

relacionados ao excesso da vitamina D

Poucos sabem, mas a vitamina D é
um hormdnio muito importante para
a saude éssea, para o crescimento,
imunidade, musculatura, metabolis-
mo e tem atuagdo em varios drgdos
e sistemas, como o cardiovascular e
o sistema nervoso central. A exposi-
¢do ao sol é fonte importante para a
producdo desse hormdnio, porém, em
alguns casos, pode nio ser suficiente
e a suplementacdo esta indicada.

A quantidade correta de medica-
mentos que ajudam na produc¢do da
vitamina D é individualizada e ndo
existe uma dose padrio. Algumas di-
retrizes em Saude indicam quantida-
des de 500 a 2 mil unidades de vita-
mina D por dia, dependendo de idade
e do nivel do hormoénio apresentando
no exame de sangue.

Diminui¢do da densidade mineral
0ssea, que pode resultar na osteo-
porose, fraqueza muscular, de unhas
e cabelos, maior risco de queda em
idosos sdo alguns dos sinais da falta
de vitamina D. “Existem também su-
posi¢des de que a falta da vitamina D
pode interferir, inclusive, na sensibi-
lidade a insulina e, consequentemen-
te, diabetes. Transtornos de humor e
depressdo também sdo doengas que
podem estar associadas e ha diver-
sos estudos em andamento sobre o
assunto”, comenta a endocrinologista
Dra. Lorena Lima Amato.

Se a falta desse hormonio pode
causar tudo isso que acabamos de ler
acima, o contrario, ou seja, 0 excesso
também pode ser prejudicial, ocasio-
nando deposito de célcio em alguns
tecidos, 6rgdos, aumento da chance

litamina

pedra nos rins e até alteragdes no ele-
trocardiograma.

“Os valores suficientes de vitami-
na D giram em torno de 20 a 30 na-
nogramas por ml, mas os niveis con-
siderados adequados sdo acima de
30 nanogramas por ml. Pessoas com
fator de risco para uma baixa densi-
dade mineral 6ssea, como osteopo-
rose, por exemplo, ndo podem ter a
vitamina D abaixo de 30 nanogramas
por ml”, explica Dra. Lorena.

A endocrinologista comenta ain-

da que existem alguns estudos ten-
tando correlacionar que os niveis
maiores que 50 nanogramas por ml
estariam associados a uma melhor
performance muscular e melhor sau-
de dssea.

A Dra. Lorena Lima Amato - A es-
pecialista é endocrinologista pela Fa-
culdade de Medicina da Universidade
de Sdo Paulo (FMUSP), com titulo da
Sociedade Brasileira de Endocrinolo-
gia (SBEM), endocrinopediatra pela
Sociedade Brasileira de Pediatria e
doutora pela USP
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Diabetes: Mitos e verdades sobre
os tipos 1 e 2 da doenca

“Diabetes é uma doenga silenciosa sé para quem ndo quer ouvir”

26 de junho é considerado o Dia
Nacional do Diabetes, criado em par-
ceria com o Ministério da Saude e a
Organizagdo Mundial da Satde (OMS).
A data tem como objetivo lembrar so-
bre a importancia da prevencio e dos
cuidados que a doenca exige.

Nos tultimos dez anos, houve um
aumento de 26,61% no ntmero de
pacientes diabéticos no Brasil, segun-
do dados do Atlas do Diabetes, divul-
gado pela Federagao Internacional de
Diabetes (IDF, na sigla em inglés).

De acordo com o estudo, 537 mi-
lhoes de adultos no pais, com idades
entre 20 e 79 anos, vivem com diabe-
tes, representando 10,5% da popula-
¢do mundial nessa faixa etaria. Atual-
mente, o pais ocupa a sexta posi¢io
mundial, com previsdo de chegar a
643 milhdes (11,3%) até 2030, e 783
milhGes (12,2%) até 2045.

Dia Nacional da Diabetes

Segundo Claudia Chang, doutora
e pés-doutora em Endocrinologia e
Metabologia pela USP e membro da
Sociedade Brasileira de Endocrinolo-
gia e Metabologia (SBEM); o diabetes
é uma sindrome metabdlica de ori-
gem multipla, decorrente da falta de
insulina e/ou da incapacidade de a
insulina exercer adequadamente seus
efeitos.

“A insulina, produzida pelo pan-
creas, é responsavel pelo controle
do metabolismo da glicose (agticar)
no sangue. Quando a insulina ndo é
produzida na quantidade adequada,
a metabolizacdo da glicose é compro-
metida, causando aumento das taxas
de agucar no sangue (hiperglicemia)
de forma permanente, resultando no
diabetes”.

Para Claudia Chang, o grande pro-
blema do diabetes sdo as complica-

Dia Nacional da

26 de junho

Diabetes

¢des que ocorrem ao longo dos anos,
quando ndo ha controle da doenga.
“Existe muita desinformagdo sobre
o diabetes, o que também contribui
para a falta dos devidos cuidados”.

Sendo assim, a médica listou os
principais mitos e verdades que ainda
cercam a doenga. Confira:

DIABETES NAO GERA SINTOMAS

MITO GRAVE: “S6 para ndo con-
trariar essa velha maxima, costumo
dizer que ‘diabetes é uma doenca si-
lenciosa sé para quem nao quer ou-
vir’””, diz a endocrinologista. Segundo
ela, o diabetes tipo 1 causa sintomas
como: vontade de urinar diversas ve-
zes, fome frequente, sede constante,
perda de peso sem motivo aparente,
fraqueza, fadiga, nervosismo, mu-
dancas bruscas de humor, nduseas e
vOmitos.
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Ja o diabetes tipo 2 apresenta:
infeccoes frequentes, alteracdo visual
(visdo embagada/dupla), feridas que
demoram para cicatrizar, formiga-
mento nos pés e nas maos, e furdncu-
los. “O problema é que estes sintomas
sdo vagos, comuns e passam batidos.
No entanto, toda doen¢a manda si-
nais. Quem conhece minimamente
seu corpo, percebe quando ha algo de
errado. Afinal, ter estes sintomas fre-
quentemente ndo é normal”, alerta a
endocrinologista.

DIABETES NAO E UMA
DOENCA TAO GRAVE

Mito: De acordo com uma pesqui-
sa realizada pela Associagdo Ameri-
cana de Diabetes (ADA), as condi¢Ges
associadas a doenga causam mais
mortes do que cancer de mama e
Aids, juntas. Duas em cada trés pes-
soas com diabetes morrem em fun-
¢do de problemas cardiovasculares
ou derrame. “Entretanto, se houver
tratamento e controle adequados, é
possivel prevenir e/ou adiar as com-
plicagdes”, esclarece Claudia Chang.

O DIABETES TIPO 1 E 2 POSSUEM
AS MESMAS ORIGENS

Mito: Apesar de ambos terem re-
lagdes com fatores genéticos, ha dife-
rencas importantes. O diabetes tipo
1 é autoimune, ou seja, os anticorpos
atacam as células que produzem a in-
sulina. J4 o diabetes tipo 2 resulta da
resisténcia a insulina e da deficiéncia
na secregdo de insulina, e é desenca-
deado, principalmente, por habitos
nocivos a saude.

De acordo com Claudia Chang,
90 a 95% dos casos de diabetes sdo
do tipo 2, que se manifestam predo-
minantemente em pessoas que nao
possuem bons habitos de vida. “Ge-
ralmente, envolve obesidade, alimen-
tacdo inadequada, sedentarismo, hi-
pertensdo, tabagismo, altera¢des no
colesterol, entre outros”.

GRIPES SAO MAIS PERIGOSAS
PARA 0S DIABETICOS

Verdade: Os sintomas da gripe
em uma pessoa com diabetes sdo
muito mais agressivos. “Isso porque,
com a diminui¢do de resposta do sis-
tema imunolégico, a gripe pode ndo
s6 desestabilizar o controle da glice-
mia como gerar doencas secundarias,
como a infeccdo pneumocdcica. Por
esta razdo, os diabéticos sdo orien-
tados a tomar vacina contra a gripe”,
conta a especialista.

Uma pesquisa realizada pela
Associagdo Americana de Diabetes
constatou uma reducgdo de cerca de
79% no numero de internagdes de
pacientes com diabetes que foram
imunizados pela vacina.

DIABETICOS PODEM CONSUMIR
BEBIDA ALCOOLICA

Verdade (mas...): O alcool nio é
totalmente restrito. No entanto, se a
moderagdo ja é indicada para quem
ndo tem diabetes, imagine para quem
tem? A Associacdo Americana de Dia-
betes recomenda o consumo diario
maximo de 1 dose para mulheres e
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2 doses para homens, sendo 1 dose
equivalente a 360 mL de cerveja (1
lata), 150 mL de vinho (1 taga) ou 45
mL de destilado.

“A bebida alcodlica aumenta o ris-
co de hipoglicemia, principalmente
em individuos que usam insulina ou
medicamentos estimulantes do hor-
monio. Portanto, se for beber, siga
as normas acima”, pontua Claudia
Chang.

DIABETICOS NAO TEM RESTRICOES
ALIMENTARES

Verdade: Ao contrario do que se
pensa, diabéticos ndo vivem a base de
uma dieta altamente restritiva. De acor-
do com a endocrinologista, ndo ha um
cardapio padrdo composto por comi-
das e bebidas permitidas e proibidas.

Segundo ela, o que existe é um
planejamento individual, que respei-
te as necessidades do paciente, levan-
do em conta o tipo de diabetes, estilo
de vida, rotina de trabalho, habitos
alimentares, nivel socioecondmico,
medicacdo prescrita, entre outros fa-
tores. “A partir dai, o que vale é o bom
senso e a disciplina do paciente. Ou
seja, o diabético pode comer de tudo,
mas com responsabilidade, seguindo
a risca as porg¢des determinadas pelo
seu médico”.

De qualquer forma, a endocrino-
logista orienta a fazer sempre boas
escolhas, priorizando alimentos in-
tegrais, de origem vegetal (verduras,
legumes, leguminosas, frutas, cereais
pouco refinados, castanhas e azeites)
e o consumo de carnes magras.

“Vale lembrar que muitas pessoas
tém diabetes e nem imaginam. Algu-
mas acabam descobrindo ‘ao acaso’,
quando vdo fazer algum exame de
sangue por outras razodes. Dai a im-
portancia de passar por consultas
periddicas. Essa ainda é a forma mais
segura de prevencdo, seja contra o
diabetes ou qualquer outra doenca”,
finaliza Claudia Chang.
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Saude BH entrega o 452 centro de saude
construido via PPP com a Prefeitura
de Belo Horizonte

Unidade no Padre Eustdquio, Regido Noroeste da capital, abre as portas dia 19 de junho,
com previsdo de que 17 mil usudrios da regido recebam atendimento

Moradores do Bairro Padre Eus-
taquio e da regido Noroeste de Belo
Horizonte receberam o 452 centro de
saude previsto por meio da parceria
publico privada (PPP) firmada entre
a empresa Saude BH e a Prefeitura de
Belo Horizonte.

O Centro de Saude Padre Eusta-
quio comegou a funcionar, na rua Ca-
rioca, 820, de segunda a sexta-feira,
das 7h as 19h. A expectativa é de que
cerca de 17 mil usuarios da regido se-
jam atendidos nas novas instalagdes,
com capacidade média de 2.500 aten-
dimentos/més.

A unidade atende parte dos bair-
ros Padre Eustaquio, Gameleira, Co-
racdo Eucaristico, Marmiteiros, Minas
Brasil, Monsenhor Messias, Jardim
Montanhés, Caigara-Adelaide, Car-
los Prates, Aeroporto Carlos Prates e
Dom Cabral.

Construida a partir de tecnolo-
gias sustentaveis, a unidade tem dois
pavimentos, acessos independentes,
integracdo dos ambientes e reves-
timentos de facil higienizacdo, pro-
porcionando mais conforto para a
populagdo e para os profissionais de
saude que trabalham no local. Com
17 consultérios, o CS Padre Eustaquio
conta com sala de vacina, sala de co-
leta e ecocardiograma, farmécia com
sala para assisténcia farmacéutica,
sala de reunides, sala dos agentes de
combate a endemias, sala de espera,
recepg¢do, salas de triagem, de obser-
vacdo e procedimentos, sala de cura-
tivos, area de sauide bucal com sala de
anamnese e seis consultérios odonto-
logicos, além da area administrativa.

Centro de

Sande

Padre Eustaquio

Equipe de profissionais - O Cen-
tro de Saude Padre Eustdquio tem
quatro equipes de Saude da Familia
(sendo cada equipe composta por um
médico, um enfermeiro, um técnico
de enfermagem e trés a quatro Agen-
tes Comunitarios de Saude); duas
equipes de Satde Bucal (sendo uma
equipe composta por um cirurgiao
dentista e um técnico de satide bucal
e outra composta por um cirurgiao
dentista, um auxiliar de satde bucal e
um técnico de saude bucal).

Tem ainda uma equipe de apoio
em Saude Bucal (composta por um
cirurgido dentista e um auxiliar de
saude bucal); dois enfermeiros de
apoio, um médico ginecologista, um
médico pediatra, um médico clinico,
um médico psiquiatra, 11 auxiliares/
técnicos de enfermagem, um psicélo-
go, um assistente social, profissionais
do Nucleo Ampliado de Satde da Fa-
milia e Atencdo Basica (NASF-AB) que
atende os Centros de Satude Padre
Eustaquio e Carlos Prates (composta
por farmacéutico, fisioterapeuta, fo-

noaudio6logo, nutricionista, psicélogo
e terapeuta ocupacional), além de
quatro Agentes de Combate as Ende-
mias e um supervisor de zoonoses.

Servicos ofertados - O CS Padre
Eustaquio estd preparado para aten-
der a demanda espontanea da popu-
lacdo, consultas eletivas, servico de
vacinagdo, coleta para exames labo-
ratorial, realizagdo de eletrocardio-
grama e testes rapidos, assisténcia
farmacéutica, dispensacdo de medi-
camentos, agendamento de consultas
especializadas, realizagdo de curati-
vos, atendimento ao paciente agudo
com observacdo, além do servico de
controle zoonoses.

A Saide BH é a Concessionaria
que, juntamente a Prefeitura de Belo
Horizonte, é responsavel pela Parce-
ria Publico-Privada para a constru-
¢do de 50 novos Centros de Saude na
capital mineira. Tem como propdsito
promover a dignidade do cidadado e
transformar os indicadores da gestdo
publica.
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Salim Mattar recebe prémio
Guardioes da Liberdade

Presidente do Conselho do Instituto Liberal é homenageado pela Acton University

conferéncia Acton
University 2023, Salim Mattar, presi-
dente do Conselho de Mantenedores
e membro do Conselho Superior do
Instituto Liberal, recebeu o Prémio
Guardides da Liberdade diante de re-
presentantes de diversas nagdes.

Durante a

A honraria foi concedida a ape-
nas outras trés pessoas desde que foi
criada em 2009pelo Acton Institute -

de Michigan, nos Estados Unidos e se
destina a reconhecer o grande mérito
de personalidades que se destacaram
na luta pelos principios de liberdade
e virtude defendidos pela instituicao.

Ligado ao Instituto Liberal e, con-
sequentemente, ao movimento liberal
brasileiro desde os anos 1980, Salim
recebeu o devido reconhecido inter-
nacional por seu engajamento na luta

por um pais mais prospero e livre.

"Esse prémio é um reconhecimen-
to pelo trabalho que tenho desempe-
nhado desde a década de 80 junto ao
Instituto Liberal e os Institutos de For-
macdo de Lideres pelo direito a liber-
dade e o livre mercado. Fico muito fe-
liz e honrado com a homenagem desse
instituto de prestigio internacional”,
afirmou Salim Mattar.
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Atual proposta de reforma tributaria
traz inumeras preocupagoes

Para o Professor Ives Gandra da Sil-
va Martins, a atual proposta de reforma
tributaria traz inimeras preocupagdes.
0 deputado Artur Lira declarou que até
o dia 7 de julho sera aprovado a reforma
tributaria sem que, entretanto, o texto de
emenda constitucional definitiva tenha
sido apresentado.

O Professor afirma: “Ndo sou con-
tra a reforma, sou contra o agodamento
da sua aprovagdo, em uma semana, sem
passar pelos procedimentos para aprova-
¢do de uma emenda constitucional. E um
texto novo. Ndo é nem a PEC 45 e nem a
PEC 110. E um texto que tira algo da PEC
110, tira algo da PEC 45 e cria uma série
de discussoes novas que enfim nao foram
debatidas nas Comissdes de Constitui-
¢do e Justi¢a, na Comissdo Especial e nem
passou pelas 40 sessdes regimentais, que
é o que exige a Constituicdo Federal para
a aprovagao de emendas constitucionais.”

Portanto, segundo o Professor, “nds te-
mos um novo projeto, cuja redagdo obtive-
mos, mas que ndo foi discutida por nenhuma
dessas duas comissées. O novo projeto que
tem uma série de aspectos novos que ndo
constam nem da PEC 45, nem da PEC 110 e
estd sendo apresentado ndo em 40 sessoes,
mas para ser votado em aproximadamente
uma semana na Camara dos Deputados’.

Gandra destaca que, se aprovada da
forma como esta proposta, a reforma fra-
gilizard a Federagdo: "para simplificar, nds
vamos complicar. Nés deveriamos é enxu-
gar o atual sistema. O que mais preocupa
é a fragilizacdo da federagdo. A perda de
forca da federagao. O que caracteriza uma
federacao é a sua autonomia politica, ad-
ministrativa e financeira. Sem essas trés
autonomias, ndo ha independéncia de
uma entidade federativa".

O jurista analisa que, "no momento
em que a autonomia financeira fica sujei-
ta a um comité diretor (que sera criado),
mesmo que os estados participem, nos
passamos a nao ter mais autonomia fi-
nanceira, entdo todos os estados e todos
os municipios se tornam dependentes da-

quilo que o comité diretor vai dizer".

Professor Ives esclarece que, "o princi-
pio federativo passa praticamente a inexis-
tir; dando a Unido um poder extraordina-
rio, até de natureza politica, porque vamos
admitir que determinados estados estejam
contraa politica do governo federal, mas, no
momento em que eles precisarem de recur-
sos, terdo que negociar com a Unido e com
os comités diretivos".

0 professor Gandra Martins é veemen-
te em afirmar que, "o projeto de lei que vai
ser apresentado para ser aprovado fere o
Regimento interno do Congresso Nacional,
da Camara e do Senado, porque, para uma
emenda constitucional ser aprovada, ela
precisa passar pela CCJ, por uma Comissido
especial e 40 sessdes da Casa Legislativa
que vai aprova-la ou ndo".

0 advogado tributarista Gandra Mar-
tins indaga: "o que est sendo dito sobre a
proposta de reforma? Havia a PEC 45, na
Camara, e a PEC 110, no Senado, que pas-
saram por analise e estdo 13, eles dizem: por
analogia (o que ndo existe no Regimento),
como noés estamos fazendo uma simbiose,
tirando trechinhos daqui e trechinhos de 14
e fazendo uma nova PEC, vamos considerar
como se tivéssemos passado pela CCJ, pela
Comissao Especial e pelas 40 sessoes a nova
proposta, que ninguém viu, que noés cida-
ddos ndo conhecemos ainda, e que devera
ser aprovada na primeira semana de julho.
Pisoteando, portanto, todo o Regimento in-
terno, por uma proposta que vai gerar im-
pacto tributario; uma proposta que muda
todo o sistema para ser aprovada em uma

semana. O que foi idealizado para “ameni-
zar”? Como vai entrar em um novo sistema,
em que a federagdo vai ser evidentemente
fragilizada, serdo mantidos dois sistemas
até 2030 ou 31, 32. O sistema atual e mais
um novo sistema, para que os impactos
sejam menores do que estamos pensando.
Vamos manter tudo o que temos agora e
mais um novo sistema para discussdes no
Congresso Nacional”.

0 professor doutor afirma, ainda que,
"a complexidade maior que teremos até,
2031/2032, sera para se discutir o proble-
ma da compensacao das relagdes entre as
entidades federativas. A previsdo do ajuste
de toda a reforma em 50 anos, pegando
uma enormidade de presidéncia da Repu-
blica. Por sua complexidade, essa proposta
tem que ser discutida amplamente, um ano
seria pouco. Teriamos que ter discussdes e
audiéncias publicas para saber quais sao os
impactos em todas as entidades federativas.
Seria preciso utilizar a tecnologia moderna,
algoritmos e outros para saber mais sobre
o0s orcamentos para, depois, entrar com um
sistema e ndo como dois até 2031/32".

Para finalizar, Gandra Martins escla-
rece: “Tenho minhas posicdes em relacdo
a reforma tributaria defendida, que vai
desonerar a industria, aumentar conside-
ravelmente a tributagdo em relagdo aos
setores de servigos, comércio, a agropecu-
aria para reduzir o ganho em relagdo a in-
dustria. Como havera estados e municipios
que ganhardo e estados e municipios que
perderao, aqueles que perderem serao be-
neficiados por um fundo que a Unido criara
para compensar as perdas o que, evidente-
mente, a meu ver aumentara a carga tribu-
taria sobre os cidadaos. O que vale dizer, a
importancia do novo projeto, a novidade
do novo projeto, que é um projeto que nio
é nem a PEC 45 nem a PEC 110, que pega
um pouco de cada uma e a0 mesmo tempo
apresenta coisas novas, ndo pode ser apro-
veitada como emenda constitucional, sem
ter passado pela Comissdo de Constituigdo
e Justica pela Comissao Especial, discutido
longamente em 40 sessdes para estarmos
tranquilos, para termos uma reforma tribu-
taria adequada para o Pais”.
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Texto atual da Reforma Tributaria
oferece riscos a economia do Pais

Projeto que ird a votagdo na Cdmara aumentard a carga de impostos
dos servigos, setor responsdvel por 70% do PIB brasileiro

0 texto que pretende avancar em di-
recdo a Reforma Tributaria nos préximos
dias, na Camara dos Deputados é uma grave
ameaca ao setor mais importante do Pro-
duto Interno Bruto (PIB) brasileiro e res-
ponsavel por dois tercos dos empregos da
economia do Pais: os servios — uma vez
que, se aprovado, o projeto vai representar
aumento significativo da carga tributaria
para empresas de todos os segmentos e
portes dentro do setor.

0 documento — apresentado pelo
Grupo de Trabalho (GT) na Camara depois
de meses de discussdo entre parlamenta-
res e representantes da sociedade civil e
de setores da economia — preveé resolver
esse dilema adotando aliquotas diferen-
ciadas em dois novos impostos para seg-
mentos especificos dos servigos, como
educacio, saude e transporte publico. Para
aFederagdo do Comércio de Bens, Servigos
e Turismo do Estado de Sdo Paulo (Feco-
mercioSP), a medida ndo é suficiente, ja
que aplicavel apenas para algumas ativida-
des, e as empresas do setor; de uma forma
geral, tém na folha de pagamentos a sua
principal despesa — e ela ndo da direito a
créditos dentro do regime tributario.

Pior do que isso, a proposta de criar
dois impostos sobre o consumo (o IVA
dual) é repleta de incertezas. Uma delas, por
exemplo, é sobre a aliquota definitiva adota-
da para o novo tributo subnacional previsto
no texto, o Imposto sobre Bens e Servigos
(IBS), que substituiria os atuais ICMS e ISS.
A Federagao vé esse ponto com preocupa-
¢do, ja que as atuais aliquotas dos dois tri-
butos sdo de 18% para o ICMS e de 5% para
0SS, e calculos simples ja apontaram, justa-
mente, para o aumento da carga tributaria
sobre setores relevantes da economia.

Esse é o ponto mais importante do tex-
to que esta prestes a ser votado no Congres-
so: caso aprovado, penalizard gravemente
a economia brasileira, na medida em que
significara fechamento de vagas, queda
no faturamento e projecdes mais timidas

de crescimento, especialmente do setor
de servicos. Mas nao é so isso: apesar de a
proposta manter o tratamento favorecido
aos negdcios optantes do regime Simples
Nacional, formados por micro e pequenas
empresas, representa um retrocesso por
limitar as transferéncias de créditos dos
negocios com MEs ou EPPs. O texto estipula
que apenas o montante cobrado dentro do
regime Unico pode ser transferido como
crédito. No sistema atual, essas empresas
podem transferir créditos integrais de PIS e
Cofins, e ndo apenas o valor devido no Sim-
ples Nacional.

Para ndo perder competividade e conti-
nuar transferindo crédito integral, a ME ou
a EPP teria que recolher os novos tributos
como uma empresa grande. Para a Feco-
mercioSP, trata-se de um problema, porque,
além de terem que pagar mais impostos,
ainda precisardo arcar com os custos de
obrigagdes acessorias que nio fazem parte
do orcamento atual delas. E uma regra que
vai na contramao do tratamento favorecido
para esse tipo de negocio, vital para a eco-
nomia brasileira. A Entidade defende que a
lei deve mudar no mesmo sentido dos pro-
dutores rurais Pessoas Fisicas (PFs), que
podem conceder crédito presumido.

0 periodo de transi¢do entre o regime
atual e o novo também deve ser ajustado.
No texto, a previsao é de um intervalo de
oito anos. A FecomercioSP ja havia consi-
derado o periodo ventilado anteriormente,
de seis anos, demasiado longo. Dessa for-
ma, a sugestdo é que essa nova previsao
seja diminuida, porque, do contrario, o
contribuinte ainda experimentara um au-
mento da complexidade tributaria — que
ja é profunda no cotidiano das pessoas e
das empresas. Nesse tempo, porém, o tex-
to deve estender os incentivos constantes
do sistema atual para o novo e manter os
concedidos por prazo determinado.

H3, contudo, elementos positivos no
texto que ira a votagdo. O crédito do IBS
ser decorrente do valor cobrado (desta-

cado na nota fiscal), e ndo como previsto
originalmente — que dependia de com-
provagdo do efetivo pagamento —, é um
pleito da Federagdo que consta no subs-
titutivo. O aprimoramento da ndo cumu-
latividade plena também foi levado em
conta no texto.

A FecomercioSP e os sindicatos filia-
dos, como ¢é sabido, sempre foram favora-
veis a simplificagdo, a modernizagdo e a
desburocratizacdo do sistema tributario
brasileiro, que ha anos penaliza o empre-
sariado e prejudica o ambiente de negé-
cios nacional. Para eles, a Reforma Tribu-
taria ideal passa por trés pilares:

1. Redugdo (ou ao menos constancia) da
carga tributdria setorial, uma vez que a car-
ga nacional jd é elevadissima;

2. Simplificacdo do sistema tributdrio,
mediante a adogdo de legislagdo nacional
do ICMS e do ISS, com tributagdo no desti-
no e cadastro e nota fiscal unificados, além
da eliminagdo de obrigagbes acessorias em
duplicidade — ocasionando a consequente
redugdo do elevado custo de conformidade
fiscal — e da extingdo das multas abusivas e
desproporcionais;

3. Seguranga juridica, com a manuten-
¢do das terminologias jd adotadas e con-
sagradas, cujas definicoes e cujos limites
levaram anos para serem consolidados pela
Jurisprudéncia

A FecomercioSP retine lideres empre-
sariais, especialistas e consultores para
fomentar o desenvolvimento do empreen-
dedorismo. Em conjunto com o governo,
mobiliza-se pela desburocratizagdo e pela
modernizagdo, desenvolve solucdes, ela-
bora pesquisas e disponibiliza contetido
pratico sobre as questoes que impactam
a vida do empreendedor. Representa 1,8
milhdo de empresarios, que respondem
por quase 10% do Produto Interno Bruto
(PIB) brasileiro e geram em torno de 10
milhdes de empregos.
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Inaugurac¢ao da FGV em BH é marcada por
inovacao e networking entre profissionais

A FGV chega a Belo Horizonte para poder cumprir sua missdo de contribuir
para o desenvolvimento econémico e social do pais, disse Jodo Barroso,
diretor dos Nicleos Préprios do IDE

A FGV Educacdo Executiva cele-
brou a inauguracdo do Nucleo de Belo
Horizonte, no dia 15 de junho, com
um evento marcante. O encontro foi
enriquecido por palestras que abor-
daram temas relevantes para o cena-
rio atual e contou com a participagio
de Antonio Anastasia, ministro do
Tribunal de Contas da Unido (TCU).

A noite de inauguragdo comegou
com a palestra intitulada "Economia
Comportamental: Um Novo Olhar so-
bre Decisdes Econémicas", ministrada
por José Feres, coordenador do Pro-
grama de Graduacdo em Ciéncias Eco-
nomicas da FGV EPGE. O palestrante
explorou conceitos e abordagens re-
lacionados a economia comportamen-
tal, trazendo insights valiosos sobre as
tomadas de decisdo no ambito econd-
mico. Em seguida, foi a vez do ministro
do Tribunal de Contas da Unido (TCU),
Antonio Anastasia, compartilhar suas
perspectivas sobre "Politicas Publicas
na Realidade Brasileira". Anastasia, co-
nhecido por sua vasta experiéncia na
area politica, trouxe uma analise apro-
fundada sobre os desafios enfrentados
pelo pais na implementacdo de politi-
cas publicas eficazes.

Ap0s as palestras, os participantes
tiveram a oportunidade de desfrutar
de um coquetel, que promoveu mo-
mentos de networking entre os pro-
fissionais presentes. O evento foi uma
ocasido significativa para a FGV Edu-
cacdo Executiva em Belo Horizonte,
reafirmando seu compromisso em for-
necer programas educacionais de qua-
lidade e relevantes para o mercado.

“Em um mundo em constante

SO S5t

transformacdo e a chegada de novas
tecnologias, o mercado de trabalho
serd muito afetado. Isso exigira que as
pessoas busquem mais e melhor qua-
lificacdo, para conseguirem competir
nesse cendrio altamente desafiador”
Jodo L Barroso - Diretor dos Nucleos
Proprios do IDE.

“Nossa infraestrutura conta com
salas modernas, tecnoldgicas e aco-
lhedoras para atender ao publico exe-
cutivo e aos programas e modalida-
des inovadoras que a FGV traz para a
cidade de Belo Horizonte. Um espago
charmoso de convivéncia que permi-
te o networking, um miniauditério e
cabines de estudo para que o partici-
pante possa usufruir ndo sé durante as
discussoes de casos dado em sala, mas
que ele possa vir a unidade a qualquer
momento”, ressaltou Elaine Sampaio,
superintendente da FGV Educacido
Executiva do Nucleo Belo Horizonte.

Na capital mineira, a FGV oferece
cursos de MBA, no formato blended
(semipresencial), que combinam au-
las presenciais com aulas transmiti-
das por webconferéncia e atividades

assincronas. Essa modalidade procu-
ra utilizar o melhor dos sistemas Live,
Presencial e Online.

Em cada disciplina, o participante
tem aulas noturnas ao vivo, via zoom,
desenvolvendo os conceitos da dis-
ciplina com interagdo em tempo real
com professores e alunos, encontros
presenciais aos sabados, para discu-
tir contetdos, casos e ter networking
com profissionais do mercado, além
de atividades online com maior fle-
xibilidade para realizacdo. A unidade
também oferece cursos de p6s-gradu-
acdo, MBAs no formato Online e Live e
cursos de curta e média duragao.

A FGV oferece sua assessoria de
imprensa aos jornalistas em Belo
Horizonte, fornecendo suporte e es-
clarecendo duvidas sobre atividades
académicas, pesquisas, projetos e
eventos da FGV Belo Horizonte. Es-
tamos disponiveis para entrevistas,
fornecimento de dados e informacgdes
relevantes. Nosso objetivo é colabo-
rar com seu trabalho e promover a
disseminacdo de conhecimento e in-
formacdo de qualidade.
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ITALYIOOA: Arbequina € o melhor
azeite do mundo

Quebrando os paradigmas, um
azeite genuinamente brasileiro vem
ganhando fama internacional. Em-
presa fundada em 2011, com a pri-
meira colheita em 2016 - as oliveiras
levam de 4 a 5 anos para darem frutos
-, a Verde Louro Azeites, de Cangucu,
interior do Rio Grande do Sul, ja acu-
mula mais de 80 premiagdes inter-
nacionais em concursos na Itdlia, In-
glaterra, Emirados Arabes Unidos,
Grécia, Israel, Estados Unidos e Japao
desde 2017.

A principal premiagdo recebida
em junho foi a ITALYIOOA - Inter-
national Olive Oil Awards 2023. Na
oportunidade, foram trés distingdes,
a de Melhor Azeite do Mundo - junto
com outros dois, um espanhol e um
italiano - para a variedade Arbequina;
a medalha de Ouro para a variedade
Arbosana; e o melhor na categoria
da variedade Koroneiki. Um dos mais
importantes reconhecimentos do se-
tor, o prémio é uma competi¢do italia-
na organizada com o objetivo de pro-
mover os melhores azeites do mundo.
Nesta edigdo, foram 19 jurados regis-
trados pelo Ministério da Agricultura
da Italia que analisaram as caracteris-

Dubai Olive Oil Competition

~ DUBAIOOC: Frantoio (acima) e
__ Arbosana premiados

ticas dos produtos em quesitos como
aroma e sabor, todos elencados e re-
conhecidos pelo International Olive
Council (I0C).

Outra premia¢do muito comemo-
rada pela Verde Louro veio do mundo
arabe. Na DUBAIOOC - Dubai Olive 0il
Competition, os azeites da empresa
gauicha se destacaram entre produtos
de 17 paises, recebendo duas meda-
lhas de Ouro nas variedades Frantoio
e Arbosana. O produto foi o Unico da
América Latina entre os premiados.

Por fim, o més de junho ainda re-
servou destaque para a Verde Louro
no LONDONIOOC 2023, premiagdo de
nivel internacional realizada na Ingla-
terra. Na oportunidade, a variedade
Koroneiki recebeu a maior disting¢éo,
a medalha Platinum, e duas varieda-
des - Arbequina e Arbosana - recebe-
ram a medalha de Ouro.

GANHANDO ESPACO

A diretora da empresa, Mita Fuhr-
mann, destaca que no Brasil ainda
existe muita desinformagdo sobre o
azeite nacional. “Hoje, 99% do consu-

mo do setor é de importados, sobran-
do uma fatia infima do mercado para
o azeite nacional. Felizmente, aos
poucos, estamos quebrando a barrei-
ra e mostrando que temos igual ou
melhor qualidade aqui no Pais”, diz.
Segundo ela, o crescimento da empre-
sa foi tanto que, em 2023, a safra ren-
deu mais de 32 mil litros de azeite, o
dobro do registrado no ano passado.

Sem revelar todos os segredos do
bom azeite, Mita cita apenas a colhei-
ta precoce das azeitonas. “O custo é
maior, pois conseguimos aproveitar
pouco mais de 10% do fruto. Mas a
questdo é de escolha, e escolhemos
trabalhar com mais qualidade do que
quantidade. O que vem dando muito
certo”, avalia a gestora.

Atualmente, a Verde Louro tra-
balha com cinco variedades de azei-
tes - Arbequina, Arbosana, Koronei-
ki, Frantoio e Coratina -, um blend e
uma Linha Kids com as variedades
Koroneiki e Arbequina. Atualmente,
os azeites da Verde Louro podem ser
encontrados nas melhores lojas e su-
permercados e no e-commerce.
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Fast food atinge 13,7 milhoes de brasileiros
no primeiro trimestre de 2023 e é recorde

Refeicoes com companheiros de trabalho contribuem para crescimento

Mesmo com desafios orcamenta-
rios, a inflacdo “amenizada” - 4,7% em
margo de 2023 contra 11,3% no mes-
mo periodo do ano anterior - estimula
aretomada do consumo fora do lar. Fast
food e refeicoes compartilhadas ga-
nham destaque no Brasil. As informa-
¢des sdo do Consumer Insights 2023,
levantamento produzido pela Kantar,
lider em dados, insights e consultoria.

De acordo com o estudo, o canal
de fast food atingiu o maior nime-
ro de compradores, passando de 9,9
milhdes de pessoas no primeiro tri-
mestre de 2021 para 13,7 milhdes
no mesmo periodo deste ano. Desse
total, 54% das aquisi¢des foram rea-
lizadas no balcdo, 28% via delivery e
11% em retiradas drive-thru.

Nesse contexto, também vale des-
tacar que refeicdes e lanches (como
hamburguer e pizza) cresceram em

unidades 13% e 15%, respectivamen-
te, no médio prazo.

As estatisticas sdo impulsionadas
por consumidores jovens (alta de 3%
na faixa etaria até 29 anos de idade,
na comparagio do ultimo trimestre
de 2022 com o primeiro de 2023) e
que pertencem as classes A e B (+5%).
A pesquisa também aponta que os in-
dividuos moram na regido metropoli-
tana de Sdo Paulo (+6%) e realizam o
consumo em dias uteis (+6%).

Esse ultimo dado evidencia que
a retomada do consumo fora de casa
esta relacionada a volta do trabalho
presencial e, também, a momentos
com colegas. Tanto é que houve um au-
mento de 45% nas ocasides de consu-
mo compartilhado entre o ultimo tri-
mestre de 2022 e o primeiro de 2023.

Os dados acima fazem parte do re-

.

latério trimestral Consumer Insights,
que acompanha o comportamento de
compra de bens de consumo massivo
de maneira continua, trazendo uma
visdo do consumo em 360 graus no
Brasil. Para dados dentro do lar, o
estudo reune 11.300 domicilios de
todas as regides e classes sociais do
Pais, representando 60 milhdes de
lares. Enquanto para fora do lar, a em-
presa acompanha o comportamento
de 43 milhdes de individuos.

A Kantar é lider global em da-
dos, insights e consultoria. Atuamos
em mais de 90 mercados e somos a
empresa que mais entende como as
pessoas pensam, sentem, compram,
compartilham, escolhem e veem. Ao
combinar nossa experiéncia sobre o
conhecimento humano com tecno-
logias avangadas, ajudamos nossos
clientes a entender as pessoas e ins-
pirar crescimento.



PortoSeguro

Somos Top of Mind
de Minas Gerais!

Com muito orgulho, anunciamos

que conquistamos o prémio como
uma das principais marcas do Estado
de Minas Gerais de 2023, na categoria
de Lideranga, em Seguro Financas,

na 28° edicao do Top of Mind MG - Revista
Mercado Comum - Marcas de Sucesso.

Estamos muito felizes e agradecemos
0s nossos corretores, prestadores,
colaboradores e clientes pelo
reconhecimento. Isso hos motiva

a ser, cada vez mais, um porto seguro
para as pessoas e seus sonhhos.

Baixe o App e fale com seu Corretor.

Todo cuidado é Porto.
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Emirates inicia verao espetacular
de viagens no Hemisfério Norte

Preparando-se para uma tempora-
da movimentada de viagens e passeios
de verdo, a Emirates estd lancando uma
série de experiéncias para os clientes
que compartilham do sentimento da
Emirates de que “viajar ndo é apenas
aproveitar o destino final; é também
aproveitar como vocé chega 14" Com
viagens magicas e memoraveis, 0s pas-
sageiros da Emirates terdo momentos
deliciosos neste verdo no Hemisfério
Norte, incluindo sorvete de cortesia no
aeroporto, especiais de verdo nas com-
pras duty-free, iguarias sazonais deli-
ciosas e coquetéis sem alcool a bordo,
além do melhor catadlogo do mundo de
filmes e séries de TV para maratonar no
sistema de entretenimento ice.

SORVETE EMIRATES DE CORTESIA

Viaje pelo aeroporto internacio-
nal de Dubai em uma sexta, sibado ou
domingo e ganhe um sorvete da Emi-
rates para toda a familia. De 23 de ju-
nho a 16 de julho, a Emirates terd seis
carrinhos de sorvete posicionados
nas vdarias areas de embarque para
oferecer aos passageiros o sorvete
refrescante de baunilha, café arabe e
tamara ou sorbet de manga antes de
partir para as férias de verao.

SERIES DE TV E FILMES DE
SUCESSO PARA MARATONAR

Para os milhares de passageiros
que embarcam em férias de verdo, a
Emirates torna cada viagem especial
com entretenimento sem fim a bordo,
oferece sistema ice ainda melhor. De
longe a maior biblioteca de contetido

abordo, o ice oferece até 6.500 canais
de entretenimento on-demand e em
multiplos idiomas, cada um oferecen-
do intmeros episédios, mais de 45
filmes vencedores do Oscar®, mais
de 2.000 filmes, 650 programas de TV
e 4.000 horas de musica, podcasts e
audiolivros em 40 idiomas.

Neste verdo, os passageiros podem
assistir a milhares de filmes, incluindo
novos langamentos Avatar: The Way of
the Water (Avatar: O Caminho da Agua),
Shazam! Fury of the Gods (Shazam! Fu-
ria dos Deuses), Dungeons & Dragons:
Honor Among Thieves (Dungeons &
Dragons: Honra Entre Rebeldes), Guar-
dians of the Galaxy Vol. 3 (Guardides da
Galaxia Vol. 3) e The Super Mario Bros.
Movie (Super Mario Bros. O Filme). Uma
vasta selecdo de filmes para criangas e

para quem gosta de filmes infantis foi
adicionada, incluindo uma nova colecio
de classicos da Disney, além das colecdes
Marvel Studios e Star Wars, e a série
completa dos filmes Harry Potter. Além
disso, foram adicionados programas de
TVs para criangas da CBeebies, Nicke-
lodeon, Disney TV, Cartoon Network e
outros. Os adultos podem curtir todas
as temporadas da premiada série de TV
Succession da HBO Max, aproveitar o cli-
ma de férias com séries como White Lo-
tus ou relaxar com documentarios inspi-
radores sobre a natureza da BBC Earth,
além do contetido dos novos parceiros
de streaming Discovery+, Bloomberg
Originals, BBC e Shahid.

Os fas de esportes e noticias nao
perderdo um momento de agdo com 5
canais de TV ao vivo, incluindo os ca-
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nais de noticias BBC, CNN e Sky News
Arabia, e cobertura esportiva ao vivo
no Sport 24 e Sport 24Extra. Os des-
taques esportivos ao vivo de verdo in-
cluem as competi¢des de Formula 1™,
Wimbledon, The Open Championship
€ muito mais.

IGUARIAS SAZONAIS A BORDO

Os passageiros a bordo da Emi-
rates podem escolher entre uma va-
riedade de pratos deliciosos, como
morangos frescos e burrata. Para re-
frescar o verdo, os coquetéis sem al-
cool da Emirates Tropical Twist, Rose
Iced Tea, Citrus Twist, Raspberry Spi-
ce e Mint Lemonade estardo presentes
em todos os voos em julho e agosto.

Em julho, todos os passageiros que
voarem de e para o Reino Unido com
a Emirates terdo uma deliciosa porg¢do
de morangos frescos e maduros. Os
morangos sdo cultivados em perfeitas
condi¢des na fazenda vertical Busta-
nica em Dubai, sem pesticidas ou her-
bicidas. Um alimento bésico do verdo
britanico, os passageiros da First Class
irdo desfrutar de saborosas tortas de
morango com compota, ou charlotte de
ruibarbo e morango servida com creme
de caju batido e custard. Aos passagei-
ros da Business Class sera oferecido
cheesecake de chocolate branco servi-
do com confit de manjericdo e morango
ou éclair de morango, um choux pastry
recheado com creme anglaise, coberto
com morangos frescos. Os passageiros
da classe Premium Economy também
poderdo saborear éclairs ou panna cot-
ta de morango. Os passageiros da Eco-
nomy Class podem saborear um sucu-
lento cheesecake de morango coberto
com crumble ou morangos frescos com
chantilly de baunilha e streusel de ave-
14. Até os lounges vao entrar na onda
do morango, servindo a bebida Straw-
berry and Basil Gin Fizz (morango com
manjericdo) com morangos classicos e
creme de leite e muito crumble de man-
teiga de améndoa.

Durante o més de agosto, os pas-
sageiros da First Class e Business

. vl A

Class nas rotas de e para a Italia terdo
o prato de verdo perfeito - burrata su-
ave e cremosa e salada de erva-doce
com gomos de toranja e laranja, guar-
necida com tapioca crocante.

PERFUME DE VERAO NO AR

Neste verdo, o site da Emirates
RED tera mais de 70 novos produtos
de luxo a bordo das marcas Tom Ford,
Jo Malone, La Mer, Tumi, Secrid, Ale-
xandre J, Dolce & Gabbana e outras.
Os passageiros podem aproveitar as
promocodes de verdo e economizar 15
ddlares na compra de duas fragran-
cias. Os passageiros podem fazer as
compras duty-free no site da Emirates
RED e ter acesso a produtos duty-free
exclusivos, que sdo entregues em seu
assento a bordo. O servigo de pré-en-
comenda estd disponivel na maioria
dos voos e os passageiros podem com-
prar 21 dias até 40 horas antes do voo.
Os passageiros precisam fornecer os
detalhes do voo durante o check-out e
os pedidos sdo entregues pela tripula-
¢do de cabine diretamente no assento
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do passageiro durante o voo.

A partir de seu hub global em Du-
bai, a Emirates atende a clientes em
seis continentes, fornecendo servicos
de transporte aéreo de alta qualidade
que facilitam o turismo e o comércio.
A companhia aérea conquistou o re-
conhecimento do cliente com seus
servicos lideres do setor em terra e no
céu, fornecidos por funciondrios apai-
xonados que representam mais de
160 paises. A Emirates opera a maior
frota do mundo de aeronaves Boeing
777 e Airbus A380 de fuselagem lar-
ga, oferecendo cabines espacosas e re-
cursos iconicos a bordo, como o A380
Shower Spa e o Onboard Lounge, e
seu sistema de entretenimento a bor-
do ice, premiado por 14 anos conse-
cutivos como o “melhor no céu”, esta
disponivel em todos os assentos da
sua frota. A Emirates estd comprome-
tida com operagdes ambientalmente
responsaveis e se concentra em trés
areas: reducdo de emissdes, consumo
responsavel e protecdo da vida selva-
gem e dos habitats.
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Justica condena agéncia de viagem a
indenizar turista por falha em servico

Ao chegar a Lisboa, passageira ndo teve o traslado contratado e encontrou o hotel fechado

A 102 Camara Civel do Tribunal
de Justica de Minas Gerais condenou
uma agéncia online de marcacgdo de
viagens e hospedagens a indenizar
uma passageira em R$ 10 mil, por
danos morais, e em cerca de R$ 2 mil,
por danos materiais, por nido forne-
cer o traslado contratado pela cliente
e nem as reservas de hotel feitas por
ela em uma viagem internacional.

A mulher ajuizou agdo pleitean-
do indenizagdo por danos materiais
e morais com o objetivo de cobrir os
gastos extras que foi obrigada a fazer
em uma viagem a Portugal. Nos autos,
ela afirmou ter contratado, no site da
empresa, passagens aéreas, traslado e
reserva de hotel em Lisboa, para o pe-
riodo entre 12 e 22 de margo de 2020.

Entretanto, ao chegar a capital
lusitana, segundo a consumidora, o
traslado ndo estava disponivel, o que
a obrigou a pegar um taxi para o ho-
tel. Ao chegar ao local, deparou-se
com a hospedagem fechada, e entdo

descobriu que ndo havia reservas em
nome dela. A mulher se dirigiu a uma
delegacia, onde registrou um boletim
de ocorréncia.

A agéncia de viagens se defendeu
sob o argumento de que ndo podia
ser responsabilizada porque é apenas
intermedidria entre a consumidora e
quem realmente presta o servico. Mas
a tese ndo foi acolhida pela 42 Vara
Civel da Comarca de Uberlandia, que
determinou o pagamento de indeni-
zagdo por danos materiais, em cerca
de R$ 2 mil, e por danos morais, fixa-
dos em R$ 15 mil.

Diante da sentenca, a empresa
recorreu ao Tribunal, mas o relator,
desembargador Cavalcante Motta,
manteve a condenag¢do. O magistra-
do avaliou que a empresa lucra ao
fornecer a intermediacdo entre as
empresas prestadoras de servigo
e os consumidores, por isso ela fez
parte da cadeia de servigcos, o que
a torna responsavel por qualquer

Antoine Joub/WikimediaCommons

dano que ocorrer ao consumidor.

Na avalia¢do do relator, a empresa
que presta servicos intermediando a
compra, traslado e venda de pacote
de viagens, lucrando pela atividade,
ao disponibilizar em seu sitio eletro6-
nico anuncio e demais parcerias com
empresas do ramo, assume respon-
sabilidade soliddria por eventuais
danos causados aos clientes, uma vez
ndo demonstrada ocorréncia das ex-
cludentes de responsabilidade civil
do fornecedor, quais sejam, inexistén-
cia do defeito, culpa exclusiva do con-
sumidor ou de terceiros, enquanto
intermediadora de venda do pacote
turistico, responde pelos prejuizos
suportados pelo consumidor.

Todavia, tendo em vista as pecu-
liaridades do caso, o relator avaliou
que o valor fixado pelo dano moral,
em 12 Instancia, deveria ser reduzido
para R$ 10 mil. Os desembargadores
Mariangela Meyer e Claret de Moraes
votaram de acordo com o relator.
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Belo Horizonte ganha novos voos internacionais

diretos e fortalece seu hub aéreo

O BH Airport anunciou no dia 23
de junho o lancamento de voos diretos
para mais dois destinos internacionais
partindo do Aeroporto Internacional de
Belo Horizonte. A partir de agora, Fort
Lauderdale, nos EUA, e Curagao, no Ca-
ribe, passam a ter voos semanais saindo
da capital mineira. Com essas inaugu-
racdes, aumenta para sete o niimero de
destinos internacionais atendidos por
Belo Horizonte, uma vez que a cidade ja
tem voos para Lisboa, Panama e Bogota
e ainda terd o lancamento das rotas para
Orlando, em setembro, bem como para
Santiago, no Chile, em novembro.

Esses lancamentos fazem parte
de um movimento para tornar o Ae-
roporto Internacional de Belo Ho-
rizonte um centro de distribuicao
de voos para destinos domésticos e
internacionais, o que aumenta o po-
tencial turistico da capital e abre um
caminho direto para mercados turis-
ticos importantes.

“Esse anuncio traz muitas pers-
pectivas para Belo Horizonte como
destino turistico. O trabalho, agora, é
promover nossos atributos nessas ci-
dades que passam a ter ligacdo direta
com a capital, entendendo os desejos
desses potenciais turistas e apresen-
tando o que temos de melhor: nossa
hospitalidade, cultura, gastronomia e
nossos eventos. O Aeroporto Interna-
cional de Belo Horizonte ja é reconhe-

cido como um dos melhores da Amé-
rica Latina e agora se posiciona ainda
mais como um pélo de distribuicdo de
passageiros para destinos internacio-
nais relevantes”, afirma Gilberto Cas-
tro, presidente da empresa municipal
de turismo de Belo Horizonte /Belotur.

Herlichy Bastos, diretor de Opera-
¢des do BH Airport, celebra o lancga-
mento dos voos para Fort Lauderda-
le e Curagao. “Além de oferecer mais
uma opg¢do para quem deseja viajar
para o pais, essa rota direta facilita o
acesso a destinos turisticos em Minas
Gerais, estimula o comércio, os inves-
timentos e fortalece parcerias estra-
tégicas. Essa conquista representa
um marco importante para a interna-
cionalizagdo do estado. Estamos mui-
to orgulhosos em fazer parte desse
momento”, afirma.

Detalhes dos novos voos interna-
cionais diretos com partida de Belo
Horizonte:

FORT LAUDERDALE

Para Fort Lauderdale serdo trés
V0Oos semanais, as tercas, sextas e do-
mingos, com saida as 12h30 e chegada
prevista nos EUA as 20h. Os voos de
retorno serdo as segundas, quintas e
sabados, partindo de Fort Lauderdale
as 20h e previsdo de chegada em Belo
Horizonte as 5h30. Operado pela Azul.

CURACAO

Curacao tera um voo semanal, aos
sabados, com partida da capital minei-
raas 13h e pouso previsto para as 18h.
O retorno sera aos domingos, saindo
do Caribe as 8h30 e chegando a Belo
Horizonte as 16h. Operado pela Azul.

BOGOTA

Desde o tltimo més de margo, a
empresa Avianca opera o voo, sem es-
calas, entre Belo Horizonte e Bogot3,
capital da Colémbia. O tempo total do
percurso dura cerca de cinco horas e
45 minutos. O voo decola as tercas e
sabados, as 9h05 e 12h50; as quar-
tas e domingos, as 17h25 e 21h10;
e as sextas-feiras, as 1h25 e 5h10. O
retorno de Bogota acontece as tercgas-
-feiras e sdbados, as 7h20 e 15h30; as
segundas e sextas, as 22h30 e 6h40, e
as quintas, as 14h e 22h10.

SANTIAGO

O primeiro voo regular para San-
tiago, no Chile, foi anunciado em junho
e sera inaugurado em 1° de novembro.
Operado pela Latam Airlines, saira trés
vezes por semana, as quartas, sextas e
domingos. A decolagem serd as 19h e
a chegada a capital chilena as 13h04
(hora local). Estima-se que essa nova
rota vai diminuir o tempo de viagem
entre as duas cidades de 8 para menos
de 5 horas, evitando uma conexao que
era feita em Sdo Paulo.

ORLANDO

A previsdo é que, em setembro,
a Azul comece a operar o voo entre
Belo Horizonte e Orlando, com parti-
das as sextas e domingos. A saida da
capital é as 9h30 e a chegada nos EUA
as 17h30. Os voos de retorno sdo nos
mesmos dias, saindo de Orlando as
21h e chegando em Confins as 6h.
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A evolucao das tecnologias
bancarias e como elas moldam
a vida financeira dos brasileiros

Fundador e CEO da Ewally, é Engenheiro Eletrénico formado no ITA, com mestrado e doutorado na
Universidade de Michigan, nos Estados Unidos. Desde os anos 1990, fundou e dirigiu diversas empresas
no setor de tecnologia, até criar a Ewally em 2014

A tecnologia tem sido uma das prin-
cipais ferramentas para fornecer os
mais diversos acessos a quem nunca
teve antes. Ha trés décadas, a inter-
net surgiu para conectar pessoas ao
redor do mundo. Esta novidade mu-
dou relagdes pessoais e profissionais,
criou empregos e segue transforman-
do até os mercados mais tradicionais,
como o financeiro. Ha dez anos, ban-
cos sem agéncias eram impensaveis.
As opgdes de empréstimos ou cartdo
de crédito limitavam-se a cinco ou
seis empresas, onde precisavamos
ir pessoalmente, pegar senhas, filas
e argumentar com um funcionario
porque precisavamos daquele valor.
Lembra?

Neste contexto de dificil acesso, mui-
ta gente passava uma vida inteira fora
do sistema bancario, ou com uma
Unica conta criada pelo governo para
transagdes basicas. Em caso de divi-
das ou outras situacdes que os nega-
tivavam, “deixavam de existir” diante
desse sistema, impedidos de fazer
movimentagdes. Mas essa populagdo
nio parava de consumir. E impossivel
viver em sociedades como a nossa
sem necessidades de consumo.

Mas sem acesso ao sistema bancario,
dependiam de terceiros para parce-
lar compras, fazer empréstimos, ou
mesmo pagar boletos. Cenario que as
fintechs tornaram missdo solucionar.
Algumas das respostas sdo o cartdo
pré-pago, que pode ser carregado

com saldo previamente por meio de
boleto e utilizado como débito vincu-
lado ou a uma conta bancaria, e o Buy
Now, Pay Later, modalidade de crédi-
to na qual a aprovagao do consumidor
é feita por rapida consulta de dados,
ampliamos as opg¢des do cliente.

Ja o open finance, que permite ao
cliente decidir a qual empresa vai
se associar, onde consegue melho-
res condi¢cdes de juros, produtos e
taxas, e o Pix, recurso de pagamento
instantdaneo aderido por mais de 150
milhdes de brasileiros, foram as de-
monstragdes de que o Banco Central
apoia a evolugdo digital.

Tamanho é o resultado que, nos ulti-
mos cinco anos, o nimero de contas
bancarias por brasileiro mais que do-
brou. Em 2018, eram em média 2,4
contas por pessoa. Em 2022, cerca
de 5,2 contas. Em 2019, segundo es-
tudo do Instituto Locomotiva, 29%
da populagdo adulta brasileira estava
desbancarizada. Em 2022, segundo o
Banco Central, esse nimero reduziu
para 13,5%.

Além da mobilidade e agilidade no
atendimento - instituicées digitais
ndo tém agéncias com fila e, na maio-
ria delas, a aprovagdo de contas é pra-
ticamente imediata -, os baixos encar-
gos sdo um dos principais beneficios
desde o inicio da “era fintechs”. A tec-
nologia possibilita a redugao de cus-
tos operacionais, que ndo precisam

ser repassados ao usudrio. Isto, soma-
do a conveniéncia de ter literalmente
o banco na palma da méao, maior aces-
so e possibilidade de escolha, sdo al-
guns dos motivos que podem explicar
o fendmeno dos ultimos cinco anos.

E esses niimeros ainda podem subir,
adepender de novidades de Banking
as a Service e Card as a Service, que
transformam qualquer empresa em
um banco ou emissor de cartdo,
como mercados, lojas de roupa e,
recentemente, até times de fute-
bol. Contas que fazem tanto quanto
ou mais que as tradicionais, como
depésito, saque, transferéncias via
DOC, TED e Pix, extratos, pagamen-
tos de contas via boleto e outros. Ja
os cartdes oferecidos ao consumidor
final podem ser totalmente perso-
nalizados, com a marca da empresa
e fun¢des de crédito, débito ou pré-
-pagos. E a seguranca é totalmente
garantida pela fintech que fornece a
infraestrutura.

Esta mudanca de mindset traz ao
consumidor o controle e a responsa-
bilidade sobre o uso da ferramenta,
liberdade que demanda conscientiza-
¢do financeira. Espirito empreende-
dor e coragem o brasileiro ja tinha e,
agora, conta com a tecnologia a favor.
Portanto, o que falta para atingirmos
nosso potencial enquanto nagao é so-
mente acesso pleno a informacgao. Al-
canc¢ado esse estagio, todas as portas
estardo abertas para nés.
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Diretor Técnico e Sustentabilidade da Anglo American no Brasil

A sociedade moderna enseja que a in-
dustria mineral contribua cada vez mais
para um desenvolvimento socioecond-
mico sustentavel, levando em conside-
ragdo todos os impactos que ela pode
gerar. O entendimento de que as politi-
cas sustentaveis devem estar presentes
nas decisdes estratégicas das empresas
aumentam a cada ano e, diante desse
cenario, a inovagdo ganha for¢a, como
protagonista da transformagdo do setor.

Com isso, alembranca de que a mine-
racdo é uma atividade arcaica e rudi-
mentar tem dado lugar a visdo de uma
industria antenada com novas tecno-
logias, visando processos produtivos
mais eficazes e seguros, melhores re-
lagdes com as comunidades anfitrids
e, sobretudo, mais responsabilidade
com a preservacdo ambiental.

Para a transformacdo rumo a um novo
e melhor paradigma, diversas parce-
rias com 6rgdos publicos, entidades
empresariais, instituigdes universita-
rias e pesquisadores, além de ONGs,
startups e sociedade civil, vem ga-
nhando forga e varios sdo os cases do
setor que podem ser citados, como as
inovagoes ligadas ao uso de combusti-
vel sustentavel e de energia renovavel,
ao consumo inteligente de agua nas
operagdes, ao melhor aproveitamento
dos minerais produzidos, e ao uso de
residuos descartados nas minas para
outras finalidades industriais.

Na Anglo American, empresa com 50
anos de historia no Brasil, foi desenvol-
vido um minucioso Plano de Mineragdo
Sustentavel que, baseado nas melhores
praticas em ESG (siga em Inglés para
Ambiental, Social e Governanga), guia
as principais agdes da companhia local e
globalmente. Um exemplo do que cons-

tanesse documento é a meta de reducdo
da emissio de gases do efeito estufa nas
plantas operacionais (com previsdo de
neutralidade em carbono até 2040), o
que possibilitou, por exemplo, a assina-
tura de contratos de compra e de auto-
producdo de eletricidade, em vista de
uma matriz de energia elétrica 100% re-
novavel no Brasil, marco alcangado pela
Anglo American recentemente.

Por meio do plano também avanca-
mos em um projeto de reuso de adgua
do nosso mineroduto do Minas-Rio,
que devera ser uma das maiores ini-
ciativas de reaproveitamento de agua
do Brasil, com um volume que pode-
ra chegar a 0,3 metros cibicos por
segundo (m3/s) de 4gua reutilizada.
Além disso, estamos investindo na
recuperacdo das bacias hidrograficas
do Rio Araguaia, em Goids, e das nas-
centes do Rio Santo Antdnio, em Mi-
nas Gerais, com o objetivo de garan-
tir mais 4gua e em melhor qualidade
para as regides onde atuamos.

Em relacdo ao reaproveitamento de
residuos da mineracio, desenvolvemos
um projeto de uso de escéria de ferro-
niquel em obras de ampliagdo das ro-
dovias de Goias. A iniciativa visa reduzir
os impactos ambientais e também dar
aplicagdo a escoria, diminuindo a area
necessaria para estocagem dos residu-
os gerados nas plantas industriais da
mineradora no estado. A ideia € uma al-
ternativa as solugdes tradicionais com
incentivo a economia circular, onde os
residuos de uma industria servem de
matéria-prima reciclada para outra. A
expectativa é destinar 500 mil tonela-
das de escoria nos préximos dois anos,
com potencial de aplicacdo de 100% do
material para construgdo de rodovias e
ferrovias, até 2026.
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Oportunidades do setor mineral:
a inovacao em beneficio da
. sustentabilidade

Y Cristiano Cobo

Também podemos citar uma parceria
entre o Instituto de Quimica Univer-
sidade Federal de Goias (IQ/UFG) e
a Anglo American, para cooperagdo
técnica e cientifica, a partir da insta-
lagdo e operagdo de uma planta piloto
de lixiviagdo - que é um laboratério
no qual sdo reproduzidos os equipa-
mentos e processos de uma planta
industrial, mas em uma escala inter-
medidria. A ideia é a possibilidade
de estudar alguns minérios que ja
foram extraidos, estido armazenados,
mas ndo estdo sendo utilizados pela
companhia. Com os testes que estdo
em desenvolvimento na planta piloto,
a expectativa é encontrar meios para
aumentar a producao de niquel e re-
solver alguns gargalos nos processos
da empresa.

Toda essa efervescéncia tecnologica,
que ja esta sendo colocada em pratica,
além de trazer ganhos operacionais e
econdmicos para os negdcios, contribui
para toda uma cadeia de stakeholders.
Isso porque, um empreendimento sus-
tentavel, além de favorecer uma menor
utilizacdo de recursos naturais ndo re-
novaveis, traz mais seguranca opera-
cional, maior vida 1til para as plantas
operacionais, melhor recuperacdo de
areas operadas, e até mais qualidade de
vida para as comunidades que acolhem
os empreendimentos minerais.

Trabalhar no presente para construir
um futuro ainda mais sustentavel. Este
é um caminho sem volta, no qual as
praticas sustentaveis precisam, cada
vez mais, ser adotadas em sua integri-
dade, de forma constante, consciente e
responsavel, como parte do propdsito
das organizag¢des, e em conexdo aos
objetivos e aos valores que ddo susten-
tagdo a perenidade dos negoécios.
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Empresdrio

O Brasil é um pais que tem crescido
pouco e de forma erratica. A evolucgao
da renda per capita deixa isso claro. Se-
gundo dados do Banco Mundial, de 1980
a 2019, o crescimento acumulado da
renda per capita na América Latina foi
de 74%, nos EUA, de 95%, nos paises do
Sudeste Asiatico, de 342%, e no Brasil de
apenas 34%. Realmente ndo temos o que
comemorar nesse cenario.

De outro lado, observamos aqui o mais in-
tenso processo de desindustrializacdo do
planeta. De acordo com o Banco Mundial,
a participagdo da industria de transforma-
¢do no PIB caiu de 21,83% para 10,33% no
Brasil, no periodo de 1991 a 2019. Na Eu-
ropa o recuo foi de 18,91% para 15,33%,
no Leste da Asia, de 24,32% para 22,64%.
Sabemos que os paises que passam de um
estagio de renda média para um de renda
alta enfrentam um processo natural de
reducdo da participagdo da indistria na
economia em fungdo da alteracdo do per-
fil do consumo da populacio, que passa a
demandar mais servigos. E um processo
gradativo e suave como o da Italia que caiu
de 19,09% para 14,88% no periodo, da Su-
ica, de 19,74% para 17,92%, do Japao, de
23,46% para 20,05%, e da Alemanha, de
24,84%para 19,55%.

Na América do Sul, e mais acentuadamen-
te no Brasil, tivemos um processo muito
mais forte e prematuro. A industria saindo
de cena antes de o pais alcancar o nivel de
renda alta. Significa que ndo é a mudanga
do perfil da demanda que esta fazendo
recuar a industria e sim a competitividade
da economia, que diminui a capacidade da
nossa manufatura de disputar mercados.
E isso cria um circulo vicioso no qual um
ambiente hostil a produgio sufoca a indus-
tria, e esta, por sua vez, como setor mais
dindmico da economia, ndo consegue con-
tribuir para que o pais evolua para o proxi-
mo patamar de renda. £ o que nos mantém
presos ao que se convencionou chamar de
armadilha da renda média.

A Industria e um
Brasil Eficiente

Carlos Rodolfo Schneider

Apesar de uma pequena melhora recente,
os rankings de competitividade interna-
cional tém classificado o nosso pais numa
posi¢do nada confortavel. A CNI (Confede-
ra¢do Nacional da Industria), por exemplo,
faz um levantamento do nosso potencial
competitivo comparado ao de 17 paises,
cuja industria compete mais diretamente
com a nossa. No levantamento de dezem-
bro de 2022 ganhamos uma posigao, pas-
sando do penultimo para o antepentltimo
lugar. O nosso pior desempenho esta nos
quesitos financiamento, tributacdo, am-
biente macroecondmico, ambiente de ne-
gocios, infraestrutura e logistica e mao de
obra. E o conhecido Custo Brasil, uma bola
de chumbo amarrada nos pés da industria.
A carga tributaria mais elevada entre os
paises em desenvolvimento (32,5% do PIB
contra média de 24,1% nos demais paises
do ranking), sistema de impostos caético,
inseguranca juridica, excesso de burocra-
cia, infraestrutura altamente deficiente,
baixa qualidade da educagdo (ndo por falta
de investimento, mas por alocagoes inade-
quadas) comprometem a nossa produtivi-
dade e capacidade de inovagao.

Pesquisa feita pela CNI junto a empresarios
sobre mudancas necessarias nas politicas
publicas para melhorar a competitividade
da industria apontaram pela ordem: redu-
¢do de impostos com 43%, simplificagdo
de tributos com 28%, controle de gastos
publicos com 24%. Acontece que a redu-
¢do de impostos s6 é viavel se cairem os
gastos publicos. Portanto o terceiro ponto
citado acima precede o primeiro. Como o
velho ditado que diz que o gasto publico
de hoje é o imposto de amanh3, o inverso
também é verdadeiro: a menor despesa de
hoje é condi¢do para menor carga tributa-
ria amanha. E essa redugao de gastos nao
significa prejudicar o atendimento a popu-
lagdo. Pelo contrario, significa aumentar a
eficiéncia na alocagdo dos recursos, redu-
zir os enormes desperdicios, transformar
um Estado obeso e lento em outro forte e
agil, que certamente atenderd muito me-
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Ihor o brasileiro. E resgatar o papel do po-
der publico que é servir a sociedade e nao
dela servir-se.

A Reforma Tributiria que tramita no
Congresso Nacional busca resolver ou
amenizar o nosso manicémio tributario,
0 mais complexo, confuso e ineficiente re-
gramento de impostos que existe. Se con-
seguirmos, sera um grande avan¢o. Mas
ndo esquegamos que para encaminhar a
principal preocupagdo dos empresarios, e
certamente também da sociedade, que é a
reducido da carga tributaria, temos que fa-
zer a Reforma Administrativa e perseguir a
eficiéncia da administragdo ptiblica.

No momento em que se discutem no pais
novas regras para buscar o equilibrio das
contas publicas, condi¢do para que a eco-
nomia possa voltar a crescer de forma mais
consistente, para que se aumente o PIB po-
tencial, devemos olhar as boas experiéncias
de outros paises. E elas ndo deixam duvidas
de que aqueles que buscaram o equilibrio
fiscal e a retomada do crescimento pela re-
dugdo e pelo aumento da eficiéncia do gasto
publico foram muito mais bem-sucedidos
do que os que tentaram o caminho mais
facil do aumento dos dispéndios e da arre-
cadagdo. Os primeiros tiveram trajetorias
mais modestas no inicio, mas consistentes e
aceleradas depois. Os segundos tém escrito
histdrias de voos de galinha.

Importante o esfor¢o que o Sr. Vice-presi-
dente da Republica e Ministro do Desen-
volvimento, Industria, Comércio e Servigos,
Geraldo Alckmin, vem fazendo em defesa
da industria brasileira e da sua moderniza-
¢do, com incorporagdo das tecnologias de
ultima geragdo. Ele sabe bem que a indus-
tria ainda tem papel importante a desempe-
nhar para que possamos entrar no rol dos
paises desenvolvidos. Mas para que isso
possa acontecer temos que construir uma
economia mais competitiva, isto é, um Bra-
sil Eficiente. Ele também sabe. Tomara que
0s seus pares também enxerguem isso.
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Os produtos que vocé namora e com
quem deseja viver feliz para sempre

Na era da inteligéncia artificial, dados podem até ajudar, mas
0 que conquista mesmo o consumidor continua sendo a capacidade
de emocionar e de fazer uma pessoa se sentir tnica e especial

Country lead da GPJ Brasil. Chegou a GP] em 2014, onde realiza a gestdo globalizada do portfélio
de marcas como IBM e Salesforce. Tem no curriculo ainda o atendimento a Meta, Google, Toyota,
Netflix, Motorola, entre outras

Quem nunca passou pela vitrine de
uma loja e suspirou de “amor” por um
novo telefone celular, roupa, viagem,
carro? Tem gente até que diz que vem
“namorando” um produto ha muito
tempo, antes de comprar. Na era da
inteligéncia artificial, os dados po-
dem ajudar a conhecer preferéncias
do consumidor e fazer melhores ven-
das, da mesma forma que uma boa
conversa ajuda a se conhecer melhor.
No entanto, somos humanos. E, para
que essa paixao seja mais do que pla-
tonica, as pessoas tém que se sentir
Unicas e especiais para serem con-
quistadas.

Em uma relacdo saudavel entre mar-
cas e clientes, o produto que um con-
sumidor adquire precisa ser, no me-
lhor dos casos, de uma empresa que
ele ame. Por sua vez, uma marca que
deseje construir relacionamentos du-
radouros, que vdo além do primeiro
encontro, tem que corresponder ao
amor dos clientes. E como a magia
acontece? Um estudo publicado em
2022 pela empresa de andlise e con-
sultoria Gallup d4 uma pista: 70% das
decisdes humanas sao baseadas em
sentimentos e sensacgoes.

Isso quer dizer que marcas ndo sdo
feitas de robos para robos. Sao dedi-
cadas aqueles que contam com um
dos primeiros “softwares” a rodar no
corpo humano, ou a bater: o coragio.

Para corresponder ao amor dos clien-
tes, as marcas tém que cultivar valo-
res comuns, propositos e se esforcar
para despertar emocdo, admiragdo
e cumplicidade. H4 uma famosa em-
presa, reconhecida pelo design sofis-
ticado, e pelo conforto no uso de seus
computadores e smartphones, que
sabe muito bem disso.

Seu fundador, Steve Jobs, transforma-
va cada novo langamento de modelo
em um acontecimento transcenden-
tal, uma experiéncia magnifica, que
contribufa para alimentar a paixdo
dos fas. Hoje, essa mesma organiza-
¢do disponibiliza em meio a tonela-
das de tutoriais online sobre os seus
produtos a oportunidade de, caso o
consumidor prefira, marcar uma hora
no telefone com um consultor para
resolver o seu problema. Uma empre-
sa altamente tecnoldgica sendo, antes
de tudo, altamente humana.

Essa é uma das caracteristicas tam-
bém do live marketing, ou marketing
de experiéncia. Tratar cada pessoa
como se fosse a Unica e oferecer ex-
periéncias memoraveis de marca, ndo
porque conhecemos nossa audiéncia
a partir de dados de consumo. Mas
porque a emogdo cria conexoes dire-
tas com o que cada um de nds deseja e
precisa. Cultiva lagos com a mudanga
que queremos ver e sentir no mundo.
Por meio de eventos, ambientes e no-

vos processos de venda e relaciona-
mento, o live marketing permite que
marcas emocionem, encantem e se-
duzam a cada encontro e reencontro
com as pessoas.

No livro “O que o dinheiro ndo com-
pra”, o professor da Universidade de
Harvard Michael ]. Sandel diferencia
duas situagdes. A primeira quando
damos a um amigo dinheiro para que
escolha um presente de aniversario.
A segunda quando nds mesmos esco-
lhemos um item para presentea-lo, o
que exige lembrar os seus gostos, as
coisas que os deixam felizes e o que
apreciam fazer. Reservar um tempo
do dia para se conectar com a sua his-
téria de vida e as suas emogoes, o que
levara a escolha do presente perfeito.
Um gesto de pura experiéncia de per-
sonalizagdo.

O estudo “The Next in Personaliza-
tion”, da consultoria McKinsey, aponta
inclusive que empresas que investem
em agdes personalizadas crescem
40% mais em receita que suas con-
correntes e que 76% dos clientes se
sentem frustrados quando interagées
personalizadas com as marcas ndo
ocorrem. O segredo do sucesso de um
produto ndo esta somente nos nume-
ros. Estd na emoc¢ao, na experiéncia,
na humaniza¢do e no amor que ele
desperta.
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Diretor da Tecnocomp

Um estudo da Arizton Advisory &
Intelligence mostra que o mercado
de data centers na América Latina
deve ultrapassar a marca de US$ 7,8
bilhdes até 2026, com uma CAGR
(taxa de crescimento anual compos-
ta) de 7,6%. O Brasil lidera esses in-
vestimentos, sendo responsavel por
40% deles.

O relatério também aponta que a
construcdo modular deve adicionar
investimentos significativos ao mer-
cado durante o periodo de previsao.
Isso porque a infraestrutura modu-
lar é energeticamente eficiente e foi
projetada para sustentar alta den-
sidade de rack. A despesa para exe-
cutar um centro de informagdes mo-
dular é cerca de 30% menor do que
as instalagdes tradicionais de tijolo e
argamassa. Portanto, espera-se que
a demanda por infraestrutura modu-
lar aumente.

Em termos de seguranca fisica, a
publicagdo indica que a adogdo de
cameras de seguranca e sistemas de
controle de acesso para monitora-
mento 24 horas por dia, 7 dias por
semana, estd crescendo em toda a
América Latina. O uso de solucdes
de vigilancia baseadas em infraes-
trutura também é alto no mercado. O
relatério prevé que o monitoramen-
to integrado de instalagdes também
cresca durante o periodo.

Outras tendéncias que a publicagio
aponta sdo os sistemas UPS e grupos
geradores com redundancia N+N ou
2N; e implanta¢des de sistemas de
resfriamento evaporativo que devem
crescer no Chile, Brasil e Coldmbia.

BRASIL

Ndo é a toa que o Brasil esteja a fren-
te. Uma lista feita pela Data Center
Magazine, com os dez principais
mercados em ascensdo, Sdo Paulo
ficou em quinto lugar. O Brasil foi o
Unico pais da América Latina a en-
trar no ranking.

Um dos fatores que estd impulsio-
nando os investimentos é a trans-
formacdo digital das empresas, que
buscam maior eficiéncia operacio-
nal. Com um data center moderno
e robusto a disposic¢do, as organiza-
¢des podem transformar sua opera-
¢do, entregando verdadeiros benefi-
cios ao negocio.

Além disso, a chegada do 5G, os in-
vestimentos em mais espago de ar-
mazenamento de dados irdo crescer
consideravelmente, pois deve au-
mentar ainda mais o trafego de da-
dos gerado pela Internet das Coisas
(IoT), realidades virtual e aumenta-
da, Machine Learning (ML), Meta-
verso, Big Data, entre muitas outras
tecnologias.
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Brasil lidera crescimento
do mercado de data center
na Ameérica Latina

Ricardo Perdigdo

O Brasil é o mais populoso da Amé-
rica Latina e atualmente uma das
principais economias do mundo.
Segundo o ranking da Austin Rating,
o pais saiu da 132 posicao no 4?2 tri-
mestre de 2021 para a 102 em margo
de 2022, ultrapassando paises como
Russia, Coreia do Sul e Austrilia.
Esse cenario também impulsiona os
investimentos, deixando-o a frente
dos demais paises da regido latino-
-americana.

Outro ponto positivo para o Brasil é
sua natureza geomorfolégica e ge-
oldgica, que possui baixo risco de
desastres naturais se comparado a
outros paises latino-americanos. O
pais também possui uma grande ex-
tensao territorial, sendo bem conec-
tado por meio de cabos submarinos,
interligando-se a outros paises da
regido, dos Estados Unidos, Europa
e Africa.

Essa crescente adesdo de empre-
sas ao Data Center no Brasil reflete
a importancia da infraestrutura de
TI para as operagdes comerciais e a
economia em geral. Nesse sentido
esse nicho deve continuar a evoluir
com foco cada vez maior em segu-
ranga, eficiéncia e sustentabilidade.
A demanda por armazenamento de
dados sd ird aumentar e os data cen-
ters continuardo se expandindo na
mesma proporgao.
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Exposicao no Congresso Nacional celebra

0s 150 anos de Santos Dumont

Homenagem no aniversdrio do “Pai da Aviagdo’, que nasceu em 1873,
no interior de Minas Gerais
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0 Congresso Nacional inaugurou no
dia 28/6, a exposicdo “Pai da Aviacdo -
150 anos”, sobre a vida, a obra e os va-
lores de Alberto Santos Dumont (1873-
1932), pioneiro da aviagdo. A iniciativa
é da Forca Aérea Brasileira, em parceria
com o Senado Federal e a Camara dos
Deputados. A mostra conta com fotogra-
fias, videos, documentos e objetos que
narram a histdria do heréi brasileiro. A
exposicdo ficard aberta a visitacdo publi-
caaté o dia 30 de julho, no Saldo Negro, e
terauma réplica do 14 Bis - avido desen-

volvido por Santos Dumont em 1906, na
Franga, que realizou o primeiro voo au-
topropulsionado da histéria.

Antes da inauguracdo, as 9 horas,
o Congresso Nacional realizou sessdo
solene para celebrar o 1509 aniversa-
rio de nascimento do inventor e avia-
dor mineiro.

PAI DA AVIAGAO

Alberto Santos Dumont foi o pri-

meiro aeronauta a alcancar a dirigi-
bilidade dos baldes e a voar em um
aparelho mais pesado que o ar. Nas-
cido no interior de Minas Gerais, o
patrono da Aeronautica brasileira é
um dos precursores da aviagdo e da
criagdo de aeronaves no mundo. Suas
invengdes e contribui¢des revolucio-
naram o mundo e seguem inspirando
geracOes até os dias atuais. Santos
Dumont foi incluido pelo Congresso
Nacional no Livro dos Herdis e Heroi-
nas da Patria.
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Manoel Horacio, executivo que marcou
a historia do pais, revisita a propria
trajetoria em autobiografia

Obra resgata detalhes dos desafios profissionais e pessoais encarados por uma das
figuras mais reverenciadas e inspiradoras do universo corporativo brasileiro

Manoel Horacio Francisco da Sil-
va. O nome imponente faz justica ao
homem que o carrega, afinal trata-se
de um dos executivos mais respeita-
dos do Brasil e que, por sua compe-
téncia e vocacdo para a lideranga,
marcou a histéria econdmica do pais.
A trajetoria desta figura iconica, com
seus altos e baixos, esta registrada no
langcamento O Equilibrista, autobio-
grafia publicada pelo selo Edi¢des 70,
da editora Almedina Brasil.

A obra acompanha Manoel em
momentos definitivos: o primeiro
trabalho como vendedor de flores na
infancia para ajudar a familia, o car-

go inicial como gerente, aos vinte e
poucos anos, e a polémica demissdo
do cargo de CEO da Telemar, hoje Oi,
em 2001, mesmo tendo colocado a
empresa no mais alto patamar de efi-
ciéncia do setor de telecomunicagdes.
Também vislumbramos a vida dele
agora, aos 76 anos, aposentado, en-
carando os desafios de conviver com
a doenca de Parkinson, mas ainda na
ativa, responsavel pelos negécios da
familia, curtindo boa musica e poesia,
entre pedaladas e partida de ténis.

Com uma narrativa organiza-
da em blocos tematicos, sem seguir
uma ordem cronoldgica rigida, a obra

aborda grandes temas que sempre
foram relevantes para a vida do bio-
grafado. Liderancga, pulso para a re-
estruturacdo de empresas, aprendi-
zados de carreira e a importancia de
cultivar uma boa imagem profissional
sdo alguns dos toépicos em destaque.
A novidade conta ainda com prefacio
assinado por Horacio Lafer Piva, acio-
nista e membro do conselho de admi-
nistra¢ao da Klabin.

Se a vida e a carreira de Mano-
el Horacio ndo sdo aquele exemplo
classico de superacgdo e vitimizacao,
por outro lado certamente seu per-
curso mostrara obstinac¢do, foco, hu-
mor, como enfrentar desafios se tor-
nando um profissional melhor e um
cidadao ainda mais profundo, o que
sabemos ndo ser facil em se conside-
rando os apelos diabolicos do poder
e do dinheiro. Vitdrias, escorregoes e
maldades o fizeram cada vez melhor.
Afeto, amigos e familia o fizeram
cada vez maior.

HORACIO LAFER PIVA,
NO PREFACIO DA OBRA

Aos 26 anos, Manoel Horacio ja
ocupava o cargo de diretor financei-
ro da Ficap, no Rio de Janeiro. Aos 35,
estava a frente das areas financeira e
de relagdes com investidores da mul-
tinacional sueca Ericsson, no Brasil.
Ao longo de quase sete décadas de
atuacgdo, foi, entre outras fungoes,
presidente da Sharp, Telemar e Ban-
co Fator, além de chairman da TIM
Brasil. Sua fama de reestruturador de
empresas o tornou um dos executivos
mais admirados e bem pagos do pais.
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Aclamado pela imprensa e pelas
organizagdes da categoria, recebeu
prémios como o de Melhor Executivo
financeiro, pelo Instituto Brasileiro
de Executivos de Finangas, e foi desta-
que na primeira edi¢do da publicagdo
Executivos de Valor, do jornal Valor
Econdmico, em 2021. As movimenta-
¢des de Manoel no mercado sempre
foram acompanhadas de perto pelos
principais colunistas e jornalistas fi-
nanceiros.

Em O Equilibrista, o leitor en-
contrara uma histoéria inspiradora e
real que tem como fio condutor uma
habilidade igualmente eficaz para a
vida e os negdcios: a de criar opor-
tunidades em outros lugares quando
necessario. Os depoimentos hones-
tos de Manoel Horacio deixam claro
que, embora nem tudo saia como
vocé deseja e as mudanga possam
causar algum sofrimento, elas geral-
mente ocorrem no momento certo e
permitem adquirir experiéncia e co-
nhecimentos valiosos.

O EQUILIBRISTA
%

Ficha técnica

Livro: O Equilibrista
Autor: Manoel Hordcio
Francisco da Silva
Editora: Almedina Brasil
ISBN: 9786554270885
Pdginas: 268

Formato: 23x16x1,3cm
Prego: R$ 69,00

Onde encontrar:
Almedina Brasil | Amazon
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Manoel Hordcio Francisco da Silva

Nascido em 1945 em Portugal, tinha dois anos quando os pais se
estabeleceram em Sdo Paulo, ele como jardineiro e ela, empregada
doméstica. Aos sete, Hordcio vendia flores nas ruas com o irmdo mais
velho. Formado em administragdo de empresas, sé parou de traba-
lhar no comego de 2023, quando saiu de seu tltimo conselho de ad-
ministragdo. Ao longo de quase sete décadas, entre outras fungées,
foi presidente da Sharp, Telemar e Banco Fator, além de chairman da
TIM Brasil. Sua fama de reestruturador de empresas o tornou um dos
executivos mais admirados e bem-pagos do pais. Hordcio ganhou o
prémio O Equilibrista do IBEF como melhor executivo financeiro de
1989; entrou na primeira edigdo da publicagcdo Executivos de Valor
em 2001, do jornal Valor; e em muitas ocasibes esteve em listas de
executivos mais disputados pelos headhunters, embora todos os seus
empregos tenham sido conseguidos gracas ao networking. Hordcio
mora em Sdo Paulo com Maria Liicia, com quem estd casado desde
1969 e tem dois filhos. Hd alguns anos, foi diagnosticado com Mal de
Parkinson.

Fundada em 1955, em Coimbra, a Almedina orgulha-se de pu-
blicar obras que contribuem para o pensamento critico e a reflexdo.
Lider em edigées juridicas em Portugal, a editora publica titulos de
Filosofia, Administragdo, Economia, Ciéncias Sociais e Humanas, Edu-
cagdo e Literatura. Em seu compromisso com a difusdo do conheci-
mento, ela expande suas fronteiras além-mar e hoje traz ao publico
brasileiro livros sobre temas atuais, em sintonia com as necessidades
de uma sociedade em constante mutagdo.
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“Personagens e Historias
da Medicina no Brasil”
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Livro aborda a histéria da medicina e destaca as descobertas feitas
por brasileiros que contribuiram com a evolugdo do setor

Visando demonstrar as impor-
tantes contribui¢cdes de profissionais
do pais para a medicina e a ciéncia,
o projeto disponibilizara diferentes
materiais e ferramentas a serem uti-
lizados por professores e estudantes
da rede publica de ensino.

A pandemia de Covid-19 eviden-
ciou mais uma vez o protagonismo
de profissionais da area da satide na
linha de frente, tratando toda a po-
pulagdo. Todo médico, enfermeiro,
farmacéutico e demais trabalhado-

res que atuam em hospitais, clinicas
e postos de saude, dentre outros
locais, sdo herdeiros de uma longa
trajetoria histérica. Ela nos remete
ao periodo do Brasil Colonia, quando
teve inicio essa jornada que se con-
solidou ao longo do tempo, incluindo
inimeros personagens e personali-
dades, cujo legado merece ser mais
bem conhecido.

A partir deste contexto nasceu
o projeto “Personagens e Histoérias
da Medicina no Brasil”, com o ob-

jetivo de destacar a evolugdo desta
area no pais e valorizar a atuagdo
e as importantes contribui¢des de
profissionais do setor. A acdo se de-
senvolvera a partir do langamento
de um livro, com tiragem de 1.000
exemplares, que sera distribuido
gratuitamente para escolas e enti-
dades parceiras, com apoio da equi-
pe educacional da editora Bela Vista
Cultural. Serdo oferecidos ainda ma-
teriais complementares e apresen-
tacdes para detalhar esta trajetdria,
trazendo questdes relacionadas
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ao acesso a saude de qualidade e a
promoc¢do do bem-estar individual
e coletivo.

“Nessa obra, podemos acompa-
nhar parte da trajetéria da medici-
na, com as descobertas, invencdes,
conhecer médicos e pesquisadores
ilustres, universidades e hospitais,
entre outros assuntos da area de
satide. E preciso muitas vezes olhar
para o passado, aprender com os er-
ros e acertos, e ver como pudemos
superar doengas e epidemias devas-
tadoras. Desde que eu me entendo
por gente, sempre quis atuar com
a medicina de familia e comunida-
de para estar préxima das pessoas
mais necessitadas. A chance de aju-
dar tanta gente passou a preencher
o sentido da minha vida. Eu queria
trabalhar no Sistema Unico de Sat-
de (SUS), desejava poder fazer mais
que curar doencgas. Queria olhar o
paciente como um todo, escutar com
atenc¢do, conhecer cada individuo e
seguir construindo vinculos fortes
e acolhedores”, enfatiza a Dra. Thais
Albuquerque, que assina o prefacio
da obra.

DA MESOPOTAMIA
ATE 0S DIAS DE HOJE

Em sua parte inicial, o contetdo
do livro traz informagdes sobre a
Pré-Histéria e a Antiguidade, mos-
trando as contribuicdes de antigas
civilizagbes para a area. Nessa in-
troducdo, a obra aborda as primei-
ras descobertas sobre o corpo hu-
mano e apresenta personagens que
marcaram época, como Hipdcrates,
o pai da Medicina.

O capitulo sobre a Idade Média
apresenta a Medicina Arabe, a Escola
de Salerno (que foi a primeira escola
médica europeia), as primeiras uni-
versidades e as grandes epidemias
desse periodo. Quando entra na Ida-
de Moderna, a publicagdo mostra as
principais inovagdes, as novas des-
cobertas sobre fisiologia, as socieda-

des cientificas e os novos farmacos.
Ja na Idade Contemporanea, registra
o surgimento de importantes univer-
sidades médicas no mundo, a inven-
¢do de aparelhos, anestésicos e ci-
rurgias revolucionarias, entre outros
assuntos.

Na sequéncia a obra mostra como
se desenvolveu a medicina no Bra-
sil nos periodos Colonial, Imperial e
Republicano, além dos personagens
desse tempo. Nesse caso, com desta-
que para os grandes sanitaristas que
na virada do século 19 para o 20 ti-
veram agdes exitosas no combate as
doengas tropicais com campanhas de
vacinagdo em massa. Destaca ainda,
os grandes nomes da medicina no
Brasil, relacionando a importancia de
suas agoes e descobertas no contexto
da ciéncia moderna.

O ultimo capitulo Século 21 apre-
senta a Medicina preventiva, estilo
de vida, manipulacdo genética, futu-
ro e expectativa de vida. Além disso,
mostra as contribui¢cées de médicos
brasileiros para a evolugcdo e moder-
nizacdo do setor. No final, a obra traz
dicas e orientac¢des relacionadas ao
bem-viver para que o leitor e sua fa-
milia saibam um pouco mais sobre hi-
giene, alimentacio, atividades fisicas
e demais conselhos.

CARTILHA PEDAGOGICA,
ACOMPANHAMENTO
EDUCACIONAL E MATERIAIS
ACESSIVEIS

Além da doacdo de exemplares
do livro também sera disponibilizada
uma cartilha educacional, que sera
compartilhada com os docentes das
instituicdes de ensino contempladas
pelo projeto. Este material trara pro-
postas de atividades multidiscipli-
nares para estudantes de diferentes
niveis de ensino, bem como sugestdes
de filmes, livros e outros contetidos
que os profissionais poderdo utilizar
como material de apoio em ativida-
des cotidianas.

LANGCAMENTOS | w009

Ainda serdo realizadas apresenta-
¢Oes para os diferentes publicos: jun-
to aos docentes, a ideia é a de apre-
sentar os contetudos com foco em sua
utilizacdo em sala de aula; ja para os
estudantes e o grande publico, serdo
realizadas palestras educativas, mais
lidicas e culturais, visando aproxi-
mar a tematica do cotidiano do par-
ticipante.

A obra terd uma versao no forma-
to Daisy, um sistema de livros digitais
sonoros que tem o objetivo de permi-
tir o acesso de deficientes visuais ou
pessoas com dificuldade de acesso a
materiais escritos tradicionais, visan-
do a inclusdo deste publico no mundo
da leitura.

Ja o conteudo das palestras sera
disponibilizado virtualmente no You-
tube, com a participagdo de um Intér-
prete de Libras, visando o acesso de
deficientes auditivos.

PATROCINIO CULTURAL
E PARCEIROS

Com patrocinio da Cirdrgica Fer-
nandes, por meio da Lei de Incentivo
a Cultura, o projeto visa contemplar
professores e estudantes dos ensi-
nos fundamental e médio de cursos
relacionados as areas de ciéncias e
biologia. Ird beneficiar ainda o ensino
superior, incluindo docentes e alunos
de cursos de medicina e afins.

A Bela Vista Cultural é uma edi-
tora e produtora especializada no
desenvolvimento de livros, guias,
audiovisuais, exposi¢cées e eventos
voltados a divulgacdo de temas
contempordneos em dreas como:
Artes Plasticas, Cultura, Educagdo,
Meio Ambiente e Patriménio. As
propostas da empresa estdo sem-
pre voltadas a difusdo dos assuntos
trabalhados junto a entidades de
ensino e de cultura, estimulando o
didlogo e o cardter educacional dos
produtos culturais.
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Minas e o Brasil perdem o ex-ministro
Alysson Paolinelli, considerado um dos
maiores nomes da agricultura mundial

Faleceu aos 86 anos, em Belo Ho-
rizonte-MG., na quinta-feira, dia 29 de
junho, o ex-ministro da Agricultura
Alysson Paolinelli. Nascido em Bambui,
formou-se em agronomia pela Escola
Superior de Agronomia de Lavras.

Professor universitario, Alysson Paoli-
nelli é apontado por muitos como um dos
maiores nomes da agricultura brasileira e
grande defensor da seguranca alimentar
mundial. Ele foi um dos principais respon-
saveis pela introdugdo da tecnologia na
produgdo agricola, contribuindo para que
o Brasil se tornasse uma poténcia no setor.

Ex-presidente da Confederagdo da
Agricultura e Pecudria do Brasil (CNA),
Paolinelli foi um dos nomes mais des-
tacados da agropecuaria brasileira. Seu
trabalho como ministro, entre 1974 e
1979, no governo de Ernesto Geisel, esta
na origem da grande expansio que o se-
tor experimentou nas tltimas décadas.

No periodo em que esteve a frente
do ministério, Paolinelli criou a Empresa
Brasileira de Pesquisa Agropecudria (Em-
brapa), que teve papel fundamental na
revolugdo agricola do Brasil, baseada em
ciéncia e tecnologia. As agdes do ministro
foram preponderantes para que o pais
passasse a ocupar uma posi¢do de lide-
ran¢a na produ¢do mundial de alimentos.

Mineiro nascido em Bambui, Alys-
son Paolinelli foi deputado federal
constituinte e secretdrio de Agricultu-
ra de Minas Gerais por trés vezes. Em
seus cargos publicos, idealizou e imple-
mentou diversos programas de crédito
agricola, projetos de colonizag¢do e as-
sentamento, e politicas gerais de desen-
volvimento do setor. Foi essencial para
o alargamento da drea agricultavel no
pais, com expansao para o Cerrado.

Sempre otimista e animado, Paolinelli
gostava de contar como o Brasil passou de
importador de alimentos para exportador,

-

Foto de 1996, durante visita a sede de ercadoComum

abastecendo o seu mercado interno, por
meio do desenvolvimento de uma agri-
cultura tropical e sustentavel, gerada nos
laboratérios e campos experimentais da
Embrapa, nas empresas que aqui se forma-
ram e na grande vocagdo dos agricultores.

Pela importancia de sua atuagdo na
seguranga alimentar mundial, foi premia-
do com o prestigioso World Food Prize e
chegou a ser indicado para o Prémio No-
bel da Paz por duas vezes. Na tltima déca-
da, a frente do Instituto Férum do Futuro,
Paolinelli esteve imerso no debate sobre
o desenvolvimento sustentavel, com base
na pesquisa cientifica e tecnoldgica.

Ha alguns meses, Paolinelli fez uma
cirurgia e colocou uma prétese no qua-
dril. Apds o procedimento, ele teve uma

gripe muito forte, que levou a uma pneu-
monia e afetou gravemente a sua satude e
o deixou fragilizado. As medicagdes para
o restabelecimento da cirurgia compro-
meteram os rins e também levaram a
outras complicacdes do aparelho respi-
ratorio. Ele ficou um més hospitalizado.

Em 2021 Alysson Paolinelli partici-
pou, como conferencista, de uma webi-
nar intitulada “Agropecuaria brasileira:
cenarios, desafios e oportunidades”,
promovida por MercadoComuk

Seu falecimento deixa uma enorme
lacuna no setor produtivo brasileiro. Seu
exemplo de empresario e homem publi-
co seguirda como uma inspiragdo para
todos os que trabalham pelo desenvolvi-
mento econdmico e social do Brasil.
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